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INTRODUCCION

Hoy en dfa las exigencias del mercado han llevado a empresas productoras de automéviles a fortalecer
sus servicios y productos innovando nuevas técnicas de importacién y exportacién de vehfculos, asf
como también a establecer nuevos canales de distribucién de sus productos.

Asf a lo largo de su estadfa en el mercado las distribuidoras han desarrollado controles que los lleven a
aprovechar ventajas competitivas y a diversificar el riesgo que corren en el mercado, mediante empresas

transnacionales perfectamente identificables, que ya tienen una base establecida de funcionamiento.

Dicha base de funcionamiento engloba todos los engranes que debe tener la distribuidora como los son:
Segmentacién del mercado meta, ramas de distribucién, controles conlables firmes, flujogramas de

operacién, planes de financiamiento, controles de inventarios por mencionar algunos.

Es también importante para una empresa distribuidora conocer los estimulos fiscales o impuestos con

los que cuenta para realizar sus operaciones, es por eso que a lo largo del presente trabajo se define la

mecénica de dichos estfmulos o impuestos.

Cabe mencionar que es muy importante la posicitGn de una empresa de distribucién al elegir los controles
con los que cuenta, debido a que existen diversos problemas por los que puede pasar sin el adecuado
funcionamiento de dichos controles.



CAPITULO 1

GENERALIDADES

1.1 DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD

La Distribuidora de automéviles tiene como actividad principal la compra-venta de vehiculos
automotrices, refacciones y accesorios para todo tipo de auto, adquiridos a través de la Planta
Armadora. Dentro de sus objetivos primordiales se encuentran el servicio al cliente, asf también, se tiene
un taller de servicio en donde se dard mantenimiento preventivo y correctivo a los autos.

El mercado en donde se encontrard la Distribuidora estard segmentado, dependiendo de los siguientes

puntos:

* Autos nuevos: este mercado se enfoca al piblico en general y algunas empresas importantes, asf
como empresas publicas. la venta a las empresas piblicas como privadas no es muy recurrente
debido a la vida dtl de los vehiculos (compra cada 2 0 3 afios en promedio).

e Autos usados:El mercado de este tipo de auto es bdsicamente el piblico en general ya que
normalmente las empresas adquieren vehfculos nuevos ya sea para sus ejecutivos COmO para uso
utilitario.

* Refacciones y accesorios:Se busca comercializar el producto en la zona de influencia, teniendo como

principales clientes: talleres, refaccionarfas y otras distribuidoras.

¢ Servicio:Su principal mercado serd las compaiifas aseguradoras y el piiblico en general.

1.2 CONTRATO DE LA DISTRIBUIDORA

Es conveniente establecer un contrato entre la Distribuidora y la Planta Armadora, ya que ambos se
sujetardn a reglas comerciales para explotar la marca designada, sin que antes se hayan hecho los

acuerdos convenientes.



La Planta Amadora acepta vender autos y la Distribuidora en comprar y revender los productos
adquiridos.

En el contrato que se acompafia como ANEXO 1 se tiene una serie de cliusulas que se resumen a
continuacion:

1.LEUNCIONAMIENTO DEL NEGOCIO:

e La Distribuidora mantendré un solo establecimiento autorizado por la Planta Armadora.

e Fijard un letrero con el nombre que fije 1a Planta.

e Mantendrd en perfectas condiciones las herramientas y equipo de trabajo.

* Sostendrd un nimero de agentes capaces para atender a los clientes de sus productos.

* Empleard mecdnicos competentes, para proporcionar un servicio rdpido y eficaz.

* Mantendrd una existencia de automéviles y refacciones durante el afio con un surtido amplio, para
satisfacer la demanda del mercado.

2.MARCAS INDUSTRIALES Y COMERCIALES:

El Distribuidor no usard ningin nombre de productos que utilice la Planta Armadora, asi como tampoco
en su raz6n social, la Distribuidora no negard la patente y marca.

3.PROPIEDAD DE LOS PRODUCTOS Y CONDICIONES:

La Planta tendrd en su poder los productos, hasta que éstos no sean pagados por 1a Distribuidora, dentro
del pago se incluyen los gastos en los que se incurra para el envio de 1as mercancfas.

4 EXISTENCIA DEL DISTRIBUIDOR:

La Distribuidora debe mantener una existencia de automdviles y refacciones durante el afo con un
surtido amplio, para satisfacer la demanda del mercado.

La Planta Armadora surtird los pedidos del Distribuidor siempre y cuando este 1o mande antes de los 10
dias del mes, la Planta tendrd cuidado en surtir el pedido para ser enviado al Distribuidor, aunque en
algunas ocasiones se presentan contratiempos para hacer llegar el pedido como pueden ser: escasez de
material, suspensiones laborales 0 demoras en el transporte.

5.PRECIO:

La Planta fijard los precios de sus productos a la Distribuidora, envidndole la lista de precios, en la que
el Distribuidor estard de acuerdo con el precio que le fijo la Planta, ocasionalmente se otorgardn

descuentos sobre las compras de los productos.



6. TERMINACION DEL. CONTRATO:

El contrato de la Distribuidora con la Planta Armadora es indefinido, pero se podréd dar por terminado o
cancelado, cuando se juzgue pertinente por ambas partes 0 uno de ellos, mediante una notificacién por
escrito. si la Planta Armadora la envia debe ser con 60 dfas de anticipacion a la fecha de terminacién del
convenio con el Distribuidor.

La Distribuidora deberd pagar las cantidades adeudadas a la Planta.

Los pedidos que tuviera la Distribuidora de sus clientes deberdn otorgérselos a la Planta para que sean
surtidos.

La Planta Armadora queda obligada a readquirir los productos que haya vendido a la Distribuidora, ya
sean automéviles o refacciones en el momento de la terminaci6n del contrato, cuando estos productos
hayan sido comprados antes de la notificacién hecha por la Planta Armadora.

7.CONDICIONES ADICIONALES:

Los contratos solo pueden ser modificados por el Gerente de la Planta Armadora que se haga por escrito.
La Distribuidora no podrd ceder el contrato sin el consentimiento de la Planta Armadora entregado

formalmente.

1.3 OBJETIVOS GENERALES
Asegurar la continuidad de las operaciones de la Distribuidora a través de los afios, mediante la
obtencién de utilidades, por medio de la compra-venta de los productos de la Planta Armadora y
ofrecer a los usuarios ¢l servicio de mantenimiento de los mismos.
El objetivo representa lo que pretende lograr en un futuro, como resultado del proceso
administrativo. Son los propdsitos y metas definitivas en el desarrollo de cualquier empresa y a su

vez incluyen la idea de fines especificos predeterminados.

1.3.1 OBJETIVOS DE VENTAS DE VEHICULOS NUEVOS

Los vehiculos nuevos deben de ser promovidos para obtener la mdxima aceptacién de los productos
en el mercado.

Mejorar la meta fijada por la Planta Armadora obteniendo con ello estfmulos, premios 0 bonos en el
manejo y venta de:

Venta a flotilleros

Arrendamiento a largo plazo

Renta diaria



Participaci6n en concurso de la Planta Armadora.

Para obtener las reposiciones sefialadas en el manejo de estos renglones

Obtener las utilidades por 1fneas de vehiculos de acuerdo con los seftalados en los presupuestos de
operacién mensuales y anuales.

Vigilar que se mantengan los inventarios de vehfculos nuevos dentro de los lfmites de volumen y
antigiiedad recomendado.

Mantener los gastos variables y semifijos de ventas dentro de los lfmites establecidos en el
presupuesto de operacién, evitando efectuar gastos innecesarios.

Promover la venta de accesorios a través de instalar a los vehfculos nuevos el mayor nimero de
accesorios y equipo.

Promover el establecimiento de politicas de crédito accesibles y flexibles que se encuentren dentro
de los requisitos del mercado y que no restrinjan las ventas.

Alcanzar la mayor eficiencia del equipo de vendedores y del personal administrativo.

1.3.2 OBJETIVOS DE VEHICULOS USADOS

Promover los vehfculos usados fijados por la gerencia general, tratando de superar el presupuesto
de operacién, tanto en niimero de unidades como en monto de dinero.

Recibir las unidades usadas a cambio de nuevas dentro de los limites que rigen el mercado de
compra-venta de vehiculos usados.

Comprar en el mercado independiente vehiculos usados para alcanzar las metas establecidas.
Obtener las utilidades sefialadas en el presupuesto de operacién.

Vigilar que se mantengan una existencia de vehiculos usados balanceada, de acuerdo con los
requisitos del mercado.

Vender al mayoreo aquellas unidades que por sus condiciones especificas (poca demanda, alto
precio, etc). pueden considerarse un peligro para los inventarios.

Acondicionar las unidades usadas recibidas a cambio o compradas en ¢l mercado independiente,
manteniendo este costo que no nos lleve a perder la utilidad en el momento de ser vendidos.,
Promover a la Distribuidora de politicas de crédito accesibles y flexibles que se encuentren dentro
de los requisitos del mercado y que no restrinjan las ventas.

Crear y mantener una buena imagen del departamento y de la empresa dentro de la comunidad.'

' Manual de la distribuidora.



1.4 FACTORES QUE INTERVIENEN EN LA SELECCION DE OBJETIVOS

Existen factores internos y externos que obligan a que el objetivo sea constantemente modificado de
acuerdo a las condiciones de los nuevos mercados en que se deben efectuar las operaciones los que se
analizaran a continuacién:

A) LOS FACTORES EXTERNOS o medio ambiente en el que la Distribuidora desarrolle sus
actividades lo podemos enmarcar en los siguientes puntos:

UBICACION RESPECTO DEL MERCADO

Para lograr una adecuada seleccién del objetivo, es indispensable conocer con el miximo detalle el
mercado de compradores, y las condiciones del medio ambiente en el que se desarrollarin las
operaciones.

Se debe determinar la posible demanda que se podrd obtener de los productos que se ofrecen a
través de estos como son:

1. Nimero de posibles compradores de acuerdo con sus niveles de ingresos, actividades econdmicas
y su proyeccién de éstos a futuros.

2. Caracteristicas especificas que deben tener nuestros productos adecuados a las condiciones
climatolégicas de nuestro mercado.

3. Aceptacion de nuestros productos y los de la competencia en el mercado de la zona.

4. Red de comunicaciones y grado de suficiencia de la misma.

5. Desarrollo de las obras de infraestructura en la regién de nuestra zona de influencia.

ASPECTOS LEGALES Y REGLAMENTOS GUBERNAMENTALES

Dentro de los factores que se deben de tomar en cuenta para la seleccion de objetivos, se
encuentran aspectos legales, que restringen ¢l mercado de productos, como pueden ser:

1.Los incentivos o restricciones a las actividades de la empresa.

2.Las condiciones tributarias o cargas fiscales.

3.Las relaciones de la empresa con las dependencias oficiales y otras que constituyen al sector

gubernamental.



CONDICIONES FINANCIERAS

En este punto se debe analizar todos los aspectos de las fuentes de recursos, las costumbres de los
compradores respecto a crédito, la tendencia de otorgamiento de crédito y los plazos que rigen las
operaciones de la zona de influencia, por 10 que se debe conocer:

1.Disponibilidad de crédito en bancos y financieras de la localidad y del mercado

2.Tipos de mercado

3.Tendencia o costumbre de las condiciones de crédito.

TECNOLOGIA

La adecuada seleccitn del objetivo de la Distribuidora debe obedecer a los cambios tecnolégicos en
materia de administracién y mercadeo. Esto obedece a que la sociedad actual es altamente dindmica
y los objetivos de la Concesionaria, deben de estar de acuerdo con el medio ambiente y la etapa
econémica, cultural y tecnolégica del momento. Bajo condiciones de libre competencia, la
Distribuidora debe de obtener utilidades para subsistir, pagar dividendos a sus propietarios,
adquirir nuevos elementos y mejorar los existentes, y la tinica forma de lograrlos, es manteniéndose
al frente de la competencia en cuanto a organizacién, mediante la adopcitn de los Wltimos adelantos

tecnolégicos.

B)FACTORES INTERNOS:Para poder determinar los factores internos de la Distribuidora que afecta

en la seleccion y obtencién de los objetivos, es necesario conocer todos los aspectos operativos que

sirven para interpretar y modificarlos con vista a los resultados, por esto se requiere:

1.La operacién total con el propésito de determinar los factores que en ella intervicnen

2.Determinar los factores que interviene para identificar el desempefio real de los participantes del
esfuerzo total

3. Investigar que factor o pardmetro ejerce, en condiciones determinadas, una influencia decisiva,

favorable o adversa en la operaci6n.

1.5 POLITICA GENERAL

La creacién de un equipo eficiente de trabajo, compuesto por todo el personal de la Distribuidora,
tendiente a lograr los objetivos de operacion y el cumplimiento de los lincamientos sefalados y

recomendados por la Planta Armadora, y los reglamentos gubernamentales,



Debido al constante crecimiento y al incremento de la complejidad de las operaciones, las Distribuidoras
se ven obligadas a dirigir las actuaciones de sus ejecutivos de una manera uniforme en las diferentes
dreas de la negociacion, como puede ser: el crédito a otorgar a los clientes, la remuneracién a los
vendedores, el pago de salarios, descuentos a clientes seleccionados.
Las polfticas son una decisién tomada por la gerencia general, con efecto continuo y aplicable a todas las
preguntas y problemas que se repiten constantemente y pueden abarcarse dentro de la decision.
Es comin que se confundan los objetivos con las politicas, por 1o que a continuacién se menciona la
diferencia entre estos dos conceptos:

OBIJETIVO: Es una exposicién de lo que se intenta o se pretende. Es aquello por lo que un

ejecutivo dedica todos sus esfuerzos hasta conseguir un resultado especifico.
POLITICA: Es una orden de la gerencia que se proyecta de una manera especffica, estableciendo
y definiendo su alcance y autoridad.

Las politicas no definen cual es el fin, pero especifican el objetivo que debe buscarse.

POLITICAS BASICAS DE LA DISTRIBUIDORA

Las principales politicas de la Distribuidora se deben dividir en los siguientes cuatro grupos:
1.POLITICAS DE INVESTIGACION
A)Del mercado
B)De los productos compardndolos con la competencia

C)De sistemas y procedimientos de operacion para obtener el méximo de productividad.

2. POLITICAS COMERCIALES
A) De ventas

B) Promocion de ventas

C) Canales de distribucién

D) Precio.

3. POLITICAS FINANCIERAS
A)De utilidades
B)De inversién

C)De inventarios

D)De crédito y cobranza.



4, POLITICAS ADMINISTRATIVAS
A)De control de gastos

B)Registros contables

C)Presupuestarios

D)Administracién de personal.

1.5.1 POLITICAS DE VENTAS DE AUTOS NUEVOS

Planes de publicidad

Programas de promocitn de ventas

Precio y condiciones de ventas

Administracién y rotacién de inventarios

Descuentos y rebajas, a través de los meses, clasificadas por categorfas de clientes
Recepcién y surtido de pedidos

Planes y formas de compensacién y remuneracién a vendedores

Trato a la clientela

Adiestramiento y capacitacion de vendedores.

1.5.2 POLITICAS DE VENTAS DE AUTOS USADOS

Compra y recepcién de vehiculos usados a precios competitivos
Avalios de vehiculos usados

Reacondicionamiento de vehiculos usados

Precios y condiciones de venta, y plazo de crédito

Aseguramiento de vehiculos vendidos a crédito.



CAPITULO 2

DEPARTAMENTO DE COMPRAS

El presente capitulo, es uno de los mds importantes dentro de la actividad de la Distribuidora, ya que
esta comienza con el abastecimiento de automdviles nuevos o seminuevos, refacciones, as{ como la

prestacion de servicios necesarios para dicho producto.

El objetivo principal es el de obtener utilidades en la venta de sus productos, asf como lograr la
rentabilidad de la Distribuidora para su permanencia en el mercado y lograr un prestigio dentro de su

mercado.

La funcién del departamento de compras se ve reflejada en la colaboracién para obtener los productos

del mejor precio junto con las cantidades optimas a los requerimientos del departamento de ventas.
2.1 CONTROL INTERNO

DEFINICION:

Comprende el plan de organizacién y todos los métodos y procedimientos que en forma coordinada se
adoptan en un negocio para: salvaguardar sus activos, verificar la razonabilidad y confiabilidad de su
informacién financiera, promover la eficiencia operacional y provocar la adherencia a las politicas

prescritas por la administracion.'

El ciclo de compras incluye todas aquellas funciones que se requieren llevar a cabo para:
* Adquisici6n de bienes, mercancfas y servicios

* El pago de las adquisiciones anteriores

* (lasificar, lo que se adquirié y lo que se pago

El ciclo de Egresos contiene la adquisicion y el pago de:

13



* Inventarios
* Activo fijo
* Servicio externos

* Suministro o abastecimientos

FUNCIONES DEL CICLO DE COMPRAS:

a) Se deberd de verificar ante 3 proveedores el precio, calidad y la fecha de entrega de las mercancfas.

b) Elaborar la requisicién de compra, la cual debe contener:

» Cantidad solicitada

* Descripcion del producto

e Fecha de utilizacién

* Proveedor consultado

e Departamento que lo solicita

e La autorizacién

e Fecha de entrega

* Fecha de solicitud.

¢) Determinar el personal que se ocupard de llevar a cabo la autorizacién de las compras, as{ como
decidir quien es el personal indicado para la recepcion de mercancfas y suministros, asi mismo llevar a
cabo la revision de la factura contra lo recibido y especificarlo en la orden de compra.

d) Uso y control efectivo de 6rdenes de compra y notas de recepcion prenumeradas para todo gasto y
compra.

¢) Revisién de facturas, precios y cdlculo y cotejo contra las 6rdenes de compra y nota de recepcion.

) Control de calidad de las mercancias y servicios adquiridos.

g) Llevar a cabo el registro y control de las cuentas por pagar y los pasivos acumulados.,

h) Efectuar el pago de las mercancias recibidas.

ERRORES TiPICOS DEL CICLO DE COMPRAS:

1. Las requisiciones de compras no se encuentran debidamente autorizadas.,
2. Los bienes o servicios recibidos que no se encuentren registrados o no se registran en el periodo

correspondiente.

' Comision de normas y procedimientos de avditoria, control interno por objetivo y ciclos de transacciones y el



3. Las cuentas se encuentran mal clasificadas.

4. Tener el personal idéneo para supervisar la recepcién de las mercancfas.
5. Falta de controles para verificar facturas, precios y cdlculos y cerciorarse que las 6rdenes de compra
se cotejen contra las notas de recepcion.

6. Falta de comunicaci6n adecuada entre le departamento que contrata el pasivo y el de contabilidad.

DOCUMENTACION IMPORTANTE:

Las formas importantes para el ciclo de compras son:
1 Requisicién de compras

2 Ordenes de compras

3 Documentos de recepcién

4 Facturas de proveedores

5 Notas de cargo y crédito

6 Solicitud de cheque

7 Recibos de servicios

8 Péliza de cheque

2.2 REGISTROS CONTABLES

La Distribuidora compra articulos con el fin de revenderlos, toda operacién que realice debe de
encontrarse debidamente registrada en el sistema contable, que se utilice y esta deberd estar bien
soportada por escrito. Cabe mencionar que se tendrd en todas las operaciones que realice, los elementos
que en ella interviene y los derechos y obligaciones, que la misma se deriven, en atencién a lo establecido

en el catdlogo de cuentas que enuncia en el anexo 2.

Los controles contables comprenden tanto las normas y procedimientos contables establecidos, como
todos los métodos y procedimientos que tienen que ver o estdn relacionados directamente con la
proteccién de los bienes y fondos y la confiabilidad de los registros controlasen presupuestos y
financieros de la Distribuidora.

muestreo estadistico en auditoria, 4- edicion.
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Para efectos de la Distribuidora se manejan compras de crédito y de contado, sean autos nuevos o
seminuevos. Cabe mencionar que por la época de inflacién que vive el pafs, sé esta utilizando
primordialmente las compras de crédito, siendo est4 a consignacién.



CAPITULO 3

DEPARTAMENTO DE VENTAS

El éxito de la Distribuidora recae en el departamento de ventas, esto se logra satisfaciendo las
necesidades del cliente tanto en automdviles y en refacciones otorgdndole asf, un buen servicio en el
taller de mantenimiento.

Las funciones de ventas requieren de mucha participacion del personal para la obtenci6n de las metas y
objetivos fijados por el propio departamento de ventas, ya que en época de inflacién, el constante
aumento de los precios en los automdviles, con ello se ven decrementadas las ventas, por esta razén la
Distribuidora debe de buscar mejores promociones, para motivar al cliente a seguir comprando nuestros
productos y asf poder seguir compitiendo en el mercado y lograr el mdximo de ingresos por el volumen
de venta de automéviles.

3.1 CONTROL INTERNO:

FUNCIONES DEL CICLO DE VENTAS:

* Otorgamiento de crédito

* Toma de pedidos

¢ De autorizacién y documentacién de las ventas a crédito, de los precios de venta y de los descuentos
y devoluciones, de acuerdo con las listas de precio autorizadas

e Segregacién adecuada de las funciones de recepcion de pedidos de clientes a crédito, facturacion,
cobranza, devoluciones y contabilizacién

* Entrega o embarque de mercancfas y prestacion de servicio

* Facturacion al cliente

* Registro de la cuenta por cobrar

* Contabilizacion de comisiones

¢ Ingreso de efectivo



ERRORES TiPICOS DEL CICLO DE VENTAS:

e La entrega de productos o servicios, que no se encuentren facturados o la facturacién no sea
registrada

Los datos de las ventas se pierden durante el proceso

* Los ingresos se registran en el perfodo equivocado

No se utiliza el método apropiado para contabilizar las operaciones de ingresos poco usuales
* No se encuentra la documentacin correspondiente de las ventas a crédito.

FORMAS Y ME S RT
s Pedidos de clientes
* Ordenes de venta y embarque

e Conocimiento de embarque

Facturas de ventas
¢ Notas de crédito por devoluciones y rebajas sobre ventas
* Avisos de remesas de clientes

* Pagares.

Dentro del control interno del departamento de ventas, uno de los puntos importantes son “las polfticas
que siga la Distribuidora”, para la autorizaci6n de los clientes, las cuales se enumeran a continuacion:

» Conocer la situacion financiera y estabilidad econémica

* Reputacién

* Antecedentes de los clientes

* Restricciones legales

Otros los puntos importantes es lo referente a los pedidos autorizados por la Distribuidora para poderse
enviar deberdn llevar una supervision y programacién del personal adecuada, de acuerdo con las
polfticas de la empresa, para ello deberd evitar errores en el envio de mercancias. Ademds verificar que
lo facturado coincida con el pedido que se vaya a surtir,



3.2 REGISTROS CONTABLES .

Los registros contables como se menciond en el capftulo 2.2, son de vital importancia por que nos
permite identificar las operaciones que efectiia la Distribuidora, los registros contables pueden optar por
llevarlos manual o electrénicamente, pero para los tiempos en los que vivimos y por costo beneficio, se
llevan los registros por medios electrénicos.

Las ventas que maneja son de contado y de crédito tanto de autos nuevos, como seminuevos. En la
actualidad la mayorfa de las ventas de autos se realizan de crédito por la escasez de efectivo, los plazos

que se manejan en las operaciones son de 6, 12, y 18 meses y la tasa de interés la estipula la Planta
Armadora.



CAPITULO 4

DEPARTAMENTO DE REFACCIONES, SERVICIOS Y ACCESORIOS

El departamento de refacciones, servicio y accesorios es parte importante del drea de ventas, s6lo que su
venta y actividad se realizan por personas distintas de las que vendan los automdéviles, de los que presta
los servicios de mantenimiento y del que vende las refacciones y accesorios propio para cada modelo.

El departamento de servicio tiene mucha interrelacién con el departamento de refacciones, ya que el

primero, hace los pedidos de las refacciones necesarias para prestar el servicio del mantenimiento de los
automdviles.

4.1 CONTROL INTERNO

FUNCIONES DEL DEPARTAMENTO DE REFACCIONES:

El departamento de refacciones en lo referente a compras tiene las mismas funciones mencionadas en el
capiftulo 2.

Dentro de las ventas de refacciones también se cuentan con las mismas funciones que se describieron en

el capftulo 3.

Respecto al departamento de servicios sus funciones principales son:

* La recepcion del automévil

¢ Elaboraci6n de la orden de entrada a servicio

* Llevar a cabo un diagndstico sobre los problemas mecdnicos que se detecten al automévil

* Dar al cliente un presupuesto del costo del servicio del automdévil

* Verificar en el taller si se cuentan con las piezas necesarias para llevar a cabo el trabajo y en caso de
no tener las refacciones, solicitarlas al departamento de refacciones

* Efectuar el pago de las refacciones al departamento de refacciones

¢ FElaboracion de la factura del cliente
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e Llevar a cabo los registros contables correspondientes
¢ Cobranzas.

ERRORES TIPICOS DEL CICLO DE REFACCIONES Y SERVICIOS:

REFACCIONES:
* No todos los inventarios se encuentran registrados debidamente
» El inventario de refacciones no se da de baja en el momento en salen del almacén
* Las refacciones se dan de baja, pero las mercancfas no salen del almacén

¢ Las refacciones que se reciben se registran en inventarios pero la cuenta por pagar relativa no se
registra,

SERVICIO:
¢ Cuando se efectia la venta de refacciones no se lleva a cabo la facturacién o no se registra en su
perfodo correspondiente

¢ Cuando se realiza la entrega del automdvil no se elabora la factura y no se lleve a cabo el registro
contable

* Los ingresos se registran en un perfodo equivocado
* No llevar a cabo la supervision adecuada de los trabajos realizados a los automdviles
* Elaborar un pedido erréneo de refacciones y con ello se tenga una pérdida de tiempo

* Pérdida de tiempo en la reparacién del auto por el personal y esto nos lleva a tener mds elevado el
costo de mano de obra.

DOCUMENTACION IMPORTANTE:

¢ Orden de recepcion del automévil, incluyendepel diagndstico del automaévil
¢ Orden de compra de refacciones

* Nota de crédito por devolucién o rebajas sobre ventas de refacciones

* Factura de venta del servicio de mantenimiento

* Nota de crédito por devolucién y rebajas sobre la reparacion

* Elaboracién de las pdlizas respectivas.
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4.2 REGISTROS CONTABLES

Los registros contables ademds de el mencionado en los capftulos 2.2 y 3.2, la distribuidora deber4
anexar a los registros contables la documentacién comprobatoria que dio origen a dicha operacién. Asf
mismo las pélizas que se emitan deberdn de encontrarse debidamente revisadas y autorizadas por
personas diferentes a la que elabora la péliza y ademds de tener las pélizas un nimero consecutivo para
evitar errores en los registros contables respectivos.

Dentro de los registros contables de este capitulo solo se mencionar la venta de servicio, ya que la
compra y venta de refacciones se maneja las mismas condiciones que se mencionaron en los capftulos

2.2 y 3.2 respectivamente.
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CAPITULO 5

REGIMEN FISCAL

La Constitucién Mexicana en su artfculo 31 fraccién IV establece la obligacién de que todos los
Mexicanos deben contribuir al gasto piblico.

La Distribuidora debe determinar las contribuciones a su cargo, salvo disposiciones en contrario y estas
deben ser pagadas en las fechas sefialadas en las disposiciones respectivas.

Para efecto de impuesto sobre 1a renta e impuesto al valor agregado, el ejercicio fiscal para el pago de
contribuciones se hard de acuerdo al afio calendario segiin lo establece € articulo 11 del cédigo fiscal de
la federacion. En el caso de que una persona moral inicie operaciones posteriores al |1 de enero, dicho
ejercicio deberd terminarse el 31 de diciembre del afio de que se trate.

A continuacioén, describiré una serie de disposiciones en materia de los impuestos sobre la renta y al
valor agregado, a fin de sefialar el régimen fiscal de estos impuestos, aplicable a las Distribuidoras de

autos con servicio de taller de mantenimiento.

BASE DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA

La base para el impuesto sobre la renta es el resultado fiscal segiin lo establece el articulo 10 de la ley.
Para lo cual, primero se determina la utilidad fiscal y éste se obtiene de restarle a los ingresos
acumulables, las deducciones autorizadas, las cuales se mencionardn en capitulo 5.2. A la utilidad fiscal
del ejercicio se le restard, en su caso, las perdidas fiscales pendientes de aplicar de otros ejercicios. Si
persiste la utilidad fiscal se habrd llegado al resultado fiscal el cual se le aplicaré la tasa del 35%, para
asf obtener el impuesto del ejercicio.

No obstante lo anterior se implementa diferir parte del impuesto en tanto sé reinviertan las utilidades.
Para ello podrdn aplicar el 30% a la utilidad fiscal reinvertida del ejercicio. La diferencia entre el
impuesto que se calcule sobre la utilidad fiscal reinvertida y el que se derivarfa de aplicar la tasa del
35% a la misma utilidad, serd la parte del impuesto que podrén diferir y pagar al momento de la
distribucién de utilidades.
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Para determinar la utilidad fiscal reinvertida del ejercicio, se obtiene de restar al resultado fiscal obtenido
en el ejercicio incrementado con la participacion de los trabajadores en las utilidades de 1a Distribuidora
deducida en los términos de la fracci6n 111 capftulo 5.2.2., el importe de las partidas no deducibles para
efectos de dicho impuesto, excepto la sefialada en la fraccién VIII del capftulo 5.2.2 de la misma ley.

El impuesto se enterard mediante declaraci6n que presentardn dentro de los 3 meses siguientes a la fecha
en que terminé el ejercicio, ante las autoridades correspondientes, acreditdndose contra dicho impuesto,
los pagos provisionales y el ajuste correspondientes, los cuales trataré en capitulos 5.4,

BASE DEL IMPUESTO AL VALOR AGREGADO EN LAS ENAJENACIONES:

De acuerdo al artfculo 12 de la ley del impuesto al valor agregado, la base del impuesto en el caso de
enajenacion se considera como valor el precio pactado, ademds de los importes que se carguen o se
cobren al adquiriente por otros impuestos, derechos, intereses normales o moratorios, o algdn otro
concepto. A falta de precio pactado se tomar4 el valor de mercado, o en su defecto al de avalio.

En la enajenacién a plazo podrd diferir el impuesto correspondiente al precio pactado, excluyendo los
intereses, dicho impuesto se hard cuando sean efectivamente recibidos los pagos y los intereses se podrin
diferir al mes en que éstos sean exigibles.

En el caso de pagos anticipados que reciba la Distribuidora, antes de enviar o entregar materialmente el
bien y siempre que el envfo o entrega se realice cuando hayan transcurrido mds de 3 meses desde el
primer anticipo, el impuesto se cubrird en el momento en que se efectie cada pago anticipado y sobre el
monto del mismo; al enviarse o entregarse el bien, se pagard la diferencia de impuesto que resulte por el .

total de la operacion.

BASE DEL IMPUESTO AL VALOR AGREGADO EN LA PRESTACION DE
SERVICIOS:

Para efecto del articulo 18 de la ley del impuesto al valor agregado, la base del impuesto al valor
agregado en el caso de prestacion de servicios se considerard como valor el total de la contraprestacion
pactada, asf como las cantidades que ademds se carguen o cobren a quien reciba el servicio por otros
impuestos, derechos, vidticos, gastos de toda clase, reembolsos, intereses normales 0 moratorios, penas

convencionales y cualquier otro concepto.



5.1 INGRESOS

El presente capftulo tiene el objetivo de definir los ingresos que gravan la actividad de la distribuidora,
sean estos en efectivos, créditos, en servicios, etc. Asf como también determinar el momento de la
acumulacién de dichos ingresos.

5.1.1 IMPUESTO SOBRE LA RENTA

Los ingresos para efectos de impuesto sobre la renta se acumulardn en el ejercicio en que se generen,
siendo estos en efectivo, en bienes, créditos, servicios y por la ganancia inflacionaria. Dentro de este
capftulo es importante el momento de la acumulacién de los ingresos en las diferentes formas en que se

pueden gravar.

5.1.1.1 INGRESOS PROPIOS DE LA ACTIVIDAD

* La persona moral acumulard la totalidad de los ingresos en efectivo, en bienes, en servicios, en
crédito, o cualquier otro tipo, que se obtenga en el ejercicio.
Tratdndose de los ingresos por enajenacién o prestacion de servicios se acumulardn, en los
momentos que menciona el articulo 16 del impuesto sobre la renta, el que ocurra primero:

1. Cuando se expida el comprobante que ampare el precio o la contraprestacion pactada.

2. Se envie o entregue materialmente el bien o cuando se preste el servicio.

3. Se cobre o sea exigible total o parcialmente el precio del bien o la contraprestacion pactada, atin
cuando provenga de anticipos,
Cuando se reciban anticipos y el precio o la contraprestacién pactada sea determinable con
posterioridad de acuerdo a la regla 3.6.3 de la Resolucién Misceldnea acumulard solamente los
anticipos, en vez de acumular la totalidad del ingreso, en cuyo caso, se deberd de realizar la
acumulacién de la totalidad del ingreso, hasta el momento en que se determine el precio o
contraprestacion de que se trate, descontando los anticipos que ya se hubieran acumulado.
Tratdndose de la enajenacién de bienes, la Distribuidora podrd deducir los anticipos que hubieran
entregado, cuando exista precio o contraprestacién pactada, siempre que a la fecha en que deba
presentarse la declaracion del ejercicio, se cumpla con los demds requisitos de deducibilidad.
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En el caso de enajenacion a plazo se acumulard de acuerdo al antependllimo parrafo del art. 14 del
c6digo fiscal, la Distribuidora podrd optar por considerar como ingreso obtenido en el ejercicio el
total del precio pactado, o la parte del precio cobrado durante la enajenacién. Para considerarse
enajenacién a plazo cuando se efectiia con clientes que sean piblico en general, se difiera mds del
35% del precio para después del sexto mes y plazo pactado exceda de 12 meses.

5.1.1.2 OTROS INGRESOS

Adicionalmente, la ley del impuesto sobre la renta sefiala la forma y el momento en que se deberdn
reconocer otro tipo de ingresos que no son propios de la actividad de la Distribuidora entre los que
podemos contemplar los siguientes:

*» En caso de enajenacién de activos fijos, cargos y gastos diferidos, se acumulara los ingresos por
la diferencia entre la parte de la inversién aun no deducida ya actualizada, para actualizarla se
utilizara en factor que se calculard dividiendo €1 ultimo mes de la primera mitad del ejercicio
entre el mes en que se adquiri6 el bien. Si la inversion se hace durante el mismo ejercicio en el
que el bien haya sido utilizado, se considera como ltimo mes de la primera mitad de dicho
ejercicio el mes inmediato anterior al que corresponde la mitad del periodo.

* Los pagos que se perciban por recuperacion de un crédito deducido por incobrable,

* La cantidad que se recupere por seguros, fianzas o responsabilidades a cargo de terceros,
tratdndose de perdidas de bienes del Distribuidor.

¢ Elimporte que perciba para efectuar gastos por cuenta de terceros, salvo que dichos gastos sean
respaldados con documentacién comprobatoria a nombre de aquel por cuenta de quien se efectia
el gasto.

* Los intereses y la ganancia inflacionaria, acumulables en los términos del articulo 7-B de la ley

del impuesto sobre la renta, se determinardn de la siguiente manera:
El interés acumulable

Se obtiene de restar los intereses a favor devengados en cada uno de los meses del ejercicio, el

componente inflacionario de la totalidad de los créditos, inclusive los que no generen intereses.

26



Para efectos del componente inflacionario de los créditos, se considerarin como créditos los
siguientes:

a) Las inversiones en tftulos de crédito, distintos de las acciones, de los certificados de
participaci6n amortizables, de los certificados de depdsitos de bienes y en general de tftulos de
crédito que representen la propiedad de bienes, también se consideran incluidos dentro de los
créditos, los que adquieran las empresas de factoraje financiero,

b) Las cuentas y documentos por cobrar, a excepcién de las siguientes:

1. Los que sean a cargo de personas fisicas y no provengan de sus actividades empresariales,
cuando sean a la vista, a plazo menor de un mes o a plazo mayor si se cobran antes del mes,

2. A cargo de socios 0 accionistas que sean personas fisicas o sociedades residentes en el
extranjero, a excepcion que en este ltimo caso, estén denominados en moneda extranjera y
provenga de la exportacin de bienes o servicios.

3. A cargo de funcionarios y empleados, asf como de los prestamos efectuados a terceros.

4. Pagos provisionales de impuestos y saldos a favor por contribuciones, asf como estfmulos
fiscales.

5. Enajenaci6n a plazo por la que se acumulardn como ingreso cobrado en el ejercicio, a
excepeion de los derivados de los contratos de arrendamiento financiero.

6. Cualquier cuenta o documentos por cobrar cuya acumulacién este condicionada a la
percepcion efectiva del ingreso.

No se incluird como crédito el efectivo en caja.

Las cuentas y documentos por cobrar que deriven de los ingresos acumulables disminuidos por
el importe de descuentos y bonificaciones sobre los mismos, se considerarfn como crédito para
efectos de componente a partir de la fecha en que los ingresos correspondientes se acumulen y
hasta la fecha en que se cobren en efectivo, en bienes, en servicios o, hasta la fecha de su

cancelacion por incobrables.

La ganancia inflacionaria:
Se obtendrd, cuando el componente inflacionario de las deudas sea superior a los intereses a
cargo. Cuando las deudas no generen intereses a cargo, el importe del componente inflacionaria

de dichas deudas serd la ganancia inflacionaria acumulable.
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Para efectos del componente inflacionario de las deudas, se considerarin como deudas las
siguientes:

En ningiin caso se considerardn deudas las originadas por partidas no deducibles, las cuales se
mencionardn més adelante en el capftulo 5.2.2, como son:

1 Los pagos por impuestos sobre la renta a cargo de la Distribuidora o de terceros, tampoco
serdn deducibles los pagos del Impuesto al Activo a cargo de la Distribuidora,

2. Las cantidades que tengan cardcter de participaci6n en la utilidad de la Distribuidor.

3. Las provisiones para creacién o incremento de reservas complementarias de activo o de
pasivo que se constituyan con cargo a las adquisiciones o gastos del ejercicio.

4. Las reservas que se crean para indemnizaciones al personal, para pagos de antigiiedad o
cualquier otra de naturaleza andloga.

Se considerard que se contraen deudas por la adquisicitn de bienes y servicios, por la obtenci6n
del uso o goce temporal de bienes o por capitales tomados en préstamo, cuando se dé cualquiera
de los supuestos que se sefialaron el momento de acumulaci6n de los ingresos en el capftulo
- %1 |10 1\

Tratdndose de capitales tomados en préstamo, cuando se reciban parcial o totalmente el capital.
En el caso de cancelacién de una operacién de la cual deriva una deuda, se cancelard su
componente inflacionario, cuando este ocurra antes del 4 mes siguiente al cierre del ejercicio, en
el que se concert6 dicha operacién, la Distribuidora cancelard el componente inflacionario y se
restard el componente inflacionario de las deudas relativo al mes en que ocurra la cancelacion, o
si la cancelacitn se efectia después del cierre de dicho ejercicio, del correspondiente al dltimo
mes del ejercicio en que se concertd la operacitn.

El componente inflacionario de las deudas, de los que deriven intereses moratorios, de los
créditos, préstamos o deudas, de los que deriven intereses, o perdida cambiarfa, que se deduzcan
en los términos del capftulo 5.2.1 fraccién VIII tercer pdrrafo, en el cual se derivan por
incumplimiento de obligaciones, excepto cuando estos Wdltimos provengan de operaciones
contratadas con personas fisicas que no realicen actividades empresariales, residentes en el
extranjero o con las personas morales no contribuyentes. Se calculard hasta el mes en que dichos
intereses, perdida cambiarfa, se deduzcan, multiplicando el factor de ajuste mensual por la suma
del saldo promedio mensual de las deudas, contratados con el sistema financiero o colocados con

su intermediacion y el saldo promedio mensual de las demds deudas.



Para efecto del saldo promedio mensual de las deudas contratadas con el sistema financiero serd
la suma de los saldos diarios del mes, dividida entre el nimero de dfas que comprenda dicho
mes. No se incluirdn en el cdlculo del saldo promedio los intereses que se devenguen en el mes.
Para calcular el componente inflacionario de las deudas en moneda extranjera se valuard a la
paridad existente el primer dfa del mes.

Se entenderd que el sistema financiero se compone de las instituciones de crédito, de seguros y
fianzas, de almacenes generales de deposito, arrendadora financiera, sociedades de ahorro y
prestamos, uniones de crédito, empresa de factoraje financiero, casas de bolsa, casa de cambio y
sociedades financieras por objeto limitado que sean residentes en México o en el extranjero

El componente inflacionario de los créditos o deudas:

Se calculard multiplicando el factor de ajuste mensual por la suma del saldo promedio mensual
de los créditos o deudas, contratados con el sistema financiera o colocados con su
intermediacién y el saldo promedio mensual de los demds créditos o deudas.

El saldo promedio mensual de los créditos contratado con el sistema financiero serd la suma de
los saldos diarios del mes, dividida entre el nimero de dfas que comprenda dicho mes. El saldo
promedio de los demds créditos serd la suma del saldo al inicio del mes y el saldo al final del
mismo, dividida entre dos. No se incluird en el cdlculo del saldo promedio los intereses que se
devenguen en el mes.

Para calcular el componente inflacionario de los créditos o deudas en moneda extranjera se

valuaran a la paridad existente el primer dia del mes.

5.1.2 IMPUESTO AL VALOR AGREGADO

El objetivo del presente capftulo serd el indicar los actos o actividades, que realiza la Distribuidora

y que estas se encuentran gravadas para efectos del impuesto al valor agregado. Asf mismo se

menciona el momento en que deberd pagarse el impuesto.

Para efecto del impuestos al valor agregado acumulard ingresos que obtenga la Distribuidora por la

enajenacion de bienes que marca el capitulo I1 de la ley del impuesto al valor agregado. El faltante

de bienes en los inventarios de la empresa. En este dltimo caso la presuncién admite prueba en

contrario. Aparte existe una excepcion para el pago de impuestos por los faltantes de bienes en los
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inventarios cuando sean deducibles para efectos de impuesto sobre la renta y consistan en mermas,
destruccién autorizada de mercancfas o faltantes de bienes por caso fortuito o fuerza mayor.

Se entiende por enajenacién de bienes:

1. Toda transmisién de propiedad a un cuando el enajenante se reserva el dominio del bien
enajenado.

2. Las adjudicaciones, aun cuando se realicen a favor de acreedor.

3. La aportacién a una sociedad o asociacion.

4. La que se realiza mediante Arrendamiento Financiero.

5. La que se realiza a través del Fideicomiso.

No se considerard enajenaci6n, la transmision de propiedad que se realice por causa de muerte, asf
como la donacién, salvo que esta 1a realicen empresas para las cuales el donativo no sea deducible
para los fines del impuesto sobre la renta.

Cuando la transferencia de propiedad no llegue a efectuarse, se tendrd derecho a la devolucién de
impuesto al valor agregado correspondiente.

Siempre que la Distribuidora otorgue descuentos o bonificaciones con el motivo de la realizacién de
actos establecidos por la ley, podrd deducir en la siguiente o siguicntes declaraciones de pagos
provisionales el importe de los descuentos o bonificaciones, siempre que expresamente se haga
constar que el impuesto al valor agregado que se hubiere traslado se cancelard o se restituye, segin
sea el caso, y expedir la nota de crédito en la que haga constar en forma expresa tal circunstancia,
antes de hacer la deduccién.

Se considera que se efectiia la enajenaci6n de los bienes en el momento en que se realice alguno de
los supuestos mencionados en el capitulo 5.1.1.1.

Se acumulardn los ingresos obtenidos por prestacion de servicios independientes, que marca el
capftulo I11 de la ley del impuesto al valor agregado como sigue:

1. La prestacién de obligaciones de hacer que realice una persona a favor de otra, cualquiera que
sea el acto que le d¢ origen y el nombre o clasificacion que a dicho acto le den otras leyes.

2. El mandato, la comisién, la mediacién, la agencia, la representacion, la consignacién y la
distribucion.

En la prestacion se tendrd la obligacién de pagar el impuesto en el momento en que sean exigibles
las contraprestaciones a favor de quien los preste y sobre el monto de cada una de ellas. Entre

dichas contraprestaciones quedan incluidas los anticipos que reciban el prestador de servicios.
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En el caso de intereses moratorios derivados del incumplimiento de obligaciones, excepto cuando
provengan de operaciones contratadas con personas fisicas que no realicen actividades
empresariales, se tendrd la obligacién de pagar el impuesto en €l momento en que se expida el
comprobante por los mismos en ¢l que se traslade el impuesto en forma expresa y por separado o

cuando se perciban en efectivo, bienes o en servicios, 10 que ocurra primero.

5.2 DEDUCCIONES

De acuerdo al titulo II de la ley del impuesto sobre la renta, en su capitulo II se enumeran las
siguientes deducciones:

I. Las devoluciones que se reciban o los descuentos o bonificaciones que se hagan, aun cuando se
traten de ejercicios posteriores. ’
II. Las compras de mercancfas, as{ como de materias primas, disminuidas con las devoluciones,
descuentos y bonificaciones sobre las mismas efectuadas inclusive en ejercicios posteriores. La
adquisicion de activos fijos, terrenos, las acciones y otros valores mobiliarios no serdn deducibles.
111. Gastos.

IV. Para este efecto es considerada como inversiones segiin el articulo 42 de la ley del impuesto
sobre la renta las siguientes:

Los activos fijos

L.os pastos diferidos

Los cargos diferidos y las erogaciones realizadas.

Los cuales se deducirdn en los términos del artfculo 41 de la ley del impuesto sobre la renta
mediante la aplicacién de los porcientos mdximos autorizados por la ley al monto original de la
inversion.

El monto original de la inversién, comprende ademds del precio del bien, los impuestos
efectivamente pagados con motivo de la adquisicion o importacién del mismo a excepcion del
impuesto al valor agregado.

Las inversiones podrén deducirse a eleccién de la Distribuidora, a partir del ejercicio en que se
inicie el uso del bien o desde el ejercicio siguiente.

Cuando la Distribuidora enajene los bienes o cuando estos dejen de ser dtiles para oblener ingresos,

éste deducird en el ejercicio en que esto ocurra, la parte alin no deducida.
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La Distribuidora ajustard la deduccién multiplicindola por el factor de actualizacién
correspondiente al perfodo comprendido desde el mes en que se adquirié el bien hasta el ltimo mes
de la primera mitad del perfodo en el que el bien haya sido utilizado durante el ejercicio por el que
se efectide la deduccién.

El activo fijo

Para efectos del artfculo 42 de la ley del impuesto sobre la renta se considera como activo fijo todos
los bienes tangibles que se utilizan para la realizaci6n de la actividad de la Distribuidora los cuales
se demeriten por el uso en el servicio del mismo y por el transcurso del tiempo. La adquisicién de
estos bienes tiene como finalidad, la de utilizarse en su propio desarrollo y que no se busque la
enajenacion de los mismos dentro del curso normal de sus operaciones. Cabe mencionar que se
deberd aplicar los porcentajes de depreciacion que sefiala el artfculo 44 de la ley del impuesto sobre
la renta para los activos fijos por tipo de bienes, que acontinuacién se enumeran:

* Mobiliario y equipo de oficina el 10%

* Automéviles, autobuses y camiones de carga el 25%

¢ Equipo de cémputo el 30%

e Magquinaria y equipo 10%.

Los gastos diferidos

Son los activos intangibles representados por bienes o derechos que permiten deducir costos de
operacion o mejorar la calidad o aceptacién de un producto, por un perfodo limitado, como por
ejemplo:

¢ Los gastos preoperativos

* Los gastos de instalaci6n

* Los gastos de organizacion.

Los cargos diferidos

A comparaci6n de los gastos diferidos se busca un beneficio por un perfodo ilimitado que dependerd
de la duracitn de la actividad de la Distribuidora, tanto los gastos como los cargos diferidos se le
aplicardn la tasa de amortizacion autorizados, que indica el articulo 43 de la ley del impuesto sobre

la renta, las cuales son:
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» Cargos diferidos el 5%

* Para regalfas por patentes de mejoras, marcas, nombres comerciales, por dibujos 0 modelos, asf
como otros gastos diferidos el 15%.

En caso de que el beneficio de las inversiones a que se refiere el punto 2 se concrete en el mismo

ejercicio en el que se realizé la erogacidn, la deducci6n podré efectuarse en su totalidad en dicho

ejercicio.

En general, para que las inversiones puedan ser deducibles, necesitan seguir las siguientes reglas:

1. La reparacién, asf como las adaptaciones a las instalaciones se considerardn inversiones siempre

que impliquen adiciones o mejoras de activo fijo. En ningiin caso se considerardn inversiones los

gastos por concepto de conservacion, mantenimiento que se eroguen con el objeto de mantener el

bien de que se trate en condiciones de operacién.

2, Las inversiones en automéviles s6lo serin deducibles hasta un monto de $264,951.26

actualizada al 31 de enero de 1999, siempre que sean automdviles utilitarios.

Para efecto de hacer deducible los automéviles utilitarios se deberdn cumplir con ciertos requisitos

que marca la regla 3.7.22 de la Resolucién Misceldnea, los cuales son:

Ocupar las puertas o espacios traseros del vehiculo la leyenda “automdévil utilitario” en ambas

puertas delanteras del automévil, asf como ostentar el RFC.

Para efectos de esta fraccién son vehiculos utilitarios aquellos vehiculos que se destinen

exclusivamente al transporte de bienes o prestacion de servicios relacionados con la actividad de la

Distribuidora.

Opcionalmente y de acuerdo regla 3.7.23 de la Resolucién Misceldnea los vehiculos podrdn no

permanecer en el lugar especificamente designado, fuera del horario de labores, cuando se utilicen

para viajes relacionados con la actividad de la Distribuidora fuera de una faja de 50 kilémetros que

circunde al establecimiento de la Distribuidora a la cual se halle asignado el vehfculo de que se

trate.

Asl mismo cuando se utilice el vehiculo utilitario para viajes, se deberd llevar el siguiente control:

* El nombre de la persona que utilice el automdévil.

* La marca del automdévil, el afio, el modelo y el nimero de placas.

* Relacién de los kilémetros recorridos con motivo del viaje, el destino y propdsito del mismo.

* Fecha de inicio del viaje.

En el caso de reparaci6n del algin vehfculo utilitario se deberd llevar el siguiente control:
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* Nombre, la denominacién y razén social, la clave del Registro Federal Contribuyente del taller y
su domicilio al que se envio el automévil;

¢ La marca del automévil, el afio, el modelo y el nimero de placas;

¢ Tipo de reparacién o servicio, y

* La fecha de envio al taller.

Se podrd asignar un automévil utilitario a alguno o algunas personas en particular de acuerdo a la

regla 3.7.24 de la Resolucién Misceldnea, cuando se trate de vendedores o cobradores, siempre que

1a asignaci6n de automdviles sea estrictamente indispensable en funcién de la actividad que realicen

dichas personas y se cumplan con lo siguientes requisitos.

1. Que el kilometraje recorrido por el vehiculo en los casos de vendedores o de cobradores,

represente por 1o menos el 90% del niimero total de kilémetros recorridos por el vehiculo;

2.Llevar un registro de control en el que se asienten los siguientes datos:

a) Nombre de la persona a la que se le asigna el vehiculo

b) Marca del vehiculo, afio, modelo y ndmero de placa, y

¢) Relacion de los kilémetros recorridos en cada viaje, destino y propésito del mismo,

3. Se satisfagan los requisitos de identificacién y permanezca en un lugar designado por la empresa

en los dfas en que no labore la persona a la que se le asigne el automévil.

V. Los créditos incobrables y las pérdidas por caso fortuito, fuerza mayor o por enajenacién de

bienes distintos a las adquisiciones de mercancias.

En el caso del articulo 47 de la ley del impuesto sobre la renta, las pérdidas de bienes del

contribuyente por caso fortuito o fuerza mayor, que no se reflejen en el inventario, serdn deducible

en el ejercicio en que ocurran. La pérdida serd igual a la cantidad pendiente de deducir a la fecha en

que se sufra. La cantidad que se recupere por seguros, fianzas o responsabilidades, a que se refiere

el articulo 17 fracci6n VIII de la ley del impuesto sobre la renta, se acumulard para efectos dicho

impuesto.

En el articulo 47 de la ley del impuesto sobre la renta menciona, que el contribuyente que reinvierta

la cantidad recuperada en la adquisicién de bienes de naturaleza andloga a la que perdi6, o bien

para redimir pasivos por la adquisicion de dichos bienes, tnicamente acumulard la parte de la

cantidad recuperada no reinvertida o no utilizada por redimir pasivos.

VI. Los intereses y la pérdida inflacionaria determinados de acuerdo al articulo 7-B, los cuales se

determinan como sigue:



El interés deducible se obtendrd de restar los intereses a cargo, devengados en cada uno de los
meses del ejercicio, el componente inflacionario de la totalidad de las deudas, inclusive las que no
generen intereses.

En el capftulo 5.1.1.2. se menciona que se considera como deudas. Asf mismo como se determinard
el componente inflacionario de las deudas.

La pérdida inflacionaria;

Se obtendrd la perdida inflacionaria, cuando el componente inflacionario de los créditos sea
superior a los intereses devengados a favor. Cuando los créditos no generen intereses a favor, el
importe del componente inflacionario de dichos créditos serd la pérdida inflacionaria deducible.

De acuerdo al capftulo 5.1.1.2 se menciona que se considera como créditos. Asf mismo como se

determinard el componente inflacionario de los créditos.

5.2.1 REQUISITOS DE LAS DEDUCCIONES

Segtin el articulo 24 de la ley del impuesto sobre la renta, indica que toda deduccién deberd contar

con ciertos requisitos, los cuales se presentan a continuacién:

1. Deben de ser indispensables para los fines de la actividad de la Distribuidora salvo que se trate de

donativos no onerosos, ni remunerativos, que satisfagan los requisitos previstos en la ley del

impuesto sobre la renta y en las reglas generales que para el efecto establezca la Secretarfa de

Hacienda y Crédito Pxiblico, siempre y cuando sean otorgados a:

a) A la federaci6n, Entidades Federativas o Municipios.

b) A las Fundaciones, patronatos y demds entidades cuyo propésito sea apoyar econdmicamente las

actividades de personas morales autorizadas para recibir donativos deducibles cuando:

e Destinen la totalidad de sus ingresos a los fines para los que fueron creados.

* Al momento de su liquidacién destinen la totalidad de su patrimonio a entidades autorizadas
para recibir donativos deducibles.

Cabe seilalar los requisitos para recibir donativos, deberd constar en la escritura constitutiva de la

persona moral de que se trate.

¢) Las instituciones de asistencia o de beneficencia autorizadas por las leyes de la materia, asf como

las sociedades o asociaciones civiles autorizadas para recibir donativos y tanto como la sociedad o
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asociaciones de cardcter civil que se dedican a la ensefianza, y las asociaciones o sociedades civiles
organizadas con fines culturales.

d) A las asociaciones y sociedades civiles que otorguen becas y que deban cumplir con los
siguientes requisitos:

I. Las becas se otorguen para realizar estudios en instituciones de ensefianza que tengan
autorizacién o reconocimiento de validez oficial de estudios en los términos de la Ley peneral de
Educacion.

2. Las becas se deberdn otorgar mediante concurso abierto al piiblico en general y su asignacién
deberd basarse en datos objetivos relacionados con la capacidad académica del candidato.

3. Las actividades que desarrollen tengan como finalidad primordial el cumplimiento de su objeto
social.

4. Que destinen sus activos exclusivamente a los fines propios de su objeto social de que se trate.

5. Al momento de su liquidacién destinen la totalidad de su patrimonio a entidades autorizadas para
recibir donativos.

6. Mantener a disposicién del piblico en general la informacién relativa a la autorizacién para
recibir.

II. Que cuando esta ley permita la deduccitn de inversiones se proceda en los términos del capitulo
5.2 fraccion IV.

I11. Se deberd comprobar con documentacién que retina los requisitos que seitalen las disposiciones
fiscales relativas a la identidad y domicilio de quien lo expida, asf como de quien adquiri6 el bien de
que se trate o recibi6 el servicio.

1V. Toda deduccion deberd estar debidamente registrada en la contabilidad.

Las reglas que deberd observar la Distribuidora para llevar la contabilidad de acuerdo a las
disposiciones fiscales, serdn las que marca €] articulo 28 del cadigo fiscal de la federacion, en el

cual se menciona:

1. Llevar los sistemas y registros conforme al articulo 26 del reglamento del c6digo fiscal de la
federacién como son:

a) ldentificar cada operacion, actos o actividades y sus caracterfsticas, relacionadas con la
documentacién comprobatoria, de tal forma que se pueda identificar con las distintas contribuciones
y tasas, asi como las actividades liberadas de pago.



Todos comprobante deberd cumplir con ciertos requisitos que marca €l articulo 29-A del cédigo

fiscal de la federacion, entre los cuales se encuentran:

* Contener impreso el nombre, denominacién o razén social, domicilio fiscal y clave del registro
federal de contribuyente de quien lo expida.

» Contener impreso el nimero de folio.

* Lugar y fecha de expedicion.

e Clave del registro federal de contribuyente de la persona a favor de que se expida.

» Cantidad y clase de mercancfa o descripcién del servicio que ampare.

* Valor unitario consignado en nimero e importe total consignado en mimero o letra, as{ como el
monto de los impuestos que en los términos de las disposiciones fiscales deban trasladarse.

* Fecha de impresion y datos de identificacion del impresor autorizado.

Los comprobantes podrén ser utilizados por la Distribuidora en plazo méximo de 2 afios, contados
a partir de su fecha de impresién. Transcurrido dicho plazo sin haber sido utilizados, los mismos
deberdn cancelarse anotando la palabra cancelado y la fecha de cancelaci6n. La vigencia para la
utilizacién de los comprobantes, deberd sefalarse expresamente en los mismos.

b) Identificar las inversiones realizadas relacionadas con la documentacién comprobatoria, donde se
pueda conocer con precision el monto original de la inversitn, fecha de adquisicién, sé descripcitn y
el importe de la deduccion

¢) Relacionar cada operacién, acto o actividad con los saldos que den como resultado las cifras
finales de las cuentas.

d) Formular los estados de posicion financiera y relacionar con las cuentas operacién.

e) Asegurar el registro total de operaciones garantizar que los asientos sean correctos, mediante los
sistemas de control y verificacion interna necesarias.

f) Identificar las contribuciones que se deben cancelar o devolver, en virtud de devoluciones que se
reciban y descuentos o bonificaciones que se otorguen conforme a las disposiciones fiscales.

g) Comprobar el cumplimiento de los requisitos relativos al otorgamiento de estfmulos fiscales.
La Distribuidora en funcién del articulo 27 del reglamento del cédigo fiscal de la federacién podrd

utilizar indistintamente tantos los sistemas de registro manual, mecdnicos o electrénicos. Si la

Distribuidora lleva el sistema de registro manual, deberdn llevar sus libros diarios, mayor y los que
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estén obligados a llevar segiin las disposiciones fiscales, debidamente encuadernados, empastados y
foliados.

2. Los asientos en la contabilidad serdn analiticos y deberdn efectuarse dentro de los 2 meses
siguientes a la fecha en que se realicen las actividades respectivas.

3. Llevardn la contabilidad en su domicilio. Dicha contabilidad podré levarse en un lugar distinto
cuando obtengan autorizacién y siempre que dicho lugar se encuentre ubicado en la poblacién en la
que se encuentra el domicilio fiscal de la Distribuidora.

V. El contribuyente en materia de retencién y entero de impuesto a cargo de terceros, en su caso,
deberd recabar de éstos (terceros) copia de los documentos en que conste el pago de dicho impuesto,
al mismo tiempo, cumplird con las obligaciones que se establece el apartado de las obligaciones
para efectos del impuesto sobre la renta.

V1. Cuando los pagos cuya deduccién se pretenda, se efectiie a personas obligadas a solicitar su
inscripcién en el registro federal de contribuyente, se proporcione la clave respectiva en la
documentacién comprobatoria.

VII. Que cuando los pagos cuya deduccién se pretenda se haga a contribuyentes que estén
obligados al pago del Impuesto al Valor Agregado, y que se traslade en forma expresa y por
separado en los comprobantes.

VIIIL. Que en los casos de intereses por capitales tomados en préstamo, estos se hayan invertido en
los fines del negocio. Cuando la Distribuidora otorgue prestamos a terceros, s6lo serdn deducibles
los intereses que se devenguen en capitales tomados en préstamo hasta por el monto de la tasa mds
baja de los intereses estipulados en los prestamos a terceros en la porcién del préstamo que se
hubiera hecho a éstos; sf en alguna de estas operaciones no se estipularan intereses, no procederd la

deducci6n respecto al monto proporcional de los prestamos hechos a terceros.

En el caso de capitales tomados en préstamo para la adquisicién de inversiones o realizacién de
gastos o cuando las inversiones 0 gastos se efectden a crédito y dichas inversiones o gastos no sean
deducibles o lo sean parcialmente, los intereses que se deriven de los capitales tomados en préstamo
0 de las operaciones a crédito, s6lo serdn deducibles en la misma proporcion en que las inversiones
0 gastos lo sean.

IX. Que tratindose de honorarios o gratificaciones a administradores, comisarios, directores,

gerentes generales o miembros de consejo directivo, se delerminen en cuanto monto total y
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percepcion mensual, o por asistencia, afectando en la misma forma los resultados del contribuyente
y satisfagan los supuestos siguientes:

a) Que el importe anual establecido para cada persona no sea superior al sueldo anual devengado
por el funcionario de mayor jerarqufa.

b) Que el importe total de honorarios o gratificaciones establecidos, no sean superiores al monto de
los sueldos y salarios anuales devengados por el personal de la Distribuidora.

¢) Que no exceda del 10% del monto total de las otras deducciones del ejercicio.

X. Las prestaciones de previsién social deberdn otorgarse en forma general en beneficio de los
trabajadores, como serfan los destinados para jubilaciones, fallecimiento, invalidez, servicios
médicos y hospitalarios, subsidios por incapacidad, becas educacionales para los trabajadores o su
hijo, fondos de ahorro, guarderfa infantiles o actividades culturales, deportivas y otras de naturaleza
andloga.

XI. Que Jos pagos de primas de seguros o fianzas se hagan conforme a las leyes de la materia y
correspondan a conceptos que la ley marque como deducibles o que en otras leyes se establezca la
obligacion de contratarlos y siempre que, tratindose de seguros, durante la vigencia de la pdliza no
§€ otorguen prestamos a persona alguna, por parte.de la aseguradora, con garantfa de las sumas
aseguradas de las primas pagadas o reservadas matemdticamente.

En los casos en que los seguros tengan por objeto otorgar beneficios a los trabajadores deberd
observarse el dispuesto en la fraccién anterior. Si mediante el seguro se trata de resarcir a la
Distribuidora de la disminucién que en su productividad pudiera causar la muerte, accidente o
enfermedad de técnicos o dirigentes, la deduccién de las primas procederd siempre que el seguro
haya de establecerse un plan en el cual se determine el procedimiento para fijar el monto de la
prestacion y satisfaga los plazos y requisitos que se fijen las disposiciones de cardcter general.

XII. Que el costo de adquisicién declarado por la Distribuidora corresponda al de mercado. Cuando
exceda el precio de mercado no serd deducible el excedente.

XIIL Que en el caso de adquisicién de bienes de importacién se compruebe que se cumplieron los
requisitos legales para su importacion, el importe de dichas adquisiciones no podrd ser superior al
valor en aduanas del bien de que se trate.

La Distribuidora sélo podrd deducir las adquisiciones de 10s bienes que mantengan fuera del pafs,
hasta el momento en que se enajenen o se importen, salvo que dichos bienes se encuentren afectos a

un establecimiento permanente que tenga en el extranjero.
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XIV. Tratindose de pérdidas por créditos incobrables, se considerardn realizadas cuando se
consuma el plazo de prescripcién que corresponda, o antes, si fuera notorio la imposibilidad
prictica de cobro.

Cabe mencionar que las instituciones de crédito s6lo podrdn hacer las deducciones a que se refiere
el pdrrafo anterior cuando asf lo ordene o autorice la Comisién Nacional Bancaria siempre que no
haya optado por efectuar las deducciones por convenio con la Secretarfa de Hacienda y Crédito
Piblico en el caso de los ingresos de la Instituciones de Crédito.

XV. En el caso de remuneracién a empleados que estén condicionados al cobro de los abonos en las
enajenaciones a plazos 0 en los contratos de arrendamiento financiero en los que hayan intervenido,
se deduzcan en el ejercicio en que dichos abonos o ingresos se cobren, siempre que se satisfagan los
demds requisitos de ley.

XVI. En el caso que se vayan a realizar las operaciones correspondientes o a mds tardar el dfa en
que la Distribuidora deba presentar su declaracién, se reinan los requisitos que para cada
deduccién en particular establece la ley. Cabe mencionar la fecha de expedicién de la
documentacién comprobatoria de un gasto deducible deberd corresponder al ejercicio por el que se
efectiia la deduccién.

Tratdndose de anticipos por la adquisicién de mercancfas y gastos, estos serdn deducibles en el
ejercicio en que se efectien, siempre que se retinan los siguientes requisitos: se cuente con
documentacién comprobatoria del anticipo en el mismo ejercicio en que se pagd y con el
comprobante que redna los requisitos del articulo 29-A del c6digo fiscal de la federacién que
ampare la totalidad de la operacién por la que se efectud el anticipo, a mis tardar el \ltimo dfa di
ejercicio siguiente a aquél en que se dio el anticipo. La deduccion del anticipo en el gjercicio en que
se pague serd por el monto del mismo y, en el ejercicio en que se recibe el bien o servicio que se
adquicra, la deducci6n serd la diferencia entre el valor total consignado en el comprobante que

redna los requisitos referidos y el monto del anticipo.

5.2.2 GASTOS NO DEDUCIBLES

De acuerdo al artfculo 25 de la ley del impuesto sobre la renta, se considerardn como gastos no
deducibles, los que enseguida se enumeran:
1. Los pagos por impuestos sobre la renta a cargo de la Distribuidora o terceros, conforme a las

disposiciones relativas. Asf como los pagos de impuesto al activo a cargo del mismo. En el caso de



aportaciones al instituto mexicano del seguro social sdlo serdn deducibles las cuotas obreras
pagadas por los patrones, correspondientes a trabajadores con salario minimo general para una o
varias 4dreas geogréficas.

Tampoco serdn deducibles las cantidades que entregue la Distribuidora en su carécter de retenedor
a las personas que la presten servicios personal subordinado provenientes de crédito al salario
mensual, asf como los accesorios de las contribuciones a excepcion de los recargos.

II. Los gastos que se realicen en relacién con las inversiones, que no sean deducibles conforme al
apartado de las deducciones; en el caso de automdviles se podrdn deducir hasta un monto de
$264,951.26 respecto del valor de adquisicién de los mismos.

II1. El importe que tenga el caricter de participacién de utilidades de la Distribuidora o estén
condicionadas a la obtenci6n de ésta, ya sea que correspondan a trabajadores, a miembros del
consejo de administracién, a obligacionista a otros.

La participacién de los trabajadores en las utilidades de la Distribuidora serd deducible en el
ejercicio en que se pague, en la parte que resulte de restar a la misma las deducciones relacionadas
con la prestacion de servicios personales subordinados que hayan sido ingresos del trabajador por el
que no se pagd impuesto.

Dentro de las deducciones relacionadas con la prestacién de servicio personales subordinados los
ingresos en efectivo, en bienes, en crédito o en servicio, atin cuando estén gravados para el impuesto
sobre la renta, 0 no se consideran ingresos por la misma o se trate de servicios obligatorios, sin
incluir dentro de estos dltimos los dtiles, instrumentos y materiales necesarios para la ejecucién del
trabajo a que se refiere la Ley Federal del Trabajo.

Para determinar el valor de los ingresos en servicios a la que se refiere estd fraccién, se considerard
aquella parte de la deduccion de las inversiones y gastos relacionados con dichos ingresos que no
hayan sido cubiertos por el trabajador.

IV. Los obsequios, atenciones y otros gastos de naturaleza andloga con excepcién de aquellos que
estén directamente relacionados con la enajenacion de productos o la prestacién de servicios y que
sean ofrecidos a los clientes en forma general.

V. Los gastos de representacion.

V1. Los vidticos o gastos de viaje, que se efectien en el pafs o en el extranjero, cuando no se
destinen al hospedaje, alimentacién, transporte, uso 0 goce temporal de automoviles y pago de
kilometraje de la persona beneficiaria del vidtico o cuando se apliquen dentro de la faja de 50

kilémetros que circunden al establecimiento del contribuyente.

41



Las personas a favor de las cuales se realice la erogacion deben de tener relacién laboral con el
contribuyente o deben estar prestando servicios profesionales.

En el caso de gastos de viaje destinados a la alimentacién, s6lo serdn deducible hasta por un monto
que no exceda de $610.71 diarios por cada beneficiario, cuando los mismos se eroguen en territorio
nacional, mientras que $1221.43 diarios cuando se eroguen en el extranjero y el contribuyente
acompaile la documentacion que lo ampare con relacién al hospedaje o transporte. As{ mismo
deberd de cumplir con los requisitos que al efecto la Secretarfa de Hacienda y Crédito Piblico,
mediante reglas de cardcter general.

En cuanto a los gastos de viaje destinados al uso o goce temporal de automéviles y gastos
relacionados, serdn deducibles hasta por un monto que no exceda de $686.58 diarios, cuando se
eroguen en territorio nacional o en el extranjero y el contribuyente acompafie a la documentacién
que los ampare relativa al hospedaje o transporte debiendo cumplir con los requisitos de la
Secretarfa de Hacienda y Crédito Piblico, mediante reglas de cardcter general.

En el caso de los gastos de viaje destinados al hospedaje, s6lo serd deducible hasta por un monto
que no excede de $3,088.41 diarios, siempre que se eroguen en el extranjero y el contribuyente
acompaifie a la documentacién que los ampare la relativa al transporte, debiendo ademds cumplir
con los requisitos que al efecto establezca la Secretaria de Hacienda y Crédito Pxiblico, mediante
reglas de cardcter general.

Cuando el total o una parte de los vidticos o gastos de viaje con motivo de seminarios o
convenciones, que se efectden en el pafs o en el extranjero y formen parte de la cuota de
recuperacion que se establezca para el efecto y en la documentacién que los ampare no se desglose
el importe correspondiente a tales erogaciones, solo serdn deducibles de dicha cuota, una cantidad
que no exceda el limite de gastos de viaje por dfa destinado a la alimentacién a que se refiere ésta
fraccion. La diferencia que resulte conforme a este pdrrafo no serd deducible en ningiin caso.

VII. Las sanciones, indemnizaciones por dafios y perjuicios o penas convencionales. En el caso de
indemnizaciones por daflos y perjuicios y las penas convencionales, s6lo podrdn deducirse cuando
la ley imponga la obligacién de pagarlas por provenir de riesgos creados, responsabilidad objetiva,
caso fortuito, fuerza mayor o por actos de terceros, salvo que los daios y los perjuicios o la causa
que dio origen a la pena convencional, se¢ hayan originado por culpa imputable a la Distribuidora.
VIII. Las provisiones para creacion o incremento de reservas complementarias de activo o pasivo
que se vayan a constituir con cargo a las adquisiciones o gastos del ejercicio, con excepcion de las

relacionadas con las gratificaciones a 1os trabajadores correspondientes al ejercicio.
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IX. Las reservas que se creen para indemnizaciones al personal para pagos de antigiedad o
cualquier otra de naturaleza andloga, con excepcion de las que se constituyan en los términos de

esta ley.
X. Las primas o sobreprecios, sobre el valor nominal que la Distribuidora pague por el reembolso

1 vodwuiidid

'
A

de las acciones que vaya a emitir,

XI. Las pérdidas por caso fortuito, fuerza mayor o por enajenacién de bienes, cuando el valor de
adquisicion de los mismos no corresponda al de mercado en el momento en que fueron adquiridos
dichos bienes por el enajenante.

XII. El crédito comercial ain cuando sea adquirido de terceros.

XIIL Serd deducible los pagos de automéviles utilitarios solo en la proporcién a que se refiere la
fraccién 11 de este apartado, siempre que en este caso se cumpla con los requisitos para la
deduccion que establece que serd deducible s6lo hasta un monto de $264,951.26 incluyendo el
impuesto al valor agregado y sean estrictamente indispensable para las actividades de la

WVAANYNYd Avdisydiun

Distribuidora.

En ningtin caso serdn deducibles los pagos por el uso o goce temporal de automéviles comprendidos
dentro de la categorfa “B" y “C" a que se refiere el artfculo 5 de la Ley Sobre la Tenencia o uso de
Vehiculos salvo en el caso de arrendadoras, siempre que los destinen exclusivamente al
arrendamiento.

XIV. Las pérdidas derivadas de la enajenaci6n, asf como por caso fortuito o fuerza mayor de los

activos cuya inversion no es deducible conforme a lo dispuesto en el apartado de las deducciones.

Tratdndose de automéviles las perdidas derivadas de su enajenacion, asf como por caso fortuito o
fuerza mayor, slo serin deducibles en la parte proporcional en que se haya podido deducir el
monto original de la inversion. La pérdida se determinard de acuerdo al dispuesto al articulo 20 de
la ley del impuesto sobre la renta, en la cual nos marca, que para obtener la pérdida, se deberd
obtener la diferencia entre el monto original de la inversion deducible disminuido por las
deducciones efectuadas sobre dicho monto y el precio en que se enajenen los bienes.

En el caso de bienes cuya inversion no es deducible cuando se trate de reparaciones asf como las
adaptaciones, eslds se considerardn inversiones siempre que implique adiciones o mejoras; otro tipo
de bienes que no son deducibles es los que se realizan cuando se lleva a cabo una inversién en
automdviles utilitarios que no rebase un monto de $264.951.26.

Se considerard como pérdida el precio obtenido por su enajenacion.
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XV. Los pagos por concepto de impuesto al valor agregado, que la Distribuidora hubiese efectuado
y el que le hubieran trasladado. No se aplicard lo dispuesto en esta fraccién, cuando la
Distribuidora no tenga derecho al acreditamiento, para solicitar 1a devolucién del impuesto al valor
agregado que le hubiera sido trasladado o que hubiese pagado con motivo de la importacién de
bienes o servicios que correspondan a gastos o inversiones deducibles en los términos del presente
apartado de las deducciones.

Tampoco serd deducible el impuesto al valor agregado, que le hubieran trasladado a la
Distribuidora ni el que hubiese pagado con motivo de la importacin de bienes o servicios, cuando
la erogacidn que dio origen al traslado o al pago no sea deducible o que estén incluido en créditos
incobrables con motivo de haber ejercido la opcién para calcular el impuesto, tratdndose de
enajenaciones se considerard como valor el precio pactado, ademé4s de cantidades que se carguen o
cobren al adquiriente por otros impuestos, derechos, intereses normales y moratorios o cualquier
otro concepto.

XVIL. Las pérdidas que deriven de fusi6n, reduccién de capital o liquidacin de sociedades en las
que el contribuyente hubiera adquirido acciones, partes sociales o certificados de aportacion
patrimonial de las sociedades nacionales de crédito.

XVII. Los consumos en bares o restaurantes, a excepcion, en este Gltimo caso de los que rednan los
requisitos de la fraccién VI de este capftulo. Asf como tampoco serdn deducibles los gastos en
comedores que por su naturaleza no estén a disposicion de todos los trabajadores de la
Distribuidora, atin cuando los estén. cuando éstos excedan de un monto equivalente a un salario
minimo general diario del drea geogréfica del contribuyente por cada trabajador que haga uso de los
mismo y por cada dia en que se preste el servicio, adicionando con las cuotas de recuperacion que
pague el trabajador por este concepto.

El limite que establece esta fraccion, no incluye los gastos relacionados con la prestacion del
servicio de comedor como son, el mantenimiento de laboratorio o especialistas que estudien la

calidad e idoncidad de los alimentos servidos en los comedores a que se refiere el pérrafo anterior.

5.3 ACREDITAMIENTO DEL IMPUESTO AL VALOR AGREGADO

El acreditamiento del impuesto al valor agregado consistird en restar el impuesto acreditable de la
cantidad que resulte aplicar a los actos o actividades de la Distribuidora, la tasa que corresponda seguin

sea el caso.



Se entiende por impuesto acreditable, un monto equivalente al del impuesto al valor agregado que
hubiera sido trasladado a la Distribuidora y el propio impuesto que €l hubiera pagado con motivo de la
importacion de bienes o servicios, en el mes o en el ejercicio al que corresponda.

Para que sea acreditable el impuesto al valor agregado deberd contener los siguientes requisitos:

1. Que corresponda a bienes o servicios estrictamente indispensable para la realizacion de actos distintos
de la importacion, por los que deba pagar el impuesto establecido o a los que se aplique la tasa del
0%.Se consideran estrictamente indispensable las erogaciones efectuadas por la Distribuidora que sean
deducibles para el impuesto sobre la renta, atin cuando no sé este obligado al pago de dicho impuesto.
Tratdndose de erogaciones parcialmente deducibles para fines del impuesto sobre la renta, finicamente
serd acreditable el impuesto trasladado en la proporcién en que dichas erogaciones sean deducibles para
fines del citado impuesto.

El impuesto trasladado a la Distribuidora correspondiente a los gastos efectuados con motivo de la
importacion, se podrd acreditar en la proporcién en que sea acreditable el impuesto pagado en esa
importacion. En la misma declaracién en que se efectio el pago provisional del periodo a que
correspondan dichas importaciones.

En el caso de inversiones o gastos en perfodo preoperativo, se podrd estimar el destino de los mismo y
acreditar el impuesto que corresponda a las actividades por las que se vaya a estar obligado al pago del
impuesto. Si dicha estimacién resulta diferencia de impuesto por error en el cdlculo de gastos o
inversiones que no exceda del 10% de impuesto pagado, no se cobrardn recargos, siempre que el pago se
efectie espontdneamente,

Cuando se esté obligado al pago del impuesto al valor agregado o cuando sea aplicable la tasa del 0%
s6lo por una parte de las actividades, tnicamente acreditard el impuesto correspondiente a dicha parte.
Si ésta no fuese identificable, el acreditamiento procederd Gnicamente en el porcentaje que el valor de los
actos por los que sf deba pagarse el impuesto o se apliqué la tasa del 0%, represente en el valor total de
los que la Distribuidora realice en su ejercicio.

Il. Que haya sido trasladado expresamente al contribuyente y que conste por separado en los
comprobantes. A excepcion de la tasa del 0% no se deberd trasladar en forma expresa y por separado el
impuesto.

1. Que haya sido efectivamente erogados los pagos por la adquisicién de bienes o servicios de que se
trate, en los casos en que 10§ pagos que a su vez sean ingresos; se podrin deducir a la vez cuando hayan
sido erogados a mds tardar en la fecha en que se deba presentar la declaracion del ejercicio que se trate,
cuando el impuesto haya sido trasladado por la Distribuidora.
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IV. Trantandose del impuesto trasladado que hubiese retenido conforme al artfculo 1-A, dicha retencion
se entere en los términos y plazos establecidos en esta ley.

El derecho del acreditamiento para este impuesto, es personal para la Distribuidora y no podrd
transmitirlo por actos a otras personas, excepto tratindose de fusi6n. En el caso de escision de
sociedades el acreditamiento del impuesto pendiente de acreditar a la fecha de la escisién s6lo 1o podrd
efectuar la sociedad escindente.

Para acreditar el impuesto al valor agregado en la importacién de bienes tangibles cuando se hubiera
pagado la tasa del 10%, el contribuyente deberd poder comprobar que los bienes fueron utilizados o
enajenados en la regi6n fronteriza.

5.4 PAGOS PROVISIONALES
5.4.1 EPOCA DE PAGO

La Distribuidora para efectos del impuesto sobre la renta de acuerdo con el articulo 12 de dicha ley,
asf mismo en base al articulo 5 de la ley del impuesto al valor agregado y al articulo 4 de la ley del
impuesto al activo, realizard pagos provisionales mensuales a cuenta del impuesto anual a mds
tardar el dia 17 del mes inmediato posterior a aquel al que corresponda el pago.

La Distribuidora efectuard pagos provisionales trimestrales del impuesto sobre la renta e impuesto
al activo, cuando sus ingresos del ejercicio inmediato anterior no exceda de $10,488,779.59 de
pesos, a mds tardar el dia 17 de los meses de abril, julio, octubre y enero del afio siguiente;
tratdndose del ejercicio de liquidacion, los pagos provisionales se hardn en forma semestral a mis
tardar el dfa 17 del mes siguiente a aquél en que termine cada semestre, en tanto se lleve a cabo la
liquidacion total del activo.

Para efectos del impuesto al activo, por los meses comprendidos entre la fecha de terminacién del
ejercicio y el mes en que se presente la declaracion del mismo ejercicio, la Distribuidora deberd
efectuar sus pagos provisionales en la misma cantidad que se hubiera determinado para los pagos
provisionales del ejercicio inmediato anterior.

En el caso del primer ejercicio en el cual efectie pagos provisonales la Distribuidora, los calculard
considerando el impuesto que le corresponderia, si hubiera estado obligado al pago.

En el caso de iniciacion de operaciones se efectuardn pagos provisionales de impuesto al valor

agregado en forma trimestral mientras que cuando se encuentre en el ejercicio de liquidacion los



pagos provisionales se hardn conforme a los mismos perfodos y en las mismas fechas en que se

venfan realizando con anterioridad al inicio del ejercicio de liquidacion.
5.4.2 CALCULO DEL PAGO

La base para el pago provisional del impuesto sobre la renta serd como a continuacién se sefiala;

1. Se calculard el coeficiente de utilidad correspondiente al tltimo ejercicio de doce meses por el
que se hubiera o debi6 haberse presentado declaracion. Para este efecto, la utilidad fiscal del
ejercicio por el que se calcule el coeficiente se dividird entre los ingresos nominales del mismo
ejercicio.

Se denomina ingresos nominales a los ingresos acumulables, excepto la ganancia inflacionaria y
considerando los ingresos por intereses y la ganancia cambiarfa, sin restarles el componente
inflacionario. Tratdndose de créditos u operaciones denominadas en unidades de inversion, se
considerardn ingresos nominales, para efectos de los pagos provisionales, los intereses conforme se
devenguen, incluyendo el ajuste que corresponda al principal por estar los créditos u operaciones
denominadas en dichas unidades.

Tratdndose del segundo cjercicio fiscal, el primer pago provisional comprenderd el primero, el
segundo y el tercer mes del ejercicio, y se considerard el coeficiente de utilidad fiscal del primer

ejercicio, aun cuando no hubiera sido de doce meses.

Cuando en el dltimo ejercicio de doce meses no resulte coeficiente de utilidad, conforme a lo
dispuesto en estd fraccion, se aplicard el correspondiente al dltimo ejercicio de doce meses por el
que se tenga dicho coeficiente, sin que ese ejercicio sea anterior en mds de 5 afios a aquél por el que
se deban efectuar los pagos provisionales.

II. La uulidad fiscal para el pago provisional se determinard, multiplicando el coeficiente de
utilidad que corresponda conforme a la fraccion anterior por los ingresos nominales,
correspondientes al periodo comprendido desde el inicio del ejercicio hasta el Gltimo dia del mes al
que se refiere ¢l pago.

A la utilidad fiscal determinada en esta fracci6n se le restard en su caso, la pérdida fiscal de
ejercicio anteriores pendientes de aplicar contra las utilidades fiscales, sin perjuicio de disminuir

dicha pérdida de la utilidad fiscal del ejercicio.
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lI. Los pagos provisionales serdn las cantidades que resulten de aplicar la tasa del 30% sobre la
utilidad fiscal reinvertida del ejercicio que se determine, una vez que dicha utilidad haya sido
disminuida por las pérdidas fiscales de ejercicios anteriores pendientes por aplicar, pudiendo
acreditarse contra el impuesto a pagar los pagos provisionales del mismo ejercicio efectuados con

anterioridad.

De acuerdo con el articulo 5 de la ley del impuesto al valor agregado, la base para el pago
provisional de dicho impuesto serd, la diferencia entre el impuesto que corresponda al total de las
actividades realizadas en el perfodo por el que se efectiia el pago, a excepcién de las importaciones
de bienes tangibles y las cantidades por las que proceda el acreditamiento.

La determinacion del pago provisional mensual segiin el articulo 7 de la ley del impuesto al activo,
se determinard dividiendo entre 12 el impuesto actualizado que correspondié al ejercicio inmediato
anterior, multiplicando el resultado por el nimero de meses comprendidos desde el inicio del
ejercicio hasta el mes al que se refiere el pago, pudiendo acreditarse contra el impuesto a pagar los
pagos provisionales del ejercicio por el que se paga el impuesto, efectudndose con anterioridad.

El impuesto del ejercicio inmediato anterior se actualizard por el periodo comprendido desde el
dltimo mes del peniltimo ejercicio inmediato anterior, hasta el dltimo mes del ejercicio inmediato

anterior a aquél por el cual se calcules el impuesto.

La Distribuidora podrd efectuar pagos provisionales del impuesto al activo y del impuesto sobre la
renta, que resulte en los (érminos mencionados en el presente capitulo, tanto para efectos del
impuesto al activo, como para impuesto sobre la renta, de conformidad con lo siguiente:

1. Se comparardn el pago provisional del impuesto al activo, con el pago provisional del impuesto
sobre la renta, sin considerar para efectos de dicha comparacion, el acreditamiento de 1os pagos
provisionales.

2. EI pago provisional se efectuard por la cantidad que sea mayor, una vez que se realice la
comparacion del impuesto sobre la renta y el impuesto al activo, pudiendo acreditar contra el
impuesto a pagar, los pagos provisionales efectuados con anterioridad en los términos de la

comparacion de los 2 impuestos.
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5.4.3 AJUSTE SEMESTRAL

Impuesto sobre la renta;

De conformidad con el artfculo 12-A de la ley del impuesto sobre la renta, en el primer mes de la
segunda mitad del ejercicio se ajustard el impuesto correspondiente a los pagos provisionales, de
acuerdo a lo siguiente:
a) De la totalidad de los ingresos obtenidos desde el inicio del ejercicio hasta el dltimo dfa de la
primera mitad del mismo, se restard el monto de las deducciones autorizadas en el capftulo 5.2,
correspondiente a dicho perfodo; asf como, en su caso, la pérdida fiscal de ejercicios anteriores,
pendiente de aplicar contra las utilidades fiscales. Tratindose de la deduccién de inversiones, de las
reservas deducibles en los términos de la fraccion VIII del capitulo 5.2.2, se restard la parte
proporcional que represente los meses comprendidos en el perfodo por el que se realice el ajuste,
respecto del total de meses del ejercicio de que se trate.
b) El ajuste en el impuesto, se determinard aplicando la tasa de 30% a la utilidad fiscal reinvertida
del ejercicio, sobre el resultado que se obtenga conforme al inciso anterior. Al monto del ajuste en el
impuesto se le restardn los pagos provisionales efectivamente enterados en los términos del articulo
12 de la ley del impuesto sobre la renta, correspondientes a los meses comprendidos en el perfodo
del ajuste.
La diferencia que resulte a cargo por el ajuste se enterard con el pago provisional correspondiente al
mes en que el mismo se efectie. En el caso, que el contribuyente realice pagos provisionales
trimestrales enterard dicha diferencia conjuntamente con el pago provisional que realice con
posterioridad a dicho ajuste. La diferencia sefalada en este pdrrafo no serd acreditable contra los
pagos provisionales a que se refiere el articulo 12 de dicha ley.
Cuando el monto del ajuste en el impuesto sea menor que el monto de los pagos provisionales
efectivamente enterados que correspondan al periodo de dicho ajuste, la diferencia que resulte a
favor de la Distribuidora se podrd acreditar contra el impuesto que resulte a cargo en los pagos
provisionales del mismo ejercicio que se efectien posteriormente, siempre que se cumpla con los
siguientes requisitos:

1. Que no se hubiera obtenido autorizacion para disminuir los pagos provisionales contra los cuales se
efectie el acreditamiento del articulo 8 del reglamento del impuesto sobre la renta, que se refiere a

las reglas para disminuir el monto de los pagos provisionales.
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2. Que la deduccién a que se refiere la fraccitn II del capitulo 5.2, que se refiere a la compra de
mercancfas, calculada para el primero y segundo ajuste se hubiera hecho en la proporcién que el
monto de adquisiciones netas representen de la totalidad de los ingresos acumulables, que
correspondan al ejercicio de doce meses inmediato anterior a aquél por el que se efectien los
ajustes.

Solo serdn acreditables los pagos provisionales y la diferencia en el ajuste, efectivamente enterados.

Impuesto al activo:

Los contribuyentes a que se refiere el articulo 7-A de esta ley, efectuardn el ajuste como sé
mencionado para el impuesto sobre la renta, asf como los pagos provisionales de este impuesto
correspondientes al perfodo de ajuste, de conformidad con lo siguiente:

1. Se comparard el pago provisional del impuesto al activo determinado en el capitulo 5.4.2,
correspondiente al periodo por el que se efectie el ajuste, con el monto del ajuste en el impuesto
sobre la renta determinado de conformidad con el capitulo 5.4.3, sin considerar para efectos de
dicha comparaci6n la resta de los pagos provisionales sefialados en tales preceptos,

2. El pago del ajuste en el impuesto sobre la renta y del pago provisional del impuesto al activo a
que se refiere dicho ajuste se hard por la cantidad que resulte mayor de acuerdo con el punto
anterior, pudiendo acreditar contra ¢l impuesto a pagar los pagos provisionales efectuados con

anterioridad en 1os términos de capftulo 5.4.3 en lo referente al impuesto al activo.

5.5 IMPUESTO AL ACTIVO

5.5.1 BASE

En base al articulo 2 de la ley del impuesto al activo, la base del impuesto se determinard sumando
el valor de los activos y a este restdndole las deudas del ejercicio.

El valor del activo en el ejercicio se calculard sumando los promedios de los activos conforme al
siguiente,

Se consideran como activos financieros los siguientes:

1. El valor del activo en el ejercicio se calcula sumando los promedios de los activos financieros

conforme al siguiente procedimiento:



Se sumaran los promedios mensuales del ejercicio y el resultado se dividird entre el mismo nimero
de meses. Tratindose de acciones, el promedio se sumard considerando el costo comprobado de
adquisicion hasta el dltimo mes de la primera mitad del ejercicio por el que se determina el
impuesto,

El promedio mensual de los activos serd el que resulte de dividir entre 2, la suma del activo al inicio
y al final del mes, excepto los correspondientes a operaciones contratadas con el sistema financiero
0 con su intermediacién.

Dentro de los activos financieros se encuentran los siguientes:

1. Las inversiones en titulos de crédito, a excepcion de las acciones emitidas por personas morales
residentes en México y las acciones emitidas por sociedades de inversién de renta fija.

2. Las cuentas y documentos por cobrar, a excepcion de las que den a cargo de socios o accionistas
residentes en el extranjero, ya sean personas fisicas o sociedades.

No se consideran cuentas por cobrar los pagos provisionales, los saldos a favor de contribuciones,
ni los estimulos fiscales por aplicar.

3. Los intereses devengados a favor, no cobrados.

Los activos financieros denominados en moneda extranjera se valuardn al tipo de cambio del primer
dfa de cada mes. Para esté efecto, cuando sea aplicable el tipo controlado de cambio, se estard al
tipo de cambio para enajenacién con el cual inicien operaciones en el mercado las instituciones de
crédito de la Ciudad de México.

I1. El monto original de la inversion de cada terreno, actualizado en los términos del articulo 3 de la
ley, se actualizard desde el mes en que se adquirié o se valud catastralmente en el caso de fincas
risticas, hasta el iltimo mes de la primera mitad del ejercicio por el que se determina el impuesto,
se dividird entre 12 y el cociente se multiplicard por ¢él numero de meses en que el terreno haya sido
propiedad del contribuyente en el ejercicio.

La Distribuidora podrd deducir del valor del activo en el ejercicio, las deudas contratadas con
empresas residentes en el pafs o con el establecimiento permanente ubicado en México de residentes
en el extranjero, siempre que se traten de deudas no negociables. También podrdn deducirse las
deudas negociables en tanto no se notifique al contribuyente la cesién del crédito correspondiente a
dichas deudas a favor de una empresa de factoraje financiero, y ain cuando no habiéndose
notificado la cesion, el pago de la deuda se efectiie a dicha empresa o a cualquier otra persona no
contribuyente de este impuesto.

No son deducibles las deudas contratadas con el sistema financiero o con su intermediacién.
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La Distribuidora deduciré el valor promedio de las deudas en el ejercicio de que se trate. Dicho
promedio se calculard sumando los promedios mensuales de los pasivos y dividiendo el resultado
entre el nimero de meses que comprende el ejercicio. Los promedios se determinard sumando los

saldos al inicio y al final del mes dividiendo por consiguiente el resultado entre 2.

5.5.2 TASA

La Distribuidora determinard el impuesto conforme el previsto en el articulo 2 de la ley del
impuesto al activo, por los ejercicios fiscales aplicando al valor de su activo en el ejercicio, la tasa
del 1.8%.

5.5.3 OPCIONES PARA EL. CALCULO

La Distribuidora de acuerdo con el articulo 5-A de la ley del impuesto al activo, podrd determinar el
impuesto del ¢jercicio considerando el cuarto ejercicio inmediato anterior que le hubiera
correspondido actualizdndolo, de haber estado obligado al pago del impuesto en dicho ejercicio, sin
incluir, en su caso, el beneficio que se deriva de la deduccion de pagos provisionales del impuesto,
asf como el impuesto del ejercicio. En el caso en que el cuarto ejercicio inmediato anterior haya sido
irregular, al impuesto se considerard como si el resultado fuera en un ejercicio regular.

El impuesto se actualizard por el periodo transcurrido desde el dltimo mes de la primera mitad del
Cuarto ejercicio inmediato anterior, hasta el dltimo mes de la primera mitad del ejercicio por el que
se determine el impuesto.

Una vez ejercida la opci6n que establece este punto, la Distribuidora debers pagar el impuesto con
base en la misma por los ejercicios subsecuentes, incluso cuando se deba pagar este impuesto en el

periodo de liquidacidn.

5.6 OBLIGACIONES DE LOS CONTRIBUYENTES

5.6.1 PARA EFECTOS DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA

De acuerdo con el articulo 58 de la ley del impuesto sobre Ia renta, 1a Distribuidora que obtenga

ingresos sefialados en el capitulo 5.1, deberd de cumplir con las siguientes obligaciones:



I. Llevar contabilidad de conformidad con lo dispuesto en la parte de las deducciones y efectuar los
registros de los mismos. Cuando se realicen operaciones en moneda extranjera, deberdn registrarse
al tipo de cambio aplicable en la fecha que se concierten.

1. Expedir los comprobantes por las actividades que realicen y conservar una copia de 1os mismos
a disposicion de la Secretarfa de Hacienda y Crédito Publico.

III. Formular un estado de posicién financiera y levantar inventario de existencia a la fecha en que
termine el ejercicio. La practica del inventario podrd anticiparse hasta el dltimo dfa del mes anterior
a la fecha de terminaci6n del ejercicio o efectuarse mediante contemos fisicos parciales durante el
gjercicio.

IV. Presentar declaracién en la que se determine el resultado fiscal del ejercicio y el monto del
impuesto de éste ante las oficinas autorizadas dentro de los 3 meses siguientes a la fecha en que
termino dicho ejercicio. En dicha declaracion también se determinardn la utilidad fiscal y el monto
que corresponde a la participacion de los trabajadores en las utilidades de la empresa.

V. Presentar en el mes de febrero de cada afio ante las oficinas autorizadas, la declaracién en la que
se proporcione informacién de las operaciones efectuadas en el afio de calendario anterior con los
cincuenta principales proveedores, y con los clientes con los que se hubieran realizado operaciones
cuyo monto sea superior a la cantidad de $50,000. Cuando en este tltimo caso, la informacitn
comprenda menos de cincuenta clientes, se deberd proporcionar la que corresponda a los cincuenta
principales clientes. Deberdn proporcionar, ademds, en su caso, informacién de las personas a las
que en el mismo afio calendario les hubieran efectuado retenciones de impuesto sobre la renta u
otorgado donativos.

Cuando la Distribuidora lleve su contabilidad mediante el sistema de registro electrénico, la
informacion a que se refiere esta fraccion deberd proporcionarse en dispositivos magnéticos
procesados, en los términos que sefale la Secretarfa de Hacienda y Crédito Piblico, mediante
disposiciones de cardcter general. Dichos dispositivos serdn devueltos a la Distribuidora por las
autoridades fiscales dentro de los 6 meses siguientes a su presentacién. En el caso de que la
Distribuidora decidiera llevar la contabilidad mediante sistema manual o mecanizado o cuando el
equipo de computo no pueda procesar los dispositivos en los términos sefialados por la mencionada
Secretaria, la informacién deberd proporcionarse en las formas que al efecto apruebe dicha
dependencia.

En los casos en que por 1o menos 150 de los trabajadores de la Distribuidora le hayan prestado sus

servicios en cada uno de los meses del ejercicio inmediato anterior, la informacién a que se refiere
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estd fraccién deberd proporcionarse en los dispositivos magnéticos a que se refiere el pédrrafo

anterior.
5.6.2 PARA EFECTOS DEL IMPUESTO AL VALOR AGREGADO

La Distribuidora como obligado para el pago del impuesto deberd de cumplir con las disposiciones
que marca €l articulo 32 de la ley del impuesto al valor agregado tales como:

1. Llevar contabilidad conforme a lo dispuesto en la parte de las deducciones y efectuar conforme a
este ltimo la separaci6n de los actos o actividades de las operaciones por las que deba pagarse el
impuesto por las distintas tasas, de aquellos por los cuales esta ley libera de pago.

II. Realizar, tratindose de comisionistas, la separacién en su contabilidad y registros de las
operaciones que lleven a cabo por cuenta propia de las que efectie por cuenta del comitente.

. Expedir comprobantes sefialados en los mismos, ademds de los requisitos sefialados en el
capitulo de las deducciones, el impuesto al valor agregado que se traslada expresamente y por
separado a quien adquiera los bienes, los use 0 goce temporalmente o reciba los servicios. Dichos
comprobantes deberdn entregarse o enviarse a quien efectia o deba de efectuar la contraprestacion,
dentro de los 15 dias siguientes a aquel en que se debiG pagar el impuesto conforme se considere
momento en que se efectio la enajenacion, o el momento en que se considera prestado el servicio.
Cuando se trate de actos o actividades que se realicen con el piblico en general, el impuesto se
incluird en el precio en que los bienes o servicios se ofrezcan, asf como en la documentacion que se
expida, salvo que en este dltimo caso, el adquiriente, el prestatario del servicio solicite comprobante
que redna los requisitos seftalados en el pdrrafo anterior.

En todo caso, la Distribuidora estard obligada a trasladar en forma expresa y por separado en la
documentacion a que se refiere esta fraccion, cuando el adquiriente y el prestatario del servicio, asf
lo solicite. Lo dispuesto en este pdrrafo no se aplicard a la Distribuidora, cuando se trate de
operaciones afectas a la tasa de 0% que marca el articulo 2-A de la ley del impuesto al valor
agregado.

IV. Presentar en las oficinas autorizadas las declaraciones sefialadas en estd Ley. Si la
Distribuidora tuviera varios establecimientos, presentard por todos ellos una sola declaracién de
pago provisional o del ejercicio segiin se trate, en las oficinas autorizadas correspondientes al

domicilio fiscal de la Distribuidora.



CONCLUSION

En el transcurso de esta tesis titulada “ aspectos contables y fiscales para una Distribuidora de
automdviles” que presento para obtener el titulo de Licenciado en Contadurfa piblica; busco dar, un
panorama general tanto contable como fiscal, aplicando dichos conocimientos a la actividad propia de la
Distribuidora, dentro de sus departamentos de ventas de autos nuevos y seminuevos, refacciones y
servicio de mantenimiento; ademds de presentar el contrato que te exige cumplir la Planta Armadora
para ser distribuidor de sus productos.

Es necesario para la Distribuidora contar con un buen control interno dentro de cada uno de los
departamentos, ya que es indispensable por la complejidad y extensién de la empresa, para proveer una
garantfa razonable del logro de los objetivos y las metas de la Distribuidora. Ademis el control interno
se expresa a través de las politicas aprobadas por los niveles de direccion y administracion de la
Distribuidora, mediante la elaboracién y aplicacién de técnicas de direccion, verificacion y evaluacion de

regulaciones administrativas, de manuales de funciones y procedimientos.

En cuanto al aspecto fiscal doy a conocer las obligaciones que tiene la Distribuidora ante la Secretarfa
de Hacienda y Crédito Piblico y ademds determinar los momentos de acumulacion de los ingresos
(impuesto sobre la renta e impuesto al valor agregado), asf mismo dar a conocer las deducciones
autorizadas para cfectos de impuesto sobre la renta, que tiene derecho a deducir de los ingresos en el

ejercicio.

Por dltimo, la implantacién de un sistema contable apropiado al giro que se explota, es de vital
importancia, dado que los registros contables, es de donde emana la informacitn financiera adecuada,
veraz y oportuna, de donde surgirdn las bases para emitir opiniones o decisiones que a la postre, sean la

causa de un mejor camino de la Distribuidora, o desplome, desde el punto de vista econémico.
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ANEXO 1

CONTRATO PARA DISTRIBUIDORA

Contrato que celebran, por una parte, 1a PLANTA ARMADORA constituida y domiciliada en la ciudad
de México, a la que en el curso del presente contrato se le designard la “COMPANIA” y por el otra

vecino de la ciudad de Guadalajara estado de Guadalajara
a quien se designard con el término de “CONCESIONARIO”. Dicho contrato queda sujeto a las

estipulaciones que enseguida se especifican.

NATURALEZA DEL CONTRATO Y DERECHO DE VENTAS

(1) La “COMPANIA" y el “CONCESIONARIO" estdn de acuerdo en que el presente contrato establece
las reglas a que quedardn sujetas las relaciones comerciales de ambos, entendiendo que el contrato que
suscriben normard la contratacién de orden mercantil, futura, que se lleve a cabo entre la “COMPANIA™
y el “CONCESIONARIO", estando de acuerdo en que dicha contratacién se hard bajo la forma de
contratos de compra-venta en que no se transmitird el dominio de la cosa vendida mientras que no se
haya satisfecho el precio, sin que sea posible estipular cada uno de los elementos de las citadas compra-
venta, por tratarse de contratos futuros que quedardn sujetos a las condiciones del mercado para la
fijacién del precio y a otras circunstancias que no pueden de antemano preverse. En consecuencia, la
“COMPANIA" conviene vender al “CONCESIONARIO" y éste en comprar para su reventa y uso dentro
del territorio de la Repidblica Mexicana, automdviles de pasajeros, automoéviles de tpo comercial,
camiones y carrocerfas, casetas, piezas de refacciones y accesorios, de la marca .(los cuales
en adelante algunas veces se denominaran colectivamente con el nombre de “Producto de la Compaiifa”),
bajo los términos, condiciones y especificaciones que enseguida se mencionan, reservdndose la
“COMPANIA” el derecho de vender a otros concesionarios, asf como hacer ventas directas de sus
productos a otro clientes sin que por ello esté obligado a pagar comisién de ninguna clase al
“CONCESIONARIO” por virtud de tal venta. La intencién es que este contrato gobierne las relaciones
mutuas de la “COMPANIA” y el “CONCESIONARIO", excepto por cuanto parte de éstas pueden
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hallarse regidas por otro contrato, lo que deberd considerarse como casos de excepcion, que no afectardn
en forma alguna la validez del presente contrato. En caso de que la “COMPANIA” notificara a sus
concesionarios establecidos en determinado territorio, que no venderd alguna parte de mercancfa que en
este contrato se nombran “Productos de la Compaiifa”, por intermediacion de determinados
concesionarios de tal territorio, sino que sélo lo hard por mediacion de determinados
concesionarios, y si el “CONCESIONARIO” que es parte en este contrato no se encuentra comprendido
entre los concesionarios designados, entonces dicha parte de las mercancfas se considerardn
automdticamente excluida de este contrato, a pesar de cualquier otra estipulacion que éste contuviere en
contrario.

PRECIO

(2) La “COMPANIA" podrd en conocimiento del “CONCESIONARIO™ los precios de sus productos,
mediante el envio de la lista correspondiente, y el “CONCESIONARIO™ estd de acuerdo en que por el
hecho de pedir a la “COMPANIA” sus productos, acepta desde luego el precio propuesto por la
Compaiiia en la lista de precios. Se entenderd que no existe aceptacién por el “concesionario” del precio
propuesto por la “COMPANIA", cuando aquél, dentro del plazo de 72 horas siguientes a la fecha de
recibir la lista de precios, la rechace indicando su inconformidad. La “COMPANIA™ propondrd también
de cuando en cuando los descuentos que sobre los precios de sus productos hard el
“CONCESIONARIO", agregando a dichos precios un cargo suplementario por distribucién y entrega y
una suma equivalente a los impuestos o reembolsos de ellos que haya establecido cualquier Ley Federal,
0 de cualquier Estado o Municipalidad, u otras Autoridades fiscales, y que grave la manufactura,
propiedad, uso, o venta de los “productos de la compaiifa™ que son materia de este contrato, siempre y

cuando dicho cargo suplementario no esté ya incluido en los precios establecidos que arriba se citan.

PROPIEDAD DE L.LOS PRODUCTOS Y CONDICIONES

(3) Queda convenido que la “COMPANIA" se reserva y retiene la propiedad de todos sus productos
hasta que el "CONCESIONARIO"” le haya pagado realmente el precio de los mismos y a este efecto
conviene las partes en que es de aplicarse €l articulo 2312 del Caodigo Civil vigente en el Distrito

Federal, aplicando supletoriamente al Cédigo de Comercio. Si el “CONCESIONARIO” efectuare el

* Contrato para la Distribuidora.



pago mediante un cheque o pagaré el giro adjunto al talén amparado el embarque de la mercancfa,
deberd pagar ademds de los gastos de situacion y los otros que hubiere. El envio de cheques giros o
libranzas, no constituird pago alguno sino hasta el momento en que la “COMPANIA" perciba en moneda
de curso legal, {ntegramente la cantidad que corresponda, de acuerdo con 1o que ordena el artfculo 7 de
la Ley de Titulos y Operaciones de Crédito. El “CONCESIONARIO™ toma expresamente a su cargo los
riesgos que los productos pudieran sufrir por pérdida o deterioro de los mismos que son materia del
presente contrato desde que sean embarcados o entregados y al efecto renuncia al derecho que le concede
el articulo 2468 del Codigo Civil, supletoriamente aplicado al Codigo de Comercio, segiin el cual la
perdida o deterioro de la cosa alquilada deberdn presumirse siempre a cargo del arrendatario, a menos
que €l pruebe que sobrevive sin culpa suya, en cuyo caso serd a cargo del arrendador porque, como
queda estipulado en este contrato, toma a su cargo los riesgos de los productos aungue el dominio de los
mismos no se transfieran hasta que se cumpla la condicién pactada, o sea el pago de su precio, ya que es
intencién de las partes Que los contratos de compra-venta con retencién de dominio se conviertan en

causa traslativa de propiedad al cumplirse la condicién de pago.

CAMBIOS DE PRECIO

(4) No obstante lo estipulado en la cldusula (2) los precios de todos los “Productos de la Compaiifa”
estardn sujetos a ser cambiados en cualquier tiempo, sin previo aviso; sin embargo, queda convenido gue
si hay una reduccién de precios precisamente en los automéviles de pasajeros, automdviles de tipo
comercial 0 camiones del modelo en curso, y con exclusién de cualquier otro producto, la “COMPANIA”
reembolsard al “"CONCESIONARIO” la diferencia entre el precio al que éste adquirié los citados
productos y el precio a que podria haberlo adquirido después de la reduccion, sobre cada automovil de
pasajeros nuevo, automévil de tipo comercial nuevo o camién nuevo, que no haya sido usado, ni
tampoco haya sido vendido y que permanezca en poder del “CONCESIONARIO™, siempre y cuando
dichos productos, hubieran sido recibidos de la *COMPANIA™ dentro de los 30 dfas inmediatamente
anteriores a la fecha en que cambi6 el precio, debiendo considerarse como recibido a la fecha de su
embarque; pero es condicion esencial que el "CONCESIONARIO" reclame el reembolso dentro del
término de los 10 dfas siguientes a aquél en que la “COMPANIA™ anuncie la reduccitn. La reclamaci6n
deberd ser fundada por el “CONCESIONARIO" en prucbas concluyentes, pero en todo caso, para que
proceda el reembolso serd necesario que la “COMPANIA” le dé su aprobacién. FEl
“CONCESIONARIO™ no tiene ningiin derecho a reembolso, segin esta cldusula (4,) cuando se trate de
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cargos que la “COMPANIA” le haga al “CONCESIONARIO”, por concepto de la distribucién y entrega
de los productos o del monto de los impuestos.

FUNCIONAMIENTO DEL NEGOCIO

(5) E1 *CONCESIONARIO" expresamente conviene en lo siguiente:
A. Mantener por su propia cuenta un solo establecimiento (a menos que el taller de servicio, o local
para los vehiculos usados, estén separados del Salén de ventas) cuya ubicacién y equipo merezcan
la aprobaci6n de la “COMPANIA”, por escrito.
B. Fijar o instalar conspicuamente en dicho establecimiento los letreros aprobados

por la “COMPANIA ",

C. Instalar y mantener en perfectas condiciones las mdquinas herramientas y equipo, que
recomiende la “COMPANIA ",
D. Emplear un nimero de agentes de vendedores competentes para buscar y atender en forma
adecuada a todos los posibles compradores de los “'Productos de la Compaiifa” en la region donde
se encuentre establecido el "CONCESIONARIO”.
E. Emplear suficientes mecdnicos competentes para dar un servicio rédpido y eficaz a todos los
propietarios de los “Productos de la Compaiifa”, incluyendo aquél a que tienen derecho en relacién
con la compra, ya sea que hayan adquirido el producto del “"CONCESIONARIO” o de otro
Concesionario que le haya hecho el pago por comisi6n de servicios a que se referird la fraccién “C”
de la cldusula 9.
F. Instalar y mantener al corriente el sistema de contabilidad aprobado por la “COMPANIA" y
descrito en el manual de contabilidad para la Concesionaria.
G. Enviar a la “COMPANIA" regularmente, en las fechas indicadas por ésta los balances que
reflejen con exactitud el estado financiero del negocio, a cuyo efecto el “CONCESIONARIO" har4
uso de las formas que la “COMPANIA™ suministra para tal fin.
H.Permitir que los representantes de la “COMPANIA" examinen cuando 1o estimen conveniente
todos los archivos, contabilidad, contratos y demds documentos relacionados con la venta y servicio
de los “Productos de la Compaiifa”, y que revisen el local y las existencias de mercancia y prueben
las mdquinas, herramientas y equipo a fin de cerciorarse que el “CONCESIONARIO" est4
cumpliendo debidamente las obligaciones de este contrato y si estd equipado su establecimiento



debidamente para proveer el servicio requerido por los propietarios de los “Productos de la
Compaiifa”™.
I. Rendir puntualmente, y con exactitud a la “COMPANIA” 10s informes decenales de ventas y otro

que requiera la “COMPANIA" en las formas que se le suministren para tal objeto.

MARCAS INDUSTRIALES Y DE COMERCIO

(6) El “"CONCESIONARIO" conviene en no usar la palabra de la planta armadora u otra marca o
nombre comercial que adopte la “COMPANIA™, o palabras hechas o combinaciones que las contengan,
en relacion con cualquier negocio que no se refieran a los “Productos de la Compaiifa” asf como
tampoco, bajo circunstancia alguna, para formar parte de la razén social, o de marcas comerciales
propias; asimismo conviene en no negar ni rebatir la validez de cualquier patente, marca, aviso o nombre
comercial que la “COMPANIA "™ use o reclame, 0 el derecho de ésta al uso exclusivo de cualquier marca,

patente, nombre comercial o aviso que en cualquier tiempo adopte.

EL “CONCESIONARIO” NO ACTUARA COMO MANDATARIO NI AGENTE NI
TAMPOCO COMO REPRESENTANTE DE LA “COMPANIA"

(7) E1 “CONCESIONARIO" no es ni puede considerarse como mandatario de 1a “COMPANIA"; carece
de autorizacion para hacer cualquiera representacitn refercnte a ésta, o en nombre de la misma; ni para
dar garantfa sobre sus productos; ni en forma alguna para asumir o crear obligaciones en nombre de la
“COMPANIA"; ni de cualquier manera para actuar como su agente, puesto que los compradores estdn
protegidos por la garantfa de la “COMPANIA " consignada en el reverso de las formas para los pedidos
de los clientes, a cuya garantfa deberd el “CONCESIONARIO" lamar la atencidén de los propietarios de
los productos de la “COMPANIA ™ con exclusién de cualquier otra.

EXISTENCIA DEL “CONCESIONARIO™

(8) El “CONCESIONARIO" 1ambién conviene:
A. En mantener existencias de automéviles nuevos de tipo de pasajeros, de tipo comercial, y de
camiones, del modelo del aio corriente, que fluctuard entre el 8% y el 12% del total de sus propias

ventas al pablico de tales vehiculos durante los doce mese precedentes; en mantener una existencia
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de refacciones legftimas y accesorios aprobados, con un surtido tan amplio que sea
suficiente para satisfacer la demanda en el mercado, y que equivalga cuando menos a una cuarta
(1/4) parte de las ventas de refacciones y accesorios del “CONCESIONARIQ™ durante los doce
mese precedentes, tomando como base el precio de costo del “CONCESIONARIO". Si se diera el
caso de que dicho "CONCESIONARIO” no hubiese trabajado bajo un contrato de concesionario

durante los doce meses anteriores a la fecha de este convenio, el
"CONCESIONARIO” conviene, mientras tanto cumple los referidos doce meses, en mantener
siempre una existencia de automdviles , nuevos, del tipo de pasajeros, del tipo
comercial y de camiones, que equivalgan a las ventas estimativas en los proximos 30 dias y de
refacciones y accesorios equivalente a las necesidades estimativas, para venta y servicio, durante
los préximos 90 dias. El requisito de que el “CONCESIONARIO” mantenga existencias adecuadas
quedard supeditado al hecho de que la “*COMPANIA" esté en condiciones de suministrar dichos
productos.

PEDIDOS

B. En que para que la “COMPANIA" pueda arreglar previamente su produccién, el
“CONCESIONARIO” le transmilird, antes del dfa 10 de cada mes, su pedido con su indicacién del
nimero de automdviles de pasajeros, de lipo comercial y de camiones, que calcule necesitar para
sus ventas y para mantener las debidas existencias, durante el mes siguicnte, de acuerdo con las
condiciones citadas en la fraccion anterior; y asimismo, en las fechas que la “COMPANIA"
designe, hard a esta sus pedidos, en las formas que se le suministre para ese objeto, de refacciones y
accesorios, para la venta y para el mantenimiento de existencias, de acuerdo con las condiciones
que antes se citan. La “COMPANIA” conviene en que dard a todos los pedidos
del"CONCESIONARIO™ una cuidadosa consideracion, pero desde ahora se reserva el derecho de
aceptar o no dichos pedidos y queda claramente entendido por las partes, que la “COMPANIA”
hard las entregas de sus productos siempre que no tenga obstdculo alguno en contrario, que no
responda por el caso fortuito o por la fuerza mayor o por otras circunstancias que entorpezcan o
dificulten las actividades de la “COMPANIA" como las siguientes: escasez de materiales,
contratiempos de cualquier género en la fabricacion industrial o en la planta, falta o escasez de
material rodante, conflictos de trabajo, propios y ajenos, interrupciones, en las vias de

comunicacién, suspensiones o demoras en los medios de transporte, disposiciones gubernamentales
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en cualquier sentido, etc., asf como cualesquiera otra como las indicadas que queden fuera de
control de la “COMPANIA”. La “*COMPANIA” podri variar la ruta de transportacion fijada por el
“CONCESIONARIO".

DEMOSTRADORES

C. El tener siempre, en buenas condiciones de operacién y de presentacion, para demostrarlos, un
nimero adecuado de vehiculos nuevos, del modelo del afio corriente. (En todo caso,
nunca tendrd como demostradores menos de un automdvil de pasajeros y un automévil de tipo
comercial 0 camién).

USOS COMERCIALES

(9) E1 “CONCESIONARIO" conviene tambi¢n lo siguiente:
A. Evitar por todos conceptos, en cuanto antafie a su competencia con otros Concesionarios
y a sus ventas al publico de los productos , aquellas précticas comerciales
que puedan ser perjudiciales al buen nombre de la “COMPANIA”, a la buena fama, crédito o

prestigio que esla se haya creado, 0 que puedan resultar en detrimento del interés puiblico.

PRECIOS AL PUBLICO

B. No revender “Productos de la Compaiifa” que muestra la marca o nombre de ésta a un precio
menor que los que han sido establecidos por la “COMPANIA”, para el publico, para la ciudad o
para la zona del “CONCESIONARIO" exceptudndose los casos de productos dafados o de modelos
viejos, 0 que estén a punto de cambiar de modelo, o en los casos en que la venta se haga a la
“COMPANIA" o a quien ella designe, a otros Concesionarios autorizados . 02
Concesionarios  Asociados , exceptudndose asimismo los casos en que la
“COMPANIA" haya autorizado un descuento sobre el precio, ya sea por la cantidad de productos
que se adquieran o por otra circunstancia. El “CONCESIONARIQ" conviene, si se lo pide la
“COMPANIA", en poner de manera prominente en su Salén de exhibicién una lista de los precios
en vigor al piiblico establecido por la “COMPANIA” para la ciudad o zoma del
“CONCESIONARIO™.
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COMISION DE SERVICIO

C. Reconocer que existe la necesidad de proveer un servicio autorizado, que sea
cémodamente accesible a todos los que poseen o usan automéviles de pasajeros, de tipo comercial,
O camiones de la marca » Y QqQue para lograr esto, en caso de que el
“CONCESIONARIO” venda un automévil de pasajeros, automévil de tipo comercial 0 camién

nuevo que se use principalmente en otra ciudad o poblacién donde radique algin otro

Concesionario autorizado se compromete a pagarle a dicho Concesionario en efectivo

una Comisién de Servicio de $150.00 (ciento cincuenta pesos) moneda nacional por cada automdvil
de pasajero, de tipo comercial 0 camién nuevo vendido que radique en la referida
ciudad o poblacitn, dentro de los cinco dfas subsiguientes a la entrega del vehiculo, bajo la
condicién de que El Concesionario que reciba dicha Comisién de Servicio se comprometers a
suministrar al comprador aquel servicio que normalmente el comprador recibird del Concesionario
que haya efectuado la venta. En caso de que el comprador resida, o el vehiculo se use
principalmente en el Distrito Federal (donde existen varios Concesionario Autorizados

) el “CONCESIONARIO" efectuard el pago de la referida comisién al Concesionario
Autorizado , cuyo establecimiento principal se encuentra mds cercano al domicilio del
comprador. La obligaci6n del pago de la Comisién de Servicio quedara insubsistente cuando se
trate de ventas a un flotillero (poseedor de 5 o mds automéviles de pasajeros, de tipo comercial o
camiones) 0 a personas que residan continuamente un periodo mayor de 30 dias en el lugar donde
radica ¢l “CONCESIONARIOQ", o tratindose de ventas por los Concesionarios del Distrito Federal
a compradores radicados en el mismo. La “COMPANIA” actuardi como drbitro entre el
Concesionario en cuanto a diferencias de opiniéin sobre la obligacién del pago de las comisiones de

servicio, sin hacerse solidario de tales obligaciones de pago.

REFACCIONES LEGITIMAS

D. Que en vista de que la “COMPANIA", en sus anuncios, invariablemente excita a los clientes que
usan sus productos, para que ocurran a los establecimientos de la Concesionario Autorizado por ser
las fuentes de abastecimiento apropiadas para adquirir refacciones legitimas , e

“CONCESIONARIO" se abstendrd de vender refacciones para los productos de 1a “COMPANIA"



que no sean legitimas. Tampoco recomendard, o permitird que se recomiende, en tales
establecimientos, ni usard al dar servicio en productos de la “*COMPANIA™ a los duedios de ellos,
refacciones que no sean precisamente las legitimas , exceplo en aquellos casos en que

la “COMPANIA" esté imposibilitada para suministrarlas.

AN 10

E. No publicar ni usar anuncios ni emplear polftica alguna de ventas, en manera alguna en
conexién con su negocio de Concesionario , que resulten en detrimento de la
“COMPANIA", de otros Concesionarios , 0 del piblico, 0 que la “COMPANIA™

objete como dafiosa para su prestigio y fama.

DEPOSITOS DE LOS CLIENTES

F. Que al aceptar enganches en efectivo o vehiculos usados como parte de pago por entregas
futuras de automéviles de pasajeros, de tipo comercial, o de camiones, lo hard como depdsitos
confidenciales; que pondrdn tales cantidades en un fondo marcado y separado para que no se
mezclen con sus fondos propios y que la posesién de los vehfculos usados la recibird con el mismo
cardcter, hasta que la compra-venta del automévil nuevo de pasajeros, de lipo comercial, o camién,
se haya consumado; conviene, ademds, en no colocar gravamen de cualquier {ndole sobre tales
fondos o vehiculos usados, y no venderd éstos Gltimos sin colocar en el fondo separado y marcado
de que se habla, el correspondiente importe en efectivo del crédito concedido al cliente por dicho
vehiculo usado.

TERMINACION DEL CONTRATO

(10) Este contrato serd indefinido en cuanto a su vigencia pero podrd ser terminado y cancelado en

cualquier tiempo, por cualquiera de las partes mediante notificacién escrita o telegréfica que se haga a la
otra; por virtud de tal terminacién quedarin cancelados todos los pedidos recibidos por la

“COMPANIA" con anterioridad que no hubieren sido surtidos todavia. Se conviene, sin embargo, por

cuanto atafie el derecho de terminar este contralo, en los siguientes:
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NOTIFICACION DE TERMINACION

A. Que en caso de ser la “COMPANIA" quien lo termine, notificard al “CONCESIONARIO" su
intencién de darlo por terminado con 60 dfas de anticipacion a la fecha de la terminacién, por
alguno de los medios que arriba se mencionan, exceplo en caso de muerte, insolvencia, quiebra o
liquidacién judicial del “CONCESIONARIOQ”, o del nombramiento por Autoridad competente de un
interventor del negocio, 0 en caso de divergencias fundamentales entre los socios tratdndose de una
sociedad colectiva, o de litigios, y otros actos que impidan el nombramiento 0 funcionamiento del
Consejo de Administracién o de la Asamblea de Accionistas si se trala de una sociedad anGnima,
pues en todos estos a casos excepcionales no estard obligada la “COMPANIA™ a dar aviso

anticipado a que se refiere esta fraccion.
CANTIDAD EUDADAS A LA “COMPANIA"

B. Que, al terminar este contrato, el “CONCESIONARIQO"™ pagard inmediatamente en efectivo a la
“COMPANIA" todas las cantidades que le estuviere adeudando en la fecha de la terminacién, por
cuyo s6lo hecho se entenderdn vencidos todos los créditos a cargo del "CONCESIONARIO™.

REMOCION DE ANUNCIOS

C. Que al terminar este contrato el “CONCESIONARIO™ quitar4, a su coslo, y dejard de usar todos
los letreros de su establecimiento, suspendiendo definitivamente todo anuncio que se
relacione con los “Productos de la Compaiifa”, y devolverd a €sta todos los letreros de su
propiedad.

TRASPASO DE LOS PEDIDOS SIN SURTIR

D. Que la terminar este contrato el “CONCESIONARIO" inmediatamente entregardn a la
“COMPANIA" 0 a sus representantes por medio de los documentos que legalmente sean adecuados,
todos los pedidos de los clientes, y los depdsitos que se hayan hecho, asi como los nombres y
direcciones de los clientes de servicio o de presuntos interesados en adquirir “Productos de la

Compaiifa”, debiendo surtir esta cldusula inmediatamehte después de terminar el contrato, los



fectos de una cesién de los derechos e intereses del “CONCESIONARIO™ en tales pedidos y
lepdsitos, a favor de la “COMPANIA",

RE-ADQUISICION DE AUTOMOVILES

E. Que en caso de terminacién de este contrato por la “COMPANIA" ésta quedard obligada a
comprar de nuevo al “CONCESIONARIO”, y éste quedard obligado a vender a la “COMPANIA”,
todos los automdviles de pasajeros, de tipo comerciales, o camiones , Duevos, sin uso,
del modelo del afo corriente que estén en manos del “"CONCESIONARIO” en el momento de la
terminacién y que hayan sido adquiridos de la “COMPANIA" dentro de los 30 dfas anteriores a la
notificacién de la intencién de terminar el contrato, determindndose la fecha de adquisicién por la
fecha de la factura de la “COMPANIA", al precio pagado a la “COMPANIA" por el
“CONCESIONARIO” (a menos que haya habido alguna reduccién de precios, en cuyo caso se
usard el precio en vigor para el “CONCESIONARIO" a la Planta de la “*COMPANIA” ubicada en
la Ciudad de México, D.F., siempre y cuando tales vehiculos estén en perfectas condiciones para su
venta. Si se termina este contrato ya sea por el “CONCESIONARIO" 0o por la “COMPANIA”, ésta
tendrd el derecho y opcién, que ejercitard solamente si asf 1o conviniere, de volver a comprar los
automdéviles de pasajero, de tipo comercial 0 camitn . que estén nuevos y sin uso, en
manos del “CONCESIONARIO™ en el momento de la terminacién, en las condiciones arriba
enumeradas, a cuyo efecto se sefiala el término de qﬁince dias para ejercitar el derecho y la opcitn

que se le otorga a la “COMPANIA™.

RE-ADQUISICION DE REFACCIONES Y ACCESORIOS

F. Que, en caso de terminarse este contrato, por la “COMPANIA", ésta quedard obligada a
comprar dentro del término de 15 dfas siguientes a la conclusion, y el "CONCESIONARIO™
quedara obligado a venderle todas las refacciones y accesorios aprobados , que estén
nuevos y sin démerito, siempre que hayan sido comprados de la “COMPANIA" por el
“CONCESIONARIO" dentro de los 60 dias anteriores a la notificacion de la intencién de terminar
el contrato, a los precios que el “CONCESIONARIO” haya pagado por ello, menos un diez por
ciento, y menos los gastos que se requieran para transportar los mismo del establecimiento del

“CONCESIONARIO" a la Planta de la “COMPANIA" en la Ciudad de México, D.F., siempre y
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cuando tales refacciones y accesorios estén en perfectas condiciones para su venta. El
“CONCESIONARIO” también conviene en empacar y encajonar cuidadosamente por su propia
cuenta, y embarcar a la “COMPANIA”, todas las refacciones y accesorios que la “COMPANIA” le
vuelva a comprar bajo los términos de esta fraccién. En caso de que el “"CONCESIONARIO” no
empaque y embarque esos articulos, la “COMPANIA” podri hacerlo por cuenta del
“CONCESIONARIO”. En caso de que este contrato sea terminado por parte del
“CONCESIONARIO” o de la “COMPANIA”, podrd ésta, a su opcién, examinar el stock del
“CONCESIONARIO" 'y elegir las refacciones y accesorios que determinen y que el
“CONCESIONARIO"” tenga en el momento de la terminacién, y la “COMPANIA" tendrd el
derecho y opcitn de volverle a comprar dentro del término de 15 dfas, bajo las mismas condiciones,
aquellas refacciones y accesorios legitimos, estén o no dafiados, que la “COMPANIA” de su libre

albedrio seleccione.

TITULO DE PROPIEDAD

G. Que, en caso de volver la “COMPANIA™ a comprarle sus productos, de acuerdo con las
fracciones “E" y “F” que anteceden, el “CONCESIONARIO" suministrard pruebas satisfactorias
de ser duefio de tales productos y entregard el o los instrumentos de titulo de propiedad. Si esa
propiedad estuviere sujeta a gravamen se hard un arreglo por medio del cual la “COMPANIA"
adquirird la propiedad por el precio de compra, deduccién hecha del monto del gravamen.

PRIVILEGIO DE ENTRAR AL ESTABLECIMIENTO

H. Que el “CONCESIONARIO" consiente expresamente en que la “COMPANIA"™ por medio de
sus representantes, estd facultada para entrar a sus establecimientos o dependencias, para
posesionarse de todos o de parte de los productos de la “COMPANIA" que se mencionan en las
fracciones “E” y “F” que anteceden, pagando el precio de compra estipulado.

CONDICIONES ADICIONALES

(11) Ademds ambas partes convienen en que:



REFORMAS AL CONTRATO

A. Los términos de este contrato no podrin ser extendidos, variados, modificados o cancelados por
cualquier agente o representantes de la “*COMPANIA”, salvo por instrumentos por escrito otorgado
por el Gerente o Subgerente de la “COMPANIA"; y ésta en ninguna forma quedard obligada por
cualquier extensién, variacién, modificacién o convenio que no se haya efectuado en la forma
aludida.

PERSONALIDAD

B. Este contrato no obliga a la “COMPANIA™ sino hasta que esté firmado por cualquiera de los

siguientes funcionarios: Gerente o Subgerente.

CONOCIMIENTO DE LOS TERMINOS DEL CONTRATO

C. Como condicién previa a la celebracién de este contrato por la “COMPANIA”, el
“CONCESIONARIO™ manifiesta que ha lefdo cuidadosamente todas y cada una de las partes de
este convenio, que entiende todos y cada uno de los términos del mismo; y ademds expresa que
ninguna declaracion o manifestacién le han sido hechas por la “COMPANIA" o sus funcionarios,
agentes, empleados o representantes, que en cualquier otra forma tiendan a adicionar, a modificar o

a cambiar los términos de este contrato, o alguno o algunos de ellos.

TERMINACION DE CONTRATOS ANTERIORES

D. Si con anterioridad a esta fecha se ha efectuado un contrato referente a ventas entre las parte, la
“COMPANIA” y el “CONCESIONARIO" convienen, en atencién de que cada uno releva a la otra
de los derechos y obligaciones que pudieran tener de acuerdo con el mismo, que cualguier contrato
anterior a ¢ste queda terminado y cancelado, y que desde esta fecha todos los derechos y

obligaciones de las partes se regirdn y controlardn exclusivamente por este convenio.



CESION DEL CONTRATO

E. Este contrato no podrd ser cedido por el “CONCESIONARIO" sin el consentimiento de la
“COMPANIA” dado por escrito.

LIMITACION DE LA RESPONSABILIDAD DE LA COMPANIA

F. Los requisitos y limitaciones de este contrato por lo que ve a las facilidades que daré el
“CONCESIONARIO”, a la conduccién de los negocios al manejar los productos de la
“COMPANIA”, y a las relaciones entre el “CONCESIONARIO" ¥ otras personas, se entienden s6lo
para proteger el buen nombre, prestigio, comercial, y los negocios de la “COMPANIA”, asegurar a
la “COMPANIA” que sus productos se pondrdn a disposicién del piblico y que las facilidades de
servicio se pondréin a disposicion de los poseedores de sus productos, asf como asegurar e informar
a la "COMPANIA" de la estabilidad financicra del “CONCESIONARIO”. Se entiende claramente
que es la intenci6n de este contrato que ¢l “CONCESIONARIO” instalard su propio establecimiento
y adquirird su equipo de acuerdo con su criterio propio, y comprard productos de la “COMPANIA"
por su propia cuenta y lo venderd a los clientes seleccionados por el “CONCESIONARIO”, todo de
conformidad con los requisitos y limitaciones que aquf se especifican, pero salvo lo anterior, de
acuerdo con el criterio del “CONCESIONARIO”. Este contrato de ninguna manera impone
responsabilidad a la “COMPANIA" por cualquier gasto hecho por el "CONCESIONARIO™ al

prepararse para cumplirlo, o en el cumplimiento del propio contrato.
COMPETENCIA

G. Para todos los efectos legales correspondientes y especialmente para los efectos de la fraccién 11
del articulo 1104 del Cadigo de Comercio vigente, las partes designan esta ciudad de México para
el cumplimiento de cualquiera de las obligaciones que nacen a cargo de ellas en virtud de este

contrato.

México, D. F. a de de 19
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ANEXO 2

CATALOGO DE CUENTAS

El presente catdlogo de cuentas que acontinuacion se enumera, es el mds adecuado para este tipo de
Distribuidora, ya que es flexible y es conveniente hacer notar que se incluyen cuentas propias de la
Distribuidora que ademds de la compra-venta de autos, se presta servicio a los automéviles de los
clientes asf como refacciones para 1os mismos.

Dicho catdlogo nos muestra una clasificacion de naturaleza objetiva general, independientemente de
clasificaciones funcionales o de actividades que sean caracteristicas y privativas de cada Distribuidora.

Enseguida se presenta la forma en que esta estructurado el catdlogo:

ACTIVO CIRCULANTE

Esta formado por los valores con los que trabaja el Distribuidor y mediante su transformacién hace
producir utilidades.

101. Caja

102. Bancos

103. Clientes

104. Estimacién para cuentas incobrables
105. Documentos por cobrar

106. Inventarios autos nuevos

107. Inventarios autos seminuevos

108. Inventarios de refacciones

109. Anticipo a proveedores

110. Funcionarios y empleados

111. Deudores diversos

112. Lv.a. acreditable

113. Gastos pagados por anticipado
114. Impuestos pagados por anticipado
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115. Depdsitos en garantfa’

ACTIVO F1JO

Estd formado por los bienes que se utilizan en las operaciones normales de la Distribuidora, con una
vida ttil mayor a un afio y no se compran con el fin de volver a venderse.

121. Terrenos

122. Edificios

123. Maquinaria y equipo

124. Mobiliario y equipo de oficina

125. Equipo de transporte

126. Equipo de cémputo

127. Depreciacién acumulada de edificio

128. Depreciacién acumulada de maquinaria y equipo
129. Depreciacion acumulada de mobiliario y equipo de oficina
130. Depreciacion acumulada de equipo de transporte
131. Depreciacién acumulada de equipo de cémputo

ACTIVO INTANGIBLE
Son gastos que incurren la Distribuidora para obtener beneficios en un futuro, son bienes intangibles, ya
que no se ven fisicamente, pero se usan para la operacién del negocio, para que los bienes intangibles

sean considerados activos y no gastos. Serd necesario que estos generen utilidades en un futuro.

132. Gastos preoperativos
133. Gastos de instalacion

134. Amortizacién de gastos de instalacién

! Cfr. ANZURES MAXIMINO contabilidad general, segunda edicién, México, porrua, 1978, p. 110.
MORENO FERNANDEZ, Joaquin. Contabilidad superior, primera edici6n, Instiluto Mexicano de
Contadores Piblicos A.C., julio 1993, p. 100.
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PASIVO CIRCULANTE
Son aquellas deudas de la Distribuidor, que provienen de compras o prestamos que deben reembolsarse a

corto plazo.

201. Proveedores

202. Acreedores diversos

203. Cuentas por pagar

204. Unidades por pagar a la planta armadora
205. Impuestos por pagar

206. Créditos bancarios corto plazo

PASIVO LARGO PLAZO
Son aquellas obligaciones que normalmente se contraen para efectuar inversiones en la Distribuidora con

el fin de consolidarla, y que tienen vencimientos superiores a un afo.
211. Créditos bancarios largo plazo

CAPITAL CONTABLE

Representa las inversiones de los accionistas en la Distribuidora, ya sean en aportaciones en efectivo o

en especie, asf como también se tiene la utilidad o pérdida de ejercicios anteriores, que se obtienen en la
Distribuidora.

301. Capital social
302. Reserva legal
303. Resultados acumulados
304. Resultado del ejercicio

INGRESOS

Son los recursos que obtiene el negocio por la venta de productos o servicios, ya sean a crédito o de
contado.
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401. Ventas de autos nuevos
402. Ventas de autos usados
403. Ventas de refacciones
404. Ventas de servicio
405. Productos financieros

406. Otros ingresos

COSTO DE VENTAS
Representa el costo de los productos o servicios de la Distribuidora.

501. Costo de ventas de autos nuevos
502. Costo de ventas de autos seminuevos
503. Costo de ventas refacciones

504. Costo de ventas de servicio

GASTOS
Representan las erogaciones efectuadas por la Distribuidora con el fin de mejorar el negocio, asf como

también para pagos de servicios que se presten como son: los empleados o terceros.

601. Gastos de administracién
602. Gastos de venta

606. Gastos financieros

607. Otros gastos

608. Repomo
IMPUESTO
Representa el impuesto causado sobre las utilidades del ejercicio, asf como también la participacion de

los trabajadores en las utilidades del ejercicio.

701. Impuesto sobre la renta
702. Participaci6n de los trabajadores en las utilidades
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PERDIDAS Y GANANCIAS

Representa el resultado de comparar los ingresos contra los gastos y con ello llegar a una utilidad o

perdida del ejercicio.

701. Perdidas y ganancias’

CATALOGO DE CUENTA

ACTIVO CIRCULANTE

101. CAJA
CARGO:

- Por ingresos en efectivo o en cheque cobrables de inmediato,
- Por concepto de ventas de contado.

- Pago de clientes por ventas de crédito.

- Cobros a favor de documentos a favor de la Compaiifa.
ABONO:

- DepGsitos bancarios efectuados diariamente.

- Egresos de efectivo por razones de pago a proveedores, documentos por pagar, impuestos,

gaslos, etc.
SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el efectivo disponible.

102. BANCOS
CARGO:
- Por depésitos efectuados por ventas de contado a clientes.
- Transferencias bancarias,

- Ganancia por intereses que el banco otorga por los fondos depositados.

* Cfr. ANZURE, MAXIMINO op. cit.
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ABONO:

- Por cheques expedidos para cubrir gastos.

- Pago a proveedores.

- Compras de contado.

+ Pago de documentos que adeuda la Distribuidora.

- Transferencias bancarias, etc.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa la disponibilidad de efectivo en cuenta de cheques o por otro
tipo de depdsito. ?

103. ACCIONES Y VALORES
CARGO:

- Inversiones en valores de renta fija como son: acciones, bonos y otros valores cotizados en bolsa.
ABONO:
- Yenta de los valores de renta fija.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa las inversiones temporales en valores de inmediata realizacion.

104. CLIENTES
CARGO:
- Importe de las ventas al contado riguroso, comercial o en abonos.
- Fletes por las mercancfas enviadas.
- Intereses sobre su deuda.
ABONO:
- Cobranza de ventas de contado.
- Abonos parciales o totales de las ventas en abonos.

- Devoluciones, rebajas y bonificaciones sobre venta.

SALDO:

MORENO FERNANDEZ, op. cit. p. 145

* Cfr. VARTKES HATZACURSIAN, Housepian. Fundamentos de Contabilidad, primera edicion, Ecasa, p-
118.




105.

106.

107.
108.
109.

Es de naturaleza deudora, representa el importe de las partidas a cargo de clientes pendientes de
cobro

DOCUMENTOS POR COBRAR
CARGO:

- Importe de los ttulos de crédito expedidos o endosados a favor de 1a Distribuidora.
ABONO:

- Cobranza parcial o total de documentos.

- Cancelaci6n de documentos pendientes de cobro.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el importe de los documentos pendientes de cobro.

ESTIMACION DE CUENTAS INCOBRABLES
CARGO:

- Por la cancelacion de la estimaci6n de las cuentas incobrables, por considerarse definitivamente
como incobrables.

ABONO:

- Por la provision de cuentas de dudosa recuperacion.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa el importe de las cuentas que se encucntran reservadas como

incobrables.’

INVENTARIOS DE AUTOS NUEVOS
INVENTARIOS DE AUTOS USADOS
INVENTARIOS DE REFACCIONES
CARGO:

- Por compras de mercancfas.

- Por la actualizaci6n de los efectos de la inflacion.

4 ofr.

5 cfr.

LARA FLORES, Elias. Primer curso de contabilidad, duodécima edicin, México, trillas, julio 90, p. 108.
VARTKES HATZACURSIAN, op. cit. p.121.

LARA FLORES, op. cit. p. 109

GUAJARDO CANTU, Gerardo. Contabilidad Financiera, primera edicién, México, mcgraw-hill, México,
1992, p. 261
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110.

¥l

112

ABONO:

- Importe del costo de las mercancfas que salen por venta.
- Devoluciones de mercancias defectuosa.

- Rebajas en las mercancfas.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el costo de las mercancfas que se encuentran en existencia.

ANTICIPO A PROVEEDORES
CARGO:

- Por pagos que se otorgan a cuenta a los proveedores por las mercancias.
ABONO:

- Para la cancelaci6n de la cuenta y efectuar el pago total a proveedores.
SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa los anticipos que hacemos a nuestros proveedores a cuenta de

mercancias, que esperamos recibir,®

DEUDORES DIVERSOS
CARGO:

+ El importe de los prestamos otorgados a terceros.
ABONO:

- Por cobros hechos a terceras personas.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa los adeudos de las terceras personas con la Distribuidora.

FUNCIONARIOS Y EMPLEADOS

CARGO:

- Prestamos que se otorgan a los empleados de la Distribuidora.
+ Prestamos otorgados a los accionistas.

ABONO:

- Por los pagos efectuados por los empleados o accionistas para disminuir su deuda.
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SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa los prestamos otorgados a los empleados o accionistas del
negocio.

113. LV.A. ACREDITABLE
CARGO:

- Por compras de materia prima.

- Gastos efectuados por la Distribuidora.

- Compras de activo fijo.

ABONO:

- Las devoluciones de las compras o los gastos efectuados por la Distribuidora.
- Neteo con el i.v.a. trasladado.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el i.v.a. a favor que tiene la Distribuidora.

114. GASTOS PAGADOS POR ANTICIPO
CARGO:

- Por pagos de prima de seguros.
- Liquidacién de la renta.

- Pago de intereses o cualquier otro tipo de gastos, que sea para disfrutarse en meses posteriores
ABONO:

- Por ¢l beneficio que se va obteniendo conforme se va devengando el gasto.

SALDO:

~ . . PP |
Es de naturaleza deudora, representa el beneficio que a tener en los meses posteriores de servicio.

115, IMPUESTOS PAGADOS POR ANTICIPADO
CARGO:

- El importe de los impuestos que se pagan por anticipado a cuenta del impuesto anual.

® VARTKES HATZACUSIAN, op. cit. p. 120
’ ANZURES, MAXIMINO * Contabilidad general”, 2. edicién, México, Porriia, 1978, p. 29



ABONO:

+ Cuando se efectiia el pago total se cancela la parte que se tiene en esta cuenta, y se manda a una
cuenta resultado.
SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa los pagos que se han efectuado de impuestos por parte de la
Distribuidora.

116. DEPOSITOS EN GARANTIA
CARGO:

- Cantidad de dinero que se deja en guarda para garantizar bienes o servicios.

ABONO:

- El importe devuelto por haber terminado el plazo de los contratos o por cancelacién de los
mismos.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa la cantidad dejada en guarda por el comerciante para

garantizar bienes 0 servicios.

ACTIVO FI1JO
. TERRENO

CARGO:

- Costo de los bienes adquiridos

12

- Por la actualizaci6n de los efectos de 1a inflacion.

ABONO:

- Ventas de los bienes.

SALDQO:

Es de naturaleza deudora, representa el costo de los terrenos actualizados destinados al servicio de
la Distribuidora.”

122. EDIFICIO
CARGO:

¥ VARTKES HATZACURSIAN, Housepian op. cit. p. 120
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123.

124,

125.
126.

127.
128,
129.
130.
131

- Por el costo de los edificios comprados o construidos por la Distribuidora.

- Adiciones 0 mejoras que se hagan a los edificios.

- Por la actualizaci6n de los efectos de la inflaci6n.

ABONO:

- Por el costo de los edificios que se vendan.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa los el costo de los edificios actualizados que sean propiedad de
la Distribuidora.

MAQUINARIA Y EQUIPO
MOBILIARIO Y EQUIPO DE OFICINA
EQUIPO DE TRANSPORTE

EQUIPO DE COMPUTO
CARGO:

+ Por concepto del costo de los bienes que adquiere la Distribuidora.

- Por 1a actualizacién de los efectos de la inflacion.

ABONO:

- Por la venta o baja de estos bienes por reemplazo, destruccién o abandono, a precio de costo.
SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el costo de 1os bienes que tiene en su poder la Distribuidora.

DEPRECIACION ACUMULADA EDIFICIO

DEPRECIACION ACUMULADA MAQUINARIA Y EQUIPO
DEPRECIACION ACUMULADA MOBILIARIO Y EQUIPO DE OFICINA
DEPRECIACION ACUMULADA EQUIPO DE TRANSPORTE
DEPRECIACION ACUMULADA EQUIPO DE COMPUTO

CARGO:

- Aplicacion de la depreciacién acumulada por la baja, venta o destruccion del activo fijo.
ABONO:

- Importe de la depreciacion estimada para el activo fijo.
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- Por la actualizacion del efecto de la inflacion.
SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa el importe de la depreciacion acumulada sobre los activos
fijos actualizados a una fecha determinada.

ACTIVO DIFERIDO
131. GASTOS DE INSTALACION

132.

201.

CARGO:

- Los gastos efectuados para adaptar o mejorar el local de acuerdo a las necesidades de la
Distribuidora.

ABONO:

- Del costo de dichas instalaciones, cuando estds sean dadas de baja:

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el costo de las adaptaciones hechas a un local tomado en

arrendamiento para uso de la Distribuidora.

AMORTIZACION DE GASTOS DE INSTALACION
CARGO:

- Aplicacion de la amortizacion acumulada para absorber partidas dadas de baja y rectificaciones y
ajustes.

ABONO:

- Importe de la amortizacién estimada para los gastos de instalacion.

- Por la actualizacion del efecto de 1a inflacion.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa la amortizacion acumulada, sobre el importe de los gastos de

instalacion.
PASIVO

CREDITOS BANCARIOS C.P.
CARGO:
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202.

203,

204.

- Pago de las obligaciones de crédito con una institucién financiera.

ABONO:

- Importe de las obligaciones constituidas a cargo de la Distribuidora y con vencimiento a plazo de
un aflo al de la fecha del cierre de cada ejercicio.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa el importe a una fecha determinada de las obligaciones de la
Distribuidora.

PROVEEDORES

CARGO:

- Pago de las obligaciones ya sea en su vencimiento a antes de €l.

- Cancelacién de pasivo por devoluciones, descuentos sobre venta, etc.

ABONO:

- Se registra todas las obligaciones que se contraigan a corto plazo.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa las obligaciones de la Distribuidora con vencimiento a corto

pl:m)fj

DOCUMENTOS POR PAGAR

CARGO:

- Por el pago que se efectia de los documentos que se adeudan.

ABONO:

- Por compras de mercancfas donde se firma un pagaré o letra de cambio a cargo de la
Distribuidora, asf como también prestamos obtenidos.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa las cantidades que se adeudan a provecdores u otros, que son

amparados por un pagaré a su valor nominal.

UNIDADES POR PAGAR A LA PLANTA ARMADORA
CARGO:




- Por el pago de las unidades que se adeudan a la planta.
ABONO:

- El importe de las compras de unidades a la planta armadora que fueron otorgadas a crédito.
SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa las unidades que se adeudan a la Planta Armadora.

205. ACREEDORES DIVERSOS
CARGO:

- Por las cantidades que se pagan a cuenta de sus adeudos.

ABONO:

- Por concepto de adeudos con terceros como son: honorarios, rentas, comisiones, etc.
SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa los adeudos que se tienen con terceras personas. estos

pueden ser comisionistas, profesionistas, etc.

206. IMPUESTOS POR PAGAR
CARGO:

- Por el pago de los impuestos que se adeudaban.

- Por anticipos de impuestos que se adeudan.

ABONO:

- Por las contribuciones que la Distribuidora debe enterar al fisco, tanto las causadas por el propio

negocio como las retenidas a terceros.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa los impuestos que se encuentran pendientes de pago,
incluyendo a la vez los adeudos por toda clase de impuestos y derechos, sean federales o locales. La
tnica excepcion es el L.S.R. causado sobre la utilidad del negocio. LM.S.S, INFONAVIT y S.AR.
atin cuando son partidas de prevision social, se consideran impue.«;los.'o

® LARA FLORES, Elias “Primer curso de contabilidad”, Duodécimo edicién, México, Trilla, junio 90, p. 113-
114.

1% V ARTKES HATZACURSIAN, Housepian, op. cit. p. 124
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PASIVO LARGO PLAZO

221 CREDITQ BANCARIO L.P.
CARGO:

- Pago de las obligaciones de crédito a largo plazo.

ABONO:

- El monto de las obligaciones a cargo de la Distribuidora y con vencimiento a mds de un afio al de
la fecha del cierre de cada ejercicio.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa el importe de las obligaciones de la Distribuidora a largo
plazo.

Existen varios tipos de prestamos que se pueden obtener a largo plazo como son: refaccionario,

habilitacién o avio, prestamos directos a L.P., prendatarios u otros.

CAPITAL CONTABLE

301. CAPITAL SOCIAL
CARGO:

- Por la disminuci6n que pudiera sufrir el capital social,
ABONO:

- Importe del capital suscrito por los accionistas.

- Por 1a actualizacion de los efectos de la inflacién.
SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa el importe del capital suscrito por los accionistas. "

302. RESERVA LEGAL
CARGO:

- La aplicaci6n del importe de las reservas, para los fines que fueron creadas o para aumentos de
capital

ABONO:

+ Importe de las utilidades retenidas por acuerdo de los accionistas.

SALDO:



Es de naturaleza acreedora, representa el importe de las utilidades retenidas en la Distribuidora con
el cardcter y particularidades de cada una de las reservas de capital.

303. RESULTADO DE EJERCICIOS ANTERIORES
CARGO:

- Disposicitn de las utilidades por acuerdo de los accionistas.

- Importe de las perdidas sufridas en el ejercicio o acumuladas de ejercicios anteriores.

ABONO:

- Importe de las utilidades realizadas en el ejercicio o acumuladas de ejercicios anteriores y a
disposicién de los accionistas.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa los mdrgenes de utilidad de ejercicios anteriores, que

después de las respectivas asambleas de accionistas no se afectaron o disminuyeron.

304. RESULTADO DEL EJERCICIO
CARGO:

- La disposicién de utilidades en el ejercicio anual siguiente, ya sea por dividendos o por cantidades
que traspasardn a otras cuentas de capital.

ABONO:

- Por el importe de la utilidad neta del ejercicio anual,

SALDO:

De naturaleza acreedora, representa la utilidad neta del ejercicio en curso.

INGRESOS

401. VENTAS DE CONTADO AUTOS NUEVOS

402. VENTAS DE CONTADO AUTOS USADOS

403. VENTAS DE CONTADO DE REFACCIONES

404, YENTAS DE CONTADO DE SERVICIO
CARGO:

- Traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.

"' GUAJARDO CANTU, Gerardo “Contabilidad financiera”, Ira edicién, México, Mcgrawhill interamericana
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- Devoluciones, descuentos y bonificaciones sobre ventas.

ABONO:

- La cantidad de los ingresos por ventas de contado y cobranza de ventas en abonos.

- El importe de las ventas en abonos.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa las ventas de contado y en abonos acumuladas del ejercicio
como resultado de operaciones normales.'?

405. OTROS INGRESOS
CARGO:

- Traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.
ABONO:

- La utilidad que se obticne en la venta de activo fijo.
SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa la utilidad en venta de activo fijo obtenido en el ejercicio.

406. PRODUCTOS FINANCIEROS
CARGO:

- Traspaso a la cuenta de perdidas y ganancias.

ABONO:

« Valor de los intereses cobrados.

- Ganancia obtenida en cambios de moneda extranjera.

+ Valor de los intereses pendientes de cobro a favor del negocio a fin del ejercicio.
SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa el importe del financiamiento a terceros.

COSTO DE VENTAS
501. COSTO DE VENTAS DE AUTOS NUEVOS
502. COSTO DE VENTAS DE AUTOS SEMINUEVOS

de México, 1992 p. 418
" Cfr. VARTKES HATZACURSIAN, Housepian op. cit. p. 128
LARA Flores, Elfas op. cit. p. 133



503.
504,

602,

COSTO DE VENTAS DE REFACCIONES

COSTO DE VENTAS DE SERVICIO
CARGO:

- Por el costo de las mercancfas que se vendan, ya sean autos nuevos, autos seminuevos y
refacciones.

- Por el costo de la mano de obra.

ABONO:

- Por el traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el costo de las mercancfas o servicios vendidos en el perfodo.

GASTOS

. GASTOS DE ADMINISTRACION

CARGO:

- Por los gastos que se originan por la operacién normal del negocio, que se efectian dentro de la
administracion, tales como: sueldos, prevision social, honorarios, IMSS, INFONAVIT, etc.

ABONO:

- Traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa los gastos efectuados por la administracion en el ejercicio.”

GASTOS DE VENTAS
CARGO:

El importe de los gastos efectuados por el departamento de ventas durante el ejercicio como es:
publicidad, sueldos de los vendedores, promocion y entrenamiento, etc.

ABONO:

Por el traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el importe de los gastos devengados en el ejercicio.

" LARA FLORES, Elias op. cit. p. 119
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603.

605.

GASTOS DE SERVICIOS

CARGO:

- El importe de los gastos que se incurren en el departamento de servicio. dichos pueden ser:
herramientas, uniformes, sueldos de los mecénicos. etc.

ABONO:

- Por el traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa el importe de las erogaciones efectuadas por el departamento

de servicio durante del perfodo.

. OTROS GASTOS

CARGO:
- Por el importe de 1a pérdida en venta de activo fijo

- Bienes que se hayan robado, extraviado, incendiado, etc.
ABONO:

- Por el traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.
SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el importe de la pérdida en venta de activo fijo, asf como

también por el robo, extravio de las mercancfas.

GASTOS FINANCIEROS
CARGO:

- El importe de los intereses pagados.

- Por la pérdida en la fluctuacién cambiarfa.

ABONO:

Traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa los intereses pagados a instituciones bancarias, as{ como

también la pérdida en la fluctuaci6n cambiarfa.

IMPUESTOS



701. IMPUESTO SOBRE LA RENTA
CARGO:
- El importe del impuesto causado de las utilidades del ejercicio.
ABONO:
- Por el traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa el impuesto a pagar por las utilidades del ejercicio.

702. PARTICIPACION DE LOS TRABAJADORES EN LAS UTILIDADES

CARGO:

+ Por la cantidad que le corresponde a los trabajadores como participacién de las utilidades

obtenidas por la empresa durante el ejercicio.

ABONO:

Por el traspaso a la cuenta de pérdidas y ganancias.

SALDO:

Es de naturaleza deudora, representa la panancia de los trabajadores en las participaciones de las

utilidades del negocio.

PERDIDAS Y GANANCIAS
801. PERDIDAS Y GANANCIAS
CARGO:
- Traspaso de costo de ventas.
- Traspaso de gastos administracion.
- Traspaso de gastos de venta.
- Traspaso de gastos de servicio.
- Traspaso de otros gastos.
- Traspaso de impuesto sobre la renta.
- Traspaso de la participaci6n de los trabajadores en las utilidades.

- Traspaso del saldo que refleje la utilidad a la cuenta de resultado del ejercicio.
ABONO:

- Traspaso de ventas.

- Traspaso de otros ingresos.
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- Traspaso de productos financieros.

- Traspaso del saldo que refleje 1a pérdida a la cuenta de resultado del ejercicio.

SALDO:

Es de naturaleza acreedora, representa la utilidad neta del ejercicio pendiente de aplicacion a la
cuenta de resultado del ejercicio."

" LARA Flores, Elfas op. cit. 120-121.
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