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INTRODUCCION

Las nuevas y cada vez mas complejas formas contractuales, entre
ellas la contratacion por medios electréonicos y los contratos de
colaboracién empresarial como lo es el Joint Venture, son prueba
palpable de que cada dia vivimos de mas en mas contractualmente
debido a que nuestras necesidades se han expandido; y en el
entendimiento de que la oferta es un factor invariable en cualquiera de
las formas, se convierte en “pieza” fundamental para llevar a cabo una
correcta contratacion; y a pesar de ello, sigue siendo en el mundo del
derecho muy subestimada.

Este tema, la oferta, se viste de mayor importancia ante la
necesidad de la celeridad que actualmente se exige en la sociedad, que
ante los adelantos tecnoldégicos, especialmente en la Industria de la
Comunicacidén, un cuerpo normativo que se ocupa de legislar sobre
ofertas realizadas por telégrafo, y por teléfono como novedad, dista
sumamente de ser vanguardista. Por lo anterior, la oferta es un tema
oportuno, que requiere de atencidén inmediata, pues la contratacién
electrénica no es mas ya un tema del futuro, y justamente somos
nosotros, los de la clase juridica, quienes nos estamos quedando a la

zaga, y a nuestro juicio los que escapamos de la modernidad.



No obstante lo anterior, nuestra legislacion carece de una
definicién que nos brinde los elementos que se requiere para constituir
la oferta, que traen como consecuencia dudas sobre sus efectos
vinculantes y la seguridad juridica para el emisor o receptor de la
oferta.

Por las razones expuestas, presento un estudio ordenado que
tiene como finalidad servir de apoyo prictico a los estudiosos del
derecho interesados en el conocimiento de la materia. Con esa
finalidad, para su exposicién resolvimos tratar en el capitulo primero la
libertad contractual, los contratos y su clasificacién; con el objetivo de
recordar nuestra libertad de accién para contratar, la forma de llevarlo
a cabo, sus elementos, requisitos y clasificacién. En el Capitulo
Segundo y Tercero, entramos de lleno en el tema de la oferta
reconociendo su naturaleza, definicién legal, elementos, duracién y
caracteristicas y reglas en general; en los cuales habremos de realizar
un profundo analisis juridico de la figura y sus alcances. En el cuarto
Capitulo, se pretende reconocer y diferenciar los distintos tipos de
ofertas y sus caracteristicas. Y un iltimo capitulo, con la finalidad de

verter criticas y sugerencias a nuestra legislacién en la materia.



ABREVIATURAS

Art.:

CCDF:

EUA:

TCC:

Articulo
Articulos.

Codigo Civil para el Distrito Federal en materia comiin
y para toda la Republica en materia Federal.

* Esel tnico Cédigo Civil al que se hara referencia.

Estados Unidos de Norteamérica.

Pesos Mexicanos.

Tribunales Colegiados de Circuito.



CAPITULO PRIMERO

DE LA LIBERTAD CONTRACTUAL

1. Libertad contractual. -

El hecho de llevar una vida en sociedad nos sujeta a diversas
obligaciones, unas derivan de nuestra situacidon personal (obligaciones
propiamente legales) o de actos nuestros que generan responsabilidad
por los dafios causados (responsabilidad extracontractual o por actos
ilicitos) o de habernos beneficiado injustificadamente a expensas de
otro (responsabilidad cuasi contractual). Otras las mas copiosas
resultan de lo que hemos acordado con otro sujeto de derecho, y las
llamamos contractuales'.

Y es esto ultimo precisamente a lo que refiere la libertad
contractual, que supone /a posibilidad de celebrar contratos, ya sea que
se encuentren estructurados y regulados por el ordenamiento legal, o

que sean contratos en los que las partes determinen libremente su

' OMEBA, Enciclopedia Juridica. Editorial Bibliogrifica Argentina. Argentina,
1964. Tomo XVIII. Pagina 495.



contenido, sin contravenir las leyes imperativas, la moral y las buenas
costumbres, respetando el orden publico y los derechos de terceros.

La libertad es una consecuencia de la naturaleza racional del
hombre: el hombre es libre porque es inteligente. En efecto, aunque la
libertad no es distinta de la voluntad, sino que es formalmente una
propiedad de ésta, por la que elige a su arbitrio lo que el entendimiento
le propone como bueno y conveniente para si. La esencia de la libertad
estd en el pleno dominio de la voluntad sobre su acto de eleccién por
que, como lo expresa Santo Tomés de Aquino, “Lo propio del libre
albedrio es la eleccidn, pues se dice que tenemos libre albedrio por
cuanto podemos aceptar una cosa rehusando otra, en lo cual consiste la
elecciéon”?.

El Estado debe reconocer y proteger la voluntad individual que
constituye el principio rector de la vida social en el ambito privado, de
tal manera que con base en este principio se permita a los particulares
contratar cuando quieran, como quieran y con quien quieran; ya que
toda obligacion para ser justa debe ser libremente consentida, y toda
obligacién libremente consentida es, por eso, justa ( Qui dit contractuel
dit juste).

Derivada de esta libertad encontramos pues, a la oferta
contractual, que es en quién, en un principio, descansa la

responsabilidad de ejercer la libertad de accién para contratar, ya que

! pacheco G, Miéximo. Teoria del Derecho. Editorial Juridico de Chile. Cuarta
Edicién. Chile,1972. Piginas 36 y 37.



en ella se hace manifiesta el 4nimo de contratacion y podemos gracias a
ella, convertirnos en oferentes y llevar a cabo nuestra voluntad
contractual; realizdndose de esta manera el primer paso para la
celebracién de un contrato, independientemente de si el receptor de la
oferta la rechaza, la acepta o lanza una nueva oferta.

Nuestra legislacién nos brinda un vigoroso testimonio de la
virtualidad de la libertad contractual, al acogerla en los articulos 1796,
1832, 1839 y 1858 del CCDF, demostrando nuestros legisladores estar
conscientes de que vivimos de més en mas contractualmente, y que
como consecuencia de esto, resulta légico la renovacién y nacimiento
de nuevas figuras juridicas que exigen ser reconocidas.

Vale la pena hacer mencién de que para muchos la libertad
contractual y la libertad para contratar son nociones enteramente
distintas, que denotan una falta de precisién en la terminologia
juridica. Sostienen que la libertad para contratar se relaciona Gnica y
exclusivamente con el momento de la celebracion del contrato y de sus
estipulaciones; no atafie a la parte interna. En resumen, consiste en la
necesidad de respetar la voluntad de los contratantes, en el momento de
la celebracién, para que espontdneamente decidan si contratan o no.
Mientras que la libertad contractual es una institucién que tiene

relacién y se aplica al contenido de las estipulaciones contractuales®.

> Aguilar Carbajal, Leopoldo. Contratos Civiles. Editorial Porria, Segunda Edicién.
México, 1977. Pdginas 12 y13.
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Lo expuesto con anterioridad sin duda nos hace reflexionar, pero,
preguntamos si: jen realidad son instituciones que puedan tener vida
separadamente?, ;de que serviria la libertad contractual sin la libertad
para contratar?, ;seria realmente libertad contractual en la que se
pudiese estipular un contenido pero no se te permitiere celebrarlo? o
bien, ;seria libertad para contratar aquélla en que se te permita celebrar
contratos, pero no se pueda establecer libremente el contenido de lo que
deseas pactar? .Creemos, son nociones que van intimamente ligadas la
una con la otra, en la que tacharlas de enteramente distintas seria una

aberracion y tratar de diferenciarlas resultaria estéril.

CONTRATOS

2. Aspecto general.

La primera consideracién que hay que hacer en este estudio, es
que no es posible dar un concepto general del contrato con validez
universal, ya que éste varia necesariamente de pais en pais y de época
en época, de acuerdo con sus leyes y costumbres respectivas.

“Asi, la connotacién que puede ser justamente aplicada en
Derecho Argentino, puede no corresponder a la que se le dé en Derecho
Espafiol o en Derecho Mexicano.

Por otra parte , la influencia doctrinal que es determinante en la

labor legislativa, puede orientar la conceptuacidn de este término hacia
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diversos sentidos; y si los autores de obras juridicas tampoco estdn
unificados para darle al contrato un significado uniforme,
necesariamente éste variard en el aspecto legal, segin sea la orientacién

doctrinal que haya motivado al autor de la ley.”*

3. Definiciéon de contrato.

En México el contrato es una especie de convenio. “Convenio es
el acuerdo de dos o mds personas para crear, transferir, modificar o
extinguir obligaciones (articulo 1792 del CCDF). Ahora bien, “los
convenios que producen o transfieren las obligaciones y derechos toman
el nombre de contratos” (articulo 1793 del CCDF). Por exclusion, los
que modifican o extinguen derechos y obligaciones se llaman convenios

en sentido estricto.’ Véase claramente en el cuadro siguiente:

. I
transfiere

CONVIENIO

Lato Sensu modifica C@ﬂ'&’@-ni@
extingue stricto sensu

' Lépez de Zavalia, Fernando. Teoria de los Contratos. Citado por Zamora y
Valencia, Miguel Angel. Contratos Civiles. Editorial Porrta. Cuarta Edicién.
México, 1992. Pigina 19.

* Bejarano Sinchez, Manuel. Obligaciones Civiles. Editorial Harla. Tercera Edicién.
México, 1984. Piginas 31 y 32,
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En el cédigo Francés se define al contrato en el articulo 1001 que
dice: “Contrato es un convenio por el cual una o mds personas se
obligan, respecto de otra u otras, a dar, a hacer o a no hacer alguna
cosa.”

En Argentina, conforme al articulo 1137 de su cédigo civil, “Hay
un contrato cuando varias personas se ponen de acuerdo sobre una
declaracién de voluntad comin, destinada a reglar sus derechos.”

Como vemos, en el cédigo francés y en el mexicano, el contrato
es una especie del convenio, es decir, consideran al convenio como
género y al segundo como la especie, sin perder de vista que ambos son
a su vez, especies de actos juridicos.

Aunque esta diferencia el mismo cédigo civil mexicano hace
desaparecer toda importancia de ella, al establecer que los principios
relativos a los contratos se aplican a todos los convenios lo cual hace
que en realidad resulte ya bizantina la diferencia entre contrato y
convenio.® No obstante que desde el punto de vista estrictamente civil
es acertada la apreciacion del maestro Sidnchez Medal, dentro del
ambito general del derecho mexicano podria tener importancia la
distincién, si se toma en consideracion, por ejemplo que los conyuges
requieren de la autorizacién judicial para contratar entre ellos pero no
para convenir, o que la derogada ley general del timbre que gravaba

todos los contratos civiles excepto aquéllos que expresamente exentaba

® Sinchez Medal, Ramén. De los contratos civiles. Editorial Porria. Décima Cuarta
Edicién. México, 1995. Pigina 4.
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del impuesto y no gravaba ningin convenio, excepto los que

. 7
expresamente se encontraban gravados en la tarifa.

4. Elementos del Contrato.

Ya definido el contrato como una especie de convenio que
produce, transfiere, modifica y extingue derechos y obligaciones, como
acto juridico que es, tiene una serie de elementos de existencia, y
precisa ademds de ciertos requisitos para que una vez nacido éste,

pueda surtir efectos juridicos.

Elementos de existencia o para que nazca un contrato.

El articulo 1794 de nuestro CCDF sefiala que para la existencia de
un contrato se requiere:
1.- consentimiento, y

2.- objeto que pueda ser materia de contrato.

Ademds de estos elementos, ya se dijo, hay determinados
requisitos que la ley exige para que una vez nacido el contrato, tenga

validez, y ellos son los que se describen a continuaciodn.

" Zamora y Valencia. Op. Cit. Paginas 21 y 22.



Requisitos de validez del contrato.

El articulo 1795 del CCDF, nos seiiala los requisitos para que un
contrato pueda ser invalidado; por tanto si lo analizamos en sentido
contrario, podemos interpretar que los requisitos que exige son los

siguientes:

1.- Capacidad de las partes que intervienen en el acto.
2.- Voluntad Exenta de vicios del consentimiento.

3.- Licitud en el objeto, motivo o fin.

4
“

Observancia por las partes, de la forma que exija la ley, para

externar la voluntad.

No resulta imprudente recordar que si falta un elemento de
existencia (consentimiento, objeto y en ciertos casos la forma solemne)
no existe el contrato; por otra parte, una vez que se dan esos elementos,
el contrato precisa de los requisitos determinados por la ley, para
alcanzar la plenitud de sus consecuencias juridicas, y si faltan, no se

producira la inexistencia del acto, sino sélo la nulidad.®

' Gutiérrez y Gonzélez, Ernesto. Derecho de las Obligaciones. Editorial Cajica.
Quinta Edicién. México,1974. Pdginas 205 y 206.



5. Clasificacién de los Contratos.

Existen diversas clasificaciones de los contratos, pero para los
efectos de este trabajo basta referirse al campo del derecho civil, y sélo

expondremos las clasificaciones de mayor uso ¢ importancia.

Contratos unilaterales y bilaterales.

Doctrinalmente, esta clasificacién no ofrece mayor problema; no
existe una divergencia de opiniones. La unanimidad de los autores
reconocen la existencia de esta clasificacion. Existe, si, una divisién en
la doctrina a propésito de una categoria intermedia de contratos, los
que, alguna parte de la doctrina, la menor llama “contratos
sinalagmaticos imperfectos”,

“¢ Cudl es el concepto del contrato bilateral o sinalagmitico? En
¢l todos los contratantes tienen un doble caracter: al mismo tiempo son
acreedores y deudores. En otras palabras: el contrato bilateral o
sinalagmético produce obligaciones reciprocas: todos los contratantes,
todas las personas cuya voluntad ha llegado a un acuerdo con otras
voluntades, para producir el contrato, quedan obligadas. El contrato
engendra obligaciones para todos los contratantes. Los autores
casualistas, precisamente cuando tratan de los contratos de los

contratos bilaterales, explican que la obligacién de un contratante tiene



como causa la obligacidén del otro"9, de tal manera que si una de las
partes no cumpliere con efectuar la prestacién a su cargo, la otra parte
no estard obligada a efectuar la que le corresponde.

El contrato unilateral es aquel contrato que solamente engendra
obligaciones respecto de uno de los contratantes, o de cierta categoria
de contratantes, puesto que puede haber multiples contratantes que
tengan el mismo interés o constituyan la misma parte de un contrato.
Puede haber varios compradores en una venta, y entonces hablamos de
parte (o sean aquéllas que tienen un mismo interés). En el contrato
unilateral solamente una de las partes se obliga; el contrato no
engendra obligaciones para la otra parte, sino sélo para una de ellas.
No hay que confundir entre contrato unilateral y acto unilateral. El
contrato supone necesariamente, como una condicién sine qua non de
existencia, que haya acuerdo de voluntades. El acto unilateral, a
diferencia del contrato unilateral, no es obra de dos voluntades, sino de
una sola voluntad; por ejemplo: la remisién de una deuda. Aqui hay
s6lo un otorgante que es quien remite; no necesita la voluntad de la
persona obligada; hay simplemente una voluntad por que se trata de un
acto juridico unilateral, no plurilateral. Los contratos sinalagmaéaticos
imperfectos. ; En que consisten ? Son contratos que, en ¢l momento en
que nacen, en que se perfeccionan, sélo crean obligaciones para una de

las partes; pero por un hecho posterior al nacimiento del contrato,

* Lozano Noriega, Francisco. Contratos. Editorial Asociacién Nacional del

Notariado. Quinta Edicién. México, 1990. Péiginas 4 y 5.
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engendra obligaciones a cargo de la parte que no las tenia. Ejemplo: el
contrato de depdsito (Codigo de 84). En este Cdodigo de 84 el contrato
de depésito era un contrato real que se perfeccionaba con la entrega de
la cosa. Cuando el depositante entregaba la cosa, el contrato se
perfeccionaba, habia s6lo obligaciones del depositario: cuidar la cosa
para restituirla. Pero podia ocurrir que el depositario tuviese que hacer
gastos extraordinarios para la conservacién de la cosa. Este hecho
superviniente, mds el contrato de depésito, engendraban la obligacién a
cargo del depositante, que no tenia en el momento de celebrar el

contrato, de indemnizar al depositario.m

Contrato oneroso y gratuito.

En el articulo 1837 del cédigo civil declara que “Es contrato
oneroso aquél en que se estipulan provechos y gravamenes reciprocos; y
gratuito aquél en que el provecho es solamente de una de las partes.”
En el oneroso hay un sacrificio reciproco y equivalente; en el gratuito
el sacrificio sélo es de una de las partes y la otra no tiene gravamen
alguno, sino so6lo beneficios. Ello no implica necesariamente que
carezca de obligacién: puede tenerla, pero ella no representa un
sacrificio o gravamen. Asi, por ejemplo, en el contrato de comodato

(préstamo gratuito de uso), el comodatario tiene obligaciéon de devolver

" Lozano Noriega, Francisco. Idem. Péginas 4 y 5.



la cosa prestada que usé gratuitamente, pero no asumié ningin
epe s 11
sacrificio.
Los contratos a titulo oneroso son los Gnicos que pueden tener
cardcter mercantil, pues el comercio implica una idea de intercambio y
de especulacién, inconciliable con la naturaleza de los contratos a

titulo gratuito."

Contratos principales y contratos accesorios.

Contrato principal es aquél que puede existir por si mismo,
independientemente de cualquier otro (por ejemplo una compraventa).
Contrato accesorio es el que necesariamente supone otro al que debe
ligarse (fianza, hipoteca). Por ejemplo, es contrato principal el mutuo,
pero las partes otorgantes de un acto de este tipo, en especial el que
presta dinero, busca tener la mayor garantia de que al ser exigible a su
deudor la devolucién del dinero, éste cumplira efectivamente. Entonces
para obtener ese refuerzo, le pide que constituya a su favor un derecho

real de hipoteca o uno de prenda, celebrandose asi uno accesorio.

"' Bejarano Sinchez, Manuel. Op. Cit. Pigina 38.
"” Gaudemet, Eugene. Teoria General de las Obligaciones. Editorial Porria. Segunda
Edicion. México, 1984. Pigina 39.



Contrato conmutativo y aleatorio.

Esta no es una clasificacién auténoma, sino una subclasificacién
del contrato oneroso. El contrato es aleatorio cuando las prestaciones
que las partes se conceden, o la prestaciéon de una de ellas, dependen,
en cuanto a su existencia o monto, de azar o de sucesos imprevisibles,
de tal manera que es imposible determinar el resultado econdmico del
acto en el momento de celebrarse. Las partes no conocen de antemano si
les producira ganancia o pérdida.

El contrato es conmutativo cuando su resultado econémico normal
se conoce desde el momento en que se celebra y las partes pueden
apreciar de inmediato si habra de producirles un beneficio o una
pérdida.

“La compraventa es un contrato conmutativo, pues desde la
celebracion del acto, las partes conocen ciertamente la extension de sus
respectivas prestaciones y la posible pérdida o ganancia que les
irrogara. Los contratos aleatorios son el juego y la apuesta, la renta
vitalicia y la compra de esperanza. Es importante la distincién por que
se dice que la nulidad por lesion solo es procedente respecto de

contratos conmutativos y no de aleatorios.”"

¥ Bejarano Sdnchez, Manuel. Op. Cit. Piginas 39 y 40.
20



Contratos consensuales, formales, solemnes y reales.

Esta clasificaciéon se encuentra basada en la forma como se
perfeccionan los contratos. La anterior tenia como base la
reglamentacién o no que de ellos hacia la ley. Esta otra divisién,
considera el momento, el procedimiento, la forma, la manera, el modo
de como se perfeccionan los contratos. Y, desde este punto de vista
distinguimos entre contratos consensuales formales, solemnes y reales.

a) Contrato consensual. Es aquél para cuyo perfeccionamiento no
se requiere ninguna forma especial; basta con que exista el
consentimiento, el acuerdo de voluntades para que el contrato se
perfeccione y produzca todos sus efectos. Por ejemplo: un contrato de
compraventa que recaiga sobre bienes muebles, no requiere ninguna
forma para su validez; basta con que los contratantes se hayan puesto
de acuerdo acerca de la cosa y del precio para que el contrato se
perfeccione y produzca todos sus efectos.

b) Contratos formales. Un contrato formal es aquél cuyo
perfeccionamiento la ley exige determinada formalidad, mejor dicho,
forma. Esa forma puede ser, por regla general, la escrita. Dentro de la
escrita podemos distinguir entre un simple escrito privado y un
instrumento publico. Por ejemplo: el contrato de compraventa que

recaiga sobre bienes inmuebles, siempre es un contrato formal.

21



¢) Contratos solemnes. El contrato solemne es aquél para cuya
existencia misma (ya el grado de ineficacia, es el grado mayor), del
contrato, requiere cierta forma, cierta solemnidad. En nuestro derecho
no encontramos ningin contrato solemne en la parte contractual.
Encontramos uno solo en el libro primero del CCDF, el llamado
contrato de matrimonio. Hay actos solemnes, por ejemplo, el testamento
( el publico abierto y el cerrado, deben de ser otorgados ante notario: el
olégrafo debe de ser depositado ante el director del registro publico de
la propiedad). Pero el testamento ya no es un contrato, sino un acto
solemne: la falta de forma produce la inexistencia. Dice lozano Noriega
que hoy se depositan ante el jefe de la oficina del archivo general de
notarias, que depende del registro publico de la propiedad.

¢{ En que difiere el contrato formal del solemne? Que en el
formal, la ausencia, la falta de formalidades previstas por la ley,
produce la ineficacia juridica, la ineficacia que siempre en todos los
casos, es la nulidad relativa. En cambio en el contrato solemne la
ausencia de formalidades previstas por la ley produce la inexistencia,
es decir, es un acto que no puede convalidarse; es la nada; no produce
ningun efecto juridico.

e) Contratos reales. Un contrato real (contrato re del derecho
romano), es un contrato para cuyo perfeccionamiento se exige un
principio de ejecucidon. Ese principio de ejecucién es, generalmente, la
entrega de una cosa. En otras palabras, poco importa que haya acuerdo

de voluntades para que ese acuerdo conste en forma auténtica: el
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contrato no se perfecciona mientras la cosa no ha sido entregada,
porque se trata de un contrato real. Tradicionalmente, desde el Derecho
Romano, existen cuatro contratos reales que se consideraban los
clasicos: tales contratos reales eran: el mutuo, el comodato, el deposito
y la prenda. Ese cardcter de contratos reales habia sido conservado
hasta el cédigo civil de 84. En el vigente, el comodato, el mutuo y el
depdsito han perdido el cardcter de reales, son contratos consensuales y
solamente hay discusién respecto a considerar como contrato real al de
prenda.'

En la prenda, a diferencia de los otros tres - comodato, depésito vy
mutuo- se exige como medio para el perfeccionamiento del contrato, la
entrega de la cosa ( Art. 2858 de CCDF).

La importancia que tiene la divisién de los contratos, en reales,
formales, consensuales y solemnes, es tomar conocimiento del momento

en el que “se perfeccionan los contratos.”

Contratos nominados e innominados.

El Contrato nominado es el que esta regulado en el codigo o en

otras leyes, y no como pudiera pensarse por la apariencia gramatical

ue es aquél que tiene nombre.
q

" Lozano Noriega, Francisco. Op. Cit. Paginas 27 a la 31.
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El contrato innominado es el que teniendo o no una denominacién
especial, carece de una reglamentacion particular y especifica. La
celebracidn de estos contratos admite la libertad contractual.

En el Derecho Romano los contratos innominados formaban una
categoria especial, estructurada por la interpretatio, en los que, a pesar
de la falta de sancién por parte del ius civile, se habia llegado a otorgar
una accion praescriptis verbis. Eran convenios que se hacian
obligatorios para una de las partes, cuando la otra los habia cumplido.

Actualmente se llaman contratos nominados aquellos cuya teoria
estd especialmente desarrollada en el coédigo civil: venta,
arrendamiento, sociedad, mandato, transaccidén, etc.: ¥y contratos
innominados, los demads: alquiler de cajas de seguridad, cuenta
corriente, por ejemplo.'® Esta distincién es inutil dice Gaudemet, ya
que, nominados o no, los contratos son validos, tienen como sancién
una accion judicial y se rigen por las mismas reglas generales,
conforme al 1107, del Cédigo Civil Francés que dice “ los contratos,
tengan o no denominacién propia, quedan sometidos a las reglas
generales, objeto del presente titulo.”

Este criterio del cual nos habla Gaudemet, no podria ser aplicado
igualmente aqui en México a los contratos civiles, ya que el articulo
1858 del CCDF, dice que “los contratos que no estén especialmente
reglamentados en este codigo, se regirdn por las reglas generales de los

contratos, por las estipulaciones de las partes y, en lo que fueren

' Gaudemet, Eugene. Op. Cit. Paginas 41 y 42.
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omisas, por las disposiciones del contrato con el que tengan mas
analogia, de los reglamentados en este ordenamiento.”

Por tanto, los contratos, tratindose de nominados, deben de
seguirse por las siguientes reglas: primera, por aquellas disposiciones
que reglamentan ese contrato en particular; segunda, debemos atender a
las reglas generales de los contratos y , por dltimo, a las estipulaciones
de las partes. “Y tratindose de contratos no reglamentados, la jerarquia
es diferente. Primero tenemos que atender a las reglas generales de los
contratos; enseguida a las estipulaciones de las partes, y la tercera en
donde debemos de analizar cual es el contrato nominado, de entre los
reglamentados por el cédigo, con el que guarda mayor semejanza y
entonces, aplicar supletoriamente las disposiciones de ese contrato.
Este es el unico interés prdctico que tenemos para distinguir los

contratos nominados de los innominados.”'®

" Lozano Noriega, Francisco. Op. Cit. Paginas de la 24 a la 27.
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CAPITULO SEGUNDO

NATURALEZA DE LA OFERTA

1. Naturaleza de la oferta. 1.1;Qué es la oferta?. Concepto Juridico.
1.2 Elementos de la oferta. 2. Andlisis de la oferta como elemento
integrante del consentimiento. 3. Anidlisis de la oferta como acto
juridico. 4. Diferencias con Acto precontractual y Promesa de

contrato.

1. Naturaleza de la oferta.

La oferta encuentra su naturaleza en la declaracion unilateral de
la voluntad, por la que se entiende la exteriorizacion de la voluntad que
crea en su autor la necesidad juridica de conservarse en aptitud de
cumplir por si o por otro voluntariamente una prestacion de caracter
patrimonial, pecuniario o moral, en favor de un sujeto que
eventualmente puede llegar a existir, o si existe, aceptar.”

Esta declaracion presupone la posibilidad de que el autor pueda

imponerse de manera voluntaria una obligacién o constrefir su

conducta, antes de tener conocimiento su contraparte.

" Gutiérrez y Gonzalez, Ernesto. Op. Cit. Paginas 397 y 398.
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De lo anterior se desprende la necesidad de ubicar la oferta
dentro de este contexto: “como fuente obligacional, y como elemento

conformador del consentimiento.”

1.1 ; Qué es la oferta ?. Concepto Juridico.

La oferta (como parte de un contrato), es una declaracion
unilateral de voluntad, recepticia, expresa o tacita, hecha a persona
presente o no presente, determinada o indeterminada, con la expresion
de los elementos esenciales de un contrato cuya celebracién pretende el
autor de esa voluntad, seria y hecha con dnimo de cumplir en su
oportunidad.Ili

Mark E. Roszkowski, la define como la promesa condicional que
hace el oferente al destinatario de la oferta, otorgindole al mismo, el
derecho de aceptacion o el derecho de crear un contrato. Con esto
quiere decir, que si tu vecino te ofrece vender su auto en $2000.00
Pesos. Tu vecino te ha hecho una oferta, entonces, la oferta, le da al
destinatario, el derecho de convertir la promesa hecha por tu vecino en
una obligacién contractual (esto no quiere decir que el destinatario

tenga el dominio de la oferta).

" Gutiérrez y Gonzilez, Ernesto. Op. Cit. Pagina 200.
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1.2 Elementos de la oferta.

Del concepto seiialado por Gutiérrez y Gonzilez se desprenden
los siguientes elementos:

a) Es una declaracion unilateral de voluntad. Esto no quiere decir
que deba ser por fuerza la expresion de voluntad de una sola persona,
sino la manifestacion de una voluntad juridica; varias personas pueden
emitir una sola y coincidente manifestacion de voluntad, la cual seguira
siendo unilateral si su sentido es el mismo. Por ejemplo, cuando varios
copropietarios emiten conjuntamente una oferta del bien comun.

b) Es recepticia. Esta denota cémo la declaraciéon de voluntad no
surtird efectos, hasta en tanto no sea recibida. La oferta siempre se
dirige a otra persona que la debe recibir y complementar para integrar
un acuerdo, por ello se dice que es recepticia.

¢) Puede ser expresa o tdcita. Con esto se quiere decir que la
voluntad del policitante o de la persona que hace una oferta, debe
externarse de tal manera, que el destinatario de la propuesta tome
conocimiento de manera verbal o por escrito lo que se le propone, o
bien que por signos indubitables sepa cuéles son las pretensiones del
oferente. Es indudable que se requieren hechos externos, sensibles; no
basta la simple intencién. Por ejemplo si yo digo que he decidido
vender mi casa en $50,000.00 Pesos; esto no constituye una oferta, ya

que sélo he declarado una “intencién de vender.” Otro caso ilustrativo
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lo constituye el aviso que el propietario de un bien arrendado dé al
inquilino, en acatamiento a lo ordenado en la fraccién I del articulo
2448) del CCDF que dice “que en el caso de que el propietario del
inmueble arrendado decida enajenarlo, el o los arrendatarios tendran
derecho a ser preferidos a cualquier tercero, en los siguientes
términios: I. En todos los casos el propietario debera de dar aviso por
escrito al arrendatario de su deseo de vender el inmueble, precisando el
precio, términos, condiciones y modalidades de la compra-venta.”; Los
Tribunales Colegiados de Circuito han sostenido, que no es una
expresion de voluntad susceptible de constituir el consentimiento que
se requiere para la existencia de un contrato de compraventa, ya que esa
manifestacion del deseo de vender el inmueble debe entenderse
subordinada al hecho de que el duefio realmente pretenda venderlo, de
manera que si esto no ocurre no se actualiza el derecho del arrendatario
a ser preferido frente a cualquier otro que pretenda adquirirlo. Por
tanto, si el aviso aludido se da lisa y llanamente, no puede considerarse
como una oferta, por que no constituye en si mismo la expresion de
voluntad de celebrar el contrato, esto es, de asumir el conjunto de
obligaciones inherentes a la compraventa'”.

d) Puede ser hecha a persona presente o no presente. Puede
proponer el policitante la celebracién de un contrato a una persona que

Se encuentre en su presencia, en el mismo sitio, o bien , pueda hacer la

** Jurisprudencia. TCC. Semanario Judicial de la Federacién. Octava A. Tomo 111
Segunda Parte. Pégina 867.
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proposicién a una persona no presente, a través de los medios
conocidos para transmitir el pensamiento.

e) La policitacion puede ser hecha a persona determinada o
indeterminada. No es esencial que se haga a una persona determinada
la propuesta para celebra un contrato; bien se puede hacer a una
colectividad, y cualquiera de sus miembros podrd aceptar o no esa
propuesta. Por ejemplo Carlos le dice a Arturo que le vende su casa, es
una propuesta determinada. Pero si Carlos coloca un anuncio en el
periddico con la propuesta bien definida, aqui no hace una propuesta a
una persona determinada, sino a cualquiera que se interese por la finca
(més adelante veremos con mayor detalle lo relativo a publicacién y
catalogos).

f) Debe contener los elementos esenciales del contrato que quiera
celebrarse. El proponente debe manifestar qué tipo de contrato desea
celebrar, y determinar en su declaracién todos los elementos esenciales
del mismo contrato, pues si no estuvieran todos los elementos , No se
obligara, sino que estarda haciendo una simple invitacién para
contratar.’® No seria oferta, en sentido juridico, si se omitiera indicar
los datos necesarios para dar a conocer la especie de acto que se
propone y las condiciones en que se desea contratar: si alguien dice
vendo, pero no dice qué vende; Si alguien ofrece una casa, sin expresar
si la propone en préstamo gratuito(comodato), oneroso (arrendamiento),

a cambio de un precio (compraventa), o de otra cosa (permuta), o como

* Gutiérrez y Gonzilez, Ernesto. Op. Cit. Péginas 212 y 213.
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aportacion a una persona moral (sociedad), entonces no estara haciendo
una oferta en términos de derecho.”

g) Debe ser hecha en forma seria 'y con el dnimo de cumplir en su
oportunidad. El oferente debe tener intencion de que su propuesta lo
obligue a cumplir en su oportunidad lo que ofrece.

Para Roszkowski, autor del libro Business Law?™, intencidn y
definicion son los elementos de una oferta, y dice:

Para ser una oferta, su comunicacion debe de contar con dos
elementos: (1) debe indicar la intencién del oferente de ser obligado
contractualmente sobre la aceptacién, y (2) los términos de la oferta
deben de ser razonablemente certeros o definidos. Ambas situaciones
son determinadas por un minucioso analisis del lenguaje de la
comunicacion que se estd utilizando, y las circunstancias que lo rodean.

La comunicacion debe de ser examinada primero, para ver si
determina evidencia de que fue una oferta con seria intencién, y que
puede ser legalmente obligada; o determinar, si solamente es una
expresion de opinidn, una declaracion de intencién, una invitacién para
comenzar negociaciones o, una solicitacién para ofertas. Imagine que
Smith le dice a Jones, “ estoy pensando vender mi casa en $ 50,000.00
Pesos™, en este caso, no se ha hecho una oferta a Jones. Smith

solamente hizo una declaracion de intencién, o cuando mucho solicito

* Bejarano Sanchez, Manuel. Op. Cit. Pagina 58.

2 Roszkowski, Mark. Business law. Editorial Scott, Foresman and Company. Tercera
Edicion. EUA, 1989, Pagina 165.
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una oferta. Una persona razonable en el lugar de Jones no pensaria que
Smith la ha hecho una propuesta firma para venderle su casa.

Un intento de obligacién, por si solo, no es suficiente. Una oferta
tiene que ser suficientemente definida vy explicita para que, si es
aceptada, la Corte pueda decidir en disputa, tener suficientes bases
sélidas para poder determinar si existe infraccién y poder dar un
remedio apropiado.

En otras palabras, el requerimiento de definicion o seguridad,
quiere decir que el contrato debe de contener ciertos requerimientos
minimos para que éste proceda. Los requerimientos minimos para que
éste proceda, varian dependiendo de que tipo de contrato se pretenda
celebrar.

Ambos términos, intencién y definicién, suscitan algunas disputas
concerniendo a los efectos legales de la publicidad y los catdlogos de
cotizaciones. Por ejemplo, un periédico promocionando maquinas de
lavaplatos por $ 2,390.00 Pesos, ;constituye una oferta para vender?.
La mayoria de las cortes en EUA, han dictaminado que los periédicos
ordinarios u otro tipo de publicidad solamente hacen una invitacién a
hacer una oferta, no generan una obligaciéon de vender al precio
establecido en el periddico. El resultado estd respaldado por dos
términos. Primero el avisador, casi nunca espera que haya efectos
legales solo por hacer publicidad. Tanto el lector como el avisador no
hacen ningin contrato sin que el vendedor haga una oferta mas directa.

Razonablemente lo que se toma de este tipo de publicidad es una
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invitacion para que el lector vaya, examine y negocie. Después de esta
comunicacién y negociacion la oferta puede ser hecha y aceptada,
resultando asi en la compra de productos o servicios a un precio ahi
establecido. La segunda razoén de rechazar a la publicidad como simple
oferta, es que los avisos son generalmente muy indefinidos para
constituir una oferta, por que cominmente omiten muchos términos, el
mas notable, el precio.

Las ofertas sin embargo, pueden ser hechas a través de la
publicidad. Si la publicidad es lo suficientemente definida y explicita
en los términos propuestos del contrato de que se trate, se puede definir

a esta publicidad como oferta.

2. Anilisis de la Oferta como elemento integrante del

consentimiento.

Como ya hemos estudiado con anterioridad, el primer elemento de
existencia de un contrato es el consentimiento, un elemento esencial del
acto juridico. No se podria dar una compraventa, un arrendamiento, una
tutela, una promesa de recompensa, etc.; sin la voluntad exteriorizada
de las partes o del autor de dichos actos.

Cualquier acto juridico donde no esté presente la decisién

voluntaria de celebrarlo, no se podra formar, nunca podra existir.?

¥ Bejarano Sanchez, Manuel. Op. Cit. Pagina 52.
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El consentimiento es el acuerdo de dos o més voluntades sobre la
produccién o transmisiéon de obligaciones y derechos, Yy es necesario
que esas voluntades tengan una manifestacion exterior, o en una forma
mas amplia, que sirve para el contrato y el convenio, es el acuerdo de
dos o mas voluntades tendientes a la produccién, transmision,
modificacién o extincion de efectos de derecho, siendo necesario que
esas voluntades tengan una manifestacion exterior.

Se aprecia en estos dos conceptos igualmente véalidos, como no
obstante que el consentimiento es un elemento de existencia, no se
presenta como algo unitario, como algo simple en su constitucién, sino
que reporta un contenido compuesto.”

Para su estudio es necesario que distingamos este compuesto y
veamos de que esta formado. Como ya hemos visto, existe un elemento
llamado consentimiento, el cual no es unitario, ya que requiere de dos o
mads voluntades; es decir, que requiere de dos emisiones de voluntad
sucesivas que unidas, constituyen una voluntad comun.

Esta voluntad comun, implica dos emisiones : una de las partes
toma la iniciativa, proponiendo a la otra la contratacién y ésta declara
que consiente. La primera declaracion de voluntad es una oferta o
policitacion; la segunda, una aceptacion.

Por lo expuesto con anterioridad, podemos apreciar con claridad
que la oferta es un elemento integrante del consentimiento,

imprescindible para su composicion.

™ Gutiérrez y Gonzalez, Ernesto. Op. Cit. Paginas 207 y 208.
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3. Anilisis de la oferta como acto juridico

Como ya sabemos, la oferta o policitacién es una declaracién de
voluntad con el dnimo de contratacién, ademas de ser elemento
integrante del consentimiento; Y como tal, rambién es un acto Jjuridico
que produce sus efectos propios y especificos, para lo cuil bastard en
primera, que efectivamente se emita o se lleve a cabo la declaracidn, y
en segunda, que reuna los elementos necesarios para calificarla de
policitacion u oferta®.

Reunidas estas condiciones, produciran las consecuencias de un
acto juridico, y podran dirigirse contra el emisor las acciones
conducentes para hacer efectiva tal oferta.

Este criterio ha sido sostenido por la corte, pues existe un
precedente que dice lo siguiente:

“Si las indicaciones contenidas en una policitacién a persona
incierta, demuestran que quien la emite, y no una empresa de seguros
mencionada en la misma, es quién prometié al puablico el obsequio de
una poéliza, e indudablemente que el emisor es el principalmente
obligado a entregarla al poseedor del boleto premiado, con la simple

presentacién del boleto respectivo, y contra el mismo debe de dirigirse

la accion conducente a hacer efectiva tal oferta.®.

* Gutiérrez y Gonzélez, Ernesto. Op. Cit. Pigina 401.
Jurisprudencia. Rubro: Policitacién, Efectos De La. Tercera Sala. Semanario
judicial de la Federacién. Quinta Epoca A. Tomo LII1. Pagina 1595,
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4. Diferencia de la oferta con: Acto precontractual y la promesa de

contrato

a) Acto precontractual.- Son las pldticas o conductas previas
para ver si se celebra un contrato, pero sin que esos actos
precontractuales impliquen una oferta, propuesta o policitacién en los
términos que se viene estudiando. V.g. Procopio sabe que Facundo va a
construir un edificio y entonces lo entrevista y le dice que le va a hacer
un proyecto de edificio para ver si le encomienda a él la construccién;
Procopio ve el terreno donde Facundo piensa construir, toma medidas,
hace planos, elabora maquetas, etc. Todos estos actos son

precontractuales y en Derecho mexicano, no producen efectos juridicos.

b) Diferencia de la promesa de contrato con la oferta.- iPor
qué se confunden estos negocios juridicos que son radicalmente
diferentes? Porque los dos conducen a un resultado semejante. iA qué
se obliga el oferente, el policitante? Al lanzar su oferta, su promesa, a
celebrar el contrato que promete. ;Cual es el papel del policitante? A se
dirige a una persona presente o ausente, determinada o indeterminada
proponiéndole la celebracién de un contrato. La situacién del oferente
es muy parecida a la del contratante prominente de la promesa
unilateral de contrato; que también esta prometiendo a otra persona la
celebracién de un contrato. ;En qué difieren estos dos negocios

juridicos? En que la policitacién u oferta es una declaracién unilateral
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de voluntad. ;Cuando habrd contrato en la policitaciéon u oferta?
Cuando ésta sea aceptada; mientras no haya aceptacion hay una simple
declaraciéon unilateral de voluntad: en el momento en que haya
aceptacion, habrd contrato, pero no el contrato preliminar sino el
definitivo. Pero para que se comprenda bien la diferencia entre la
promesa de contrato y la policitaciéon, yo puedo celebrar wuna
policitacion para celebrar una promesa de contrato. (Cuando se acepta
esa policitaciéon, habremos celebrado la promesa de contrato, no el
contrato definitivo, porque puedo proponer, de manera unilateral, la
celebraciéon no de un contrato definitivo sino de una promesa de
contrato; en esta ya hay contrato, el preliminar, ya no es una
declaracion unilateral de la voluntad; ya hay consentimiento, ya existe

un acuerdo de voluntades.

En resumen: La policitacién u oferta es un acto unilateral de voluntad;

la promesa de contratar es un contrato.
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CAPIiTULO TERCERO

REGLAS DE LA OFERTA

1. Dominio de la oferta. 2.- (Cémo juzgar una oferta?
3. Comunicacidn, efectividad y duracién. 4. Terminacién de la

oferta.

1. Dominio de la Oferta

Regla del dominio de Ia oferta.

El oferente tiene el dominio de sobre la oferta. Esto significa que
el aceptante debera aceptar los términos bajo los cuales se realiza la
oferta. Los requisitos de la oferta puede incluir no solo la promesa
condicionada, sino también la fecha, el lugar y las condiciones de
aceptacion. Cualquier desviacién llevada a cabo por el destinatario,
sobre las condiciones generales de la oferta, no darin como resultado
un contrato.

Debido a que el oferente incurre en responsabilidad contractual
sobre la aceptacidon, la regla del dominio de la oferta le permite
controlar, los términos sobre los cuales esta dispuesto a asumir tal

responsabilidad.
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2. ; Cémo juzgar una oferta ?

Como hemos visto el oferente es quien tiene el dominio sobre la
oferta, y los términos establecidos en dicha oferta deberin de ser
juzgados objetivamente. Bajo este criterio, la intencién subjetiva del
oferente es generalmente irrelevante, pues cualquiera que sea la
intencién que el oferente convenga, ya sea intencional o
negligentemente, es tomada por el aceptante; por lo tanto, la existencia
y los términos de una oferta, debe de juzgarse desde el punto de vista
de que el oferente es una persona razonable.

Por ejemplo, asuma que una compaiiera de estudios le envia una
carta ofreciéndole venderle su auto. Aunque la intencién de la
compafiera era venderle el auto a $ 2,500.00 Pesos, ésta
inadvertidamente en la carta establece el precio del auto en $2,000.00
Pesos. Si usted acepta la oferta sin conocimiento de que existio un error
en la escritura, el contrato sera valido por $ 2000.00 Pesos. Por esto es
que, para establecer un acuerdo, no se necesita una reunién de
pensamientos o un acuerdo subjetivo entre las partes. Por lo tanto,
mientras exista una manifestacién exterior de mutuo consentimiento, el
contrato existe. “Esta regla es conocida como la teoria objetiva del
contrato, la cual protege la estabilidad de las relaciones contractuales
permitiendo, a una de las partes actuar con apariencia razonable, en vez

de ser sujeto de una oculta o incomunicada intencién de la otra parte.”?’

7 Roszkowski, Mark. Op. Cit. Piginas 167 y 168,
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3. Comunicacién, efectividad y duracién de la oferta.

Comunicacién de la oferta.

Cuando la oferta ha sido hecha, tiene que ser comunicada al
destinatario (recepticia) y , para hacer un contrato, el acto o promesa de
aceptacion debe ser hecha en respuesta a la oferta. En otras palabras, la
oferta debe inducir a la aceptacién. Para entenderlo mejor leamos el
siguiente caso citado por Rowzskowski:

“Imaginemos que Sonia pierde su reloj, y pone un aviso en el
periodico ofreciendo una recompensa. Bryan encuentra el reloj y lo
regresa a Sonia sin saber de la recompensa. Bryan no tendra el derecho
a la recompensa, porque la oferta no ha llegado a él. El acto de regresar
el reloj no constituye una aceptacién.”

No sélo la oferta debe de ser comunicada al destinatario, sino que
debe ser comunicada por el oferente o su agente, de la manera en que el
oferente disponga ( Regla del dominio de la oferta). Veamos el
siguiente ejemplo, también citado por Roskowski:

“Imagine, que Smith hace que su secretaria escriba una carta a
Bates, ofreciéndole vender su auto en $500.00 Pesos; Antes de enviarla,
la secretaria ve a Bates y le comunica de la oferta. En este caso,
ninguna oferta ha sido hecha, ya que el oferente, ni ninguna persona
autorizada la ha comunicado. De manera que si Bates, entra a las

oficinas de Smith y ve la carta, él no puede aceptar dicha oferta ya que
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la oferta no ha sido hecha bajo los medios que el oferente eligié, que
era por el correo. Sin embargo, realizar un esfuerzo de aceptacion por
parte de Bates, sera propiamente una oferta, a la cual Smith, puede o no

aceptar.”

Efectividad y duracién de la oferta.

“Una oferta, no es efectiva hasta que no sea apropiadamente
comunicada al destinatario. Es decir serd efectiva hasta que el
destinatario tenga el poder de aceptacién, el poder de hacer un
contrato.”?®

Si la oferta no ha llegado atun al conocimiento del destinatario,
todo el mundo conviene en que la oferta es revocable, mientras ésta no
es conocida. “Por ejemplo si después de remitir una carta que contiene
la oferta, se envia un telegrama que la revoca, y éste llega primero, la

129
oferta decae.

Aqui en México se considera al ejemplo anterior, una
oferta no hecha (Art.1808 CCDF).

La vigencia de la oferta, depende de lo siguiente:

Primero, hay que ver si la oferta tiene plazo o si no se sujeté a
término alguno. Si se trata de una oferta con plazo su vigencia se

prolonga por el plazo previsto (Art.1804 CCDF). De esta manera si

Carlos le ofrece a Arturo venderle su casa en $4,500.00 Pesos, y le dice

™ Roskowski, Mark. Op. Cit. Pagina 171.
® Gaudemet, Eugene. Op.Cit. Pagina 52.
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que la oferta se la sostendrd, quedard obligado a mantener esa oferta
por el término establecido.

Segundo, si se traté de una oferta sin plazo, es necesario que
hagamos una distincién, si ésta la oferta fue hecha entre presentes o no
presentes.

Si se tratd, de una oferta sin plazo entre presentes, su duracién
sera muy efimera, ya que el autor de la oferta queda desligado si la
aceptacion no se hace inmediatamente ( Art.1805 CCDF ). Esto mismo
se aplica a la oferta hecha por teléfono.

Si se traté de una oferta sin plazo entre no presentes, su duracién
se prolonga todo el tiempo necesario, para la ida y vuelta del correo

piblico mas tres dias (Art.1806 CCDF).

Efecto de un error en la transmision.

Hay veces que un error es hecho en la transmisién de la oferta, no
por el oferente, sino por los medios de comunicaciéon (por ejemplo: la
compaiiia del telégrafo). La mayoria de las Cortes (en EUA) establece
que el oferente corre el riesgo de un error en la transmisién y lo obliga
a la oferta, tomada como transmitida. El destinatario que tiene razén
para saber de dicho error, no puede tomar ventaja, aceptando la oferta.
La mayoria de las Cortes (en EUA) aceptan la teoria objetiva del
contrato, por que el oferente es mantenido por la impresién que la

oferta haga sobre el destinatario. Sin embargo, la regla penaliza al
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oferente que ha actuado intencionalmente o negligentemente en crear
una impresién equivocada. Este razonamiento ha convencido a una
minoria de las cortes ha mantener que el oferente no es responsable

del error, por lo tanto consideran que no hay contrato si es aceptada.”

Terminacion de la oferta.

Ya que una oferta estd hecha, ésta puede terminar antes de ser
aceptada; o aceptada, y por lo tanto, crear un contrato. La oferta puede
terminar antes de ser aceptada como ya lo hemos dicho con anterioridad
(en vigencia de una oferta), porque ha pasado el tiempo acordado para
la aceptacion. Pero también puede terminarse por el oferente
(revocacidn), por el destinatario (que la rechace) y por operacién de la

ley .

Terminacién por el oferente: revocacion.

Se termina la oferta si ésta fuere retirada antes de la aceptacién, o
como vimos anteriormente (en efectividad de la oferta) antes de que el
destinatario conociera de la oferta (Art.1808 CCDF).

Generalmente, el oferente puede revocar una oferta en cualquier

momento antes de que la aceptacion del destinatario se haga efectiva.

* Rowszkowski, Mark. Op. Cit. Paginas 171 y 172.
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Una revocacidén, es simplemente cualquier declaracién o accién que
indique que el oferente ya no pretende sostener la propuesta de
contrato. La revocacién es efectiva cuando es comunicada al
destinatario. La teoria objetiva del contrato se aplica a revocaciones asi
como a ofertas. La revocacién se puede hacer directamente o
indirectamente al destinatario.

Una revocacién por correo o cualquier otro tipo de comunicacién
por escrito es efectiva cuando llega a manos del destinatario, a alguien
autorizado o es depositada en algin lugar autorizado. De esta manera,
el destinatario no puede evadir la revocacién al no abrir o leer el
correo. Una oferta hecha al pablico en general puede ser revocada

dando la misma publicidad que a la oferta.

Terminacion por el destinatario: rechazo

Rechazo, es la declaraciéon por parte del destinatario indicando la
intencién de no aceptar la oferta. Al igual que la revocacion, el rechazo
es efectivo para terminar con la oferta cuando es recibido por el
oferente directa o indirectamente. El rechazo no debe de ser
comunicado por el destinatario para que sea efectivo. Si el destinatario
trata de aceptar después de inicialmente haber rechazado la oferta, su
propuesta de aceptaciéon simple y sencillamente operard como una nueva

oferta, en efecto, una contra oferta.
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En relacion con lo anterior, dice Roskowski que existe una regla a
la cual le llaman la regla de la imagen de espejo, en la que se sefiala
que la aceptacion debe de ser exactamente conforme a los términos
propuestos por la oferta; estableciendo que cualquier desviacién entre
el intento de aceptar y los términos de la oferta, se juzgard como un
rechazo a la oferta y se conformara una contra oferta con los nuevos
términos.”

Para mayor ilustracion es conveniente que analicemos el siguiente

caso propuesto por el Pofesor Philiph, Catedratico de la Universidad de

Harvard, que dice asi:

“Los cientificos han previsto que el cometa Leclero va a tener una
aparicidon espectacular el 10 de octubre de 1994. Este anuncio crea una
gran expectaciéon; una compafiia de hamburguesas esta vendiendo la
hamburguesa leclero, e incluso las Universidades se han dado cursos
acerca del cometa Leclero y sus consecuencias legales.

El mejor lugar para ver ese fenémeno natural sera en el Atlantico
del Norte, cerca de Islandia, muchas compaifias han organizado viajes
para observar el cometa, entre ellas la Cannard Line programé el viaje
“Caviar y Leclero” que es un crucero trasatlantico de Nueva York a
Londres que coincidirda con la observacién del cometa desde su
prestigioso buque “Reina Maria Cristina.” Por este crucero se cobraran

de 750 a 2500 dolares, dependiendo del lugar de la cabina (como es de

" Roszkowski. Mark. Op. Cit. Paginas 173 y 174.
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costumbre el pago incluye transportacioén, alimentacién, bebidas y
entretenimiento a bordo).

Recordando la cantidad de quejas resultantes del crucero para
observar el cometa Halley, hace varios afios, cuando lo nublado impidié
ver el cometa. Cannard ofrecié en la publicidad “Garantizamos un
espectacular espectéiculo, si no se ve no se paga.”

La asociacién de astrénomos americanos tendrd en octubre su
convencion en Londres e interesada en el fenémeno astral se puso en
contacto con Cannard y le propuso que a cambio de un descuento del
25% por ciento del precio anunciado la asociacién contrataria los 2000
lugares que tiene el buque “Reina Maria Custoria” Cannard estuvo de
acuerdo y ambos firmaron un contrato que incluia:

La asociacion tomaria los 2000 lugares para el crucero “Caviar y
Lecrero” a un precio equivalente al 75% del precio anunciado,
dependiendo de la ubicacién; Cannard no hari devoluciones sin
importar si la asociacién usarda o no los lugares; Cannard dara el
servicio usual (que se sefialaron en los detalles del crucero) excepto la
asignacién de cabinas lo que hara la asociacion; Cannard no respondera
por retrasos en salidas o llegadas, fallas del aire acondicionado o
accidentes personales que no sean debidos a la negligencia de Cannard.

El contrato contiene todos los acuerdos y obligaciones entre las
partes y ningin empleado de Cannard tiene autoridad para variar sus
términos. Las disputas de interpretacién se haran conforme a las leyes y

tribunales, para nuestro caso del Estado de Jalisco.
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La asociaciéon pagé a Cannard el precio pactado y al llegar a
Londres todos los participantes llegaron encantados del viaje, de la
atencién, de la comida, de la bebida, del servicio, pero hubo un
problema que a pesar de que todos los dias fueron muy claros el
fenémeno no se vio. La comunidad cientifica tuvo un error de calculo.

La asociacién pidié a Cannard la devolucion del dinero, hecho al
que se niega Cannard. La asociacién recurre a su consejo, le pregunta
qué soluciones habra, si es que las hay.

Resuelva usted la consulta de la asociacion fundandola vy

analizando los elementos del contrato.”

Solucién que proponemos:

La empresa cannard en un principio realizé una oferta, ofreciendo
al publico en general un crucero, el cual coincidiria con el paso del
cometa, a un precio de 750 a 2500 délares; en la promocién de este
viaje, garantizaba que si no se veia (era obvio que era el cometa
Leclero, ya que este representaba la atraccién al crucero) no se pagaba.
Pero, como la asociacién de cientificos le propuso a cannard que a
cambio de un 25% de descuento del precio anunciado, ésta contrataria
los 2000 lugares del buque, seiialando en el contrato ademas de

diversos aspectos sobre el precio, que cannard dara sus servicios

®  Examen propuesto por el Profesor Philiph de la Escuela de Derecho de la

Universidad de Harvard.

47



usuales. Esto nos lleva a la conclusién de que cannard no recibié una
aceptacion lisa y llana, sino que recibidé una nueva Proposicidn, ya que
su primera oferta fue modificada por la asociacién quedando de esta
manera desligada de su oferta (en base a lo dispuesto en el articulo
1810 CCDF). Entonces, en virtud de lo anterior, la asociacién no podra

pedir nada.

Terminacién por operacién de ley.

Una oferta es terminada por operacién de ley antes de la
aceptacion:

a) cuando cualquiera de las dos partes muere;

b) cuando cualquiera de las partes es privada de su capacidad

contractual; por ejemplo alguna incapacidad mental

¢) Cuando el objeto materia del contrato se vuelve ilegal o es

destruido.

Es importante que mencionemos que cualquiera de estas maneras
de terminacién se hace efectiva automaticamente sin avisar a la otra
parte.

En México, la oferta no se extingue por muerte del oferente, si el
destinatario, al momento de la aceptacion ignorase el hecho ( Art. 1809

CCDF).
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CAPITULO CUARTO

DE LOS TIPOS DE OFERTA

"""Ofértagp'ﬁ?ﬂlico 1.1 De la Oferta Piblica para celebrar
atos. 1.2 De :

';rolitf_esu de Recompensa. 1.3, Concurso con Promesa

de Rec“t{mpcnn 1.4 De la Oferta Publica de Valores. 1.5 De la Subasta y
las dlferenctas con la Oferta Piblica. 2. De la Oferta bajo la concepcién
adoptada por la Ley Federal de Proteccién al Consumidor. 3. De la

Oferta de Compraventa Internacional 4. De la Oferta en términos

financieros.

1. Oferta al Publico.

La oferta al publico es aquélla que realiza el proponente a la
generalidad de los terceros®, es decir a toda persona que pueda tener
conocimiento de ella, a fin de que cualquiera pueda eventualmente
aceptarla.

Sus elementos deben ser los mismos que tratamos al hacer el estudio
de la oferta o policitacién, pero con la modalidad de que esta oferta no

vaya dirigida a persona determinada o determinadas.

® Mufioz, Luis. Derecho Civil Mexicano. Editorial Modelo. Primera Edicign. México,
1971. Pagina 207 y 208.
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Este tipo de ofertas generalmente las realiza el proponente mediante
anuncios televisivos, en los diarios, via internet, fax, agencias de
publicidad, etc., que resultan los medios idéneos del oferente de hacer
publica su oferta. Esto tltimo nos podria hacer llegar a pensar que debe de
hacerse en forma expresa siempre, pero no lo es asi; por ejemplo: Pipo es
propietario de una tienda deportiva en un centro comercial, y en toda su
mercancia aparece un numero, que se sabe es el precio, es en este caso,
una oferta al piblico mediante signos indubitables o tacita.

En la oferta al publico, cobra aun mayor reelevancia los elementos
constitutivos de la oferta, por la reaccién que en el publico provoque la
oferta; pueden presentarse problemas por la concurrencia simultinea de
multiples aceptantes, o por defectos en su emisién, como lo seria un
anuncio mal redactado. Es en estos casos donde se hacen mas necesarios la
precisiéon o definicion de la oferta y la intencién del oferente, para que

ésta resulte vinculante.

Dentro de las ofertas al piblico encontramos distintos tipos:

Oferta publica para celebrar contratos.

Ofertas al Pablico | Promesa de Recompensa.

Concurso con Promesa d¢ Recompensa.

Oferta Pablica de Valores
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Antes de iniciar a estudiar las figuras anteriormente sefialadas,
expresaremos brevemente el por qué dentro de las ofertas publicas
iniciamos hablando de una oferta publica genérica para la celebracién de
contratos, y no hacemos aparecer dentro de éstas los otros tipos de oferta
publica. Nos gustaria sefialar en primera, que dentro de nuestro estudio
acerca del tema, he encontrado figuras como la Promesa de Recompensa,
el Concurso con promesa de Recompensa y la Oferta Pablica de Valores,
que por sus condiciones, bien podian haber integrado el apartado 1.1 de
este capitulo, pero he decidido hablar de ellas en forma separada, por
encontrarse ya establecidas dentro de nuestros ordenamientos; quiza
enmascaradas si usted quiere - como seria la promesa de recompensa-,
pero al fin y al cabo PUBLICAS, Yy en consecuencia esto nos facilitara el

estudio.

Y como segunda razén se agregaria que, como ya vimos en el
capitulo correspondiente a la libertad contractual, en que supone la
posibilidad de celebrar contratos sin mas limites que lo que libremente
dispongan las partes, obviamente sin contrariar los principios rectores de
la vida en sociedad, comprendemos que las ofertas publicas también son
generadoras de contratos, y que como tales, pueden adquirir cualquiera de

las formas posibles en que el ofertante desee obligarse.
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1.1 Oferta piblica para celebrar contratos.

Como ya hemos hecho mencién, las ofertas pueden adquirir la forma
que nuestra voluntad contractual desee, pero, si se pretende hacerla de
conocimiento a la generalidad de los ferceros, serd una oferta piblica
para celebrar el contrato deseado; obviamente, debe de precisar de los
elementos caracteristicos requisitados propios de una oferta para que

resulte vinculante, mas uno altimo, realizado a la generalidad de los

terceros.

En nuestra legislacién se encuentra ya reglamentada de manera
general cualquier tipo de oferta para celebrar un contrato (Arts. 1805 y
1806 CCDF), ya sea de arrendamiento, de venta, de hipoteca, etc; sélo

dependerd de nosotros seleccionar el medio para hacerla publica.

1.2 Promesa de recompensa.

El articulo 1861 del Cédigo Civil para el Distrito Federal, da el
concepto de ella, al disponer:

“El' que por anuncios u ofrecimientos hechos al publico se
comprometa a alguna prestacién en favor de quien llene determinada
condicién o desempeiie cierto servicio, contrae la obligacién de cumplir lo

prometido™.
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Situaciones que encuadren y ejemplifiquen este tipo de promesas
encontramos muchas, como serian los ofrecimientos de wuna suma
determinada de dinero a quién de informacién qQue ayude a encontrar a un
criminal, o las que se hagan para el descubrimiento de una enfermedad,
etc. En nuestra legislacién, como ya se ha dicho, se encuentra regulada, y

cuenta con reglas peculiares.

En orden de atencién a esta reglas, definiremos :

1°. QUIEN TIENE DERECHO A LA RECOMPENSA.

El numeral 1862 del CCDF seiiala que, “quien en los términos del
articulo anterior ejecutare el servicio pedido o llenare la condicién
sefialada, podra exigir el pago o la recompensa ofrecida™.

Ante tal situacién, puede darse el caso de que el acto sefialado fuese
ejecutado por varias personas, caso en el cual el articulo 1865 del mismo
ordenamiento da solucién y seiiala un orden de preferencia, al mencionar
que el que tendrd primero derecho seri el que primero ejecutare la obra o
cumpliere la condicién, en segundo, si la ejecucion es simultinea, o varios
llenan al mismo tiempo la condicién, se repartira la recompensa por partes

iguales, y en caso de que la recompensa no fuere divisible, se sortears

entre los interesados.
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2°. REVOCACION DE LA OFERTA.
Al realizar una oferta de estas caracteristicas debemos de atender
con mucha atencion, a si la oferta referida es hecha con plazo o sin plazo.
En el caso de no fijarlo, podri el oferente revocarla en el momento

que lo desee, pero deberd hacerla con la_misma publicidad con que hizo la

oferta, y en todo caso, si alguno prueba que hizo gastos con motivo de

ella, se los deberd restituir. Esto es por ministerio de ley, y lo
encontramos referido en el articulo 1863 del CCDF.

Diferente seria el caso, de haberse realizado con plazo, puesto que
no podra revocarla mientras no se encuentre vencido el plazo. Condicién
muy justa a nuestro parecer, ya que la oferta es un acto juridico
vinculante, con efectos propios y especificos, y que obligan, como lo es el
caso, a no dar marcha atras si el plazo no se hubiere vencido; esto
encuentra su sede legal en el articulo 1864 del CCDF.

De lo anterior resulta que sea ilicito revocar la oferta antes de la
llegada del plazo fijado, y en caso de contravenir con lo dispuesto, da
lugar a que cualquier interesado demande el pago de la promesa, y en su
caso, la indemnizacién por los dafios y perjuicios que se le pudiesen haber
ocasionado.

Asi expuesto el tema de la promesa de recompensa, llama en especial

la atencién el cuidado que debemos tener al realizar una oferta de este
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tipo, tanto en su emisién como en su revocacién, porque goza de un gran
alcance, y al oferente se le puede exigir mucho y por muchos, y con

mencién especial si intenta retractarse.

1.3 Concurso con promesa de recompensa.

Como lo detalla Gutiérrez y Gonzilez, esta figura es también una
forma de declaracién unilateral de la voluntad que con frecuencia se
presenta en la vida juridica del pais, y la define como “la promesa de dar
un premio o recompensa a la persona que retna ciertas cualidades, y que
realice un trabajo o cumpla con wuna prestacién que solicita el
promitente.”*

De la anterior definicién, la clave que la distingue de la promesa de
recompensa es la palabra “cualidades”, que a nuestro parecer hace
referencia a un grupo especial de personas, en la que son requeridas
ciertas calidades para tratar de obtener el premio. Con lo que se reduce
notablemente el campo de accién de la oferta, a diferencia de la promesa
de recompensa, que la recibe cualquier persona.

Asi mismo, y similar interpretacion podemos hacer de la ley, al
referirse en el articulo 1866 CCDF “a los que llenaren ciertas

condiciones”.

* Gutierrez y Gonzilez, Ernesto. Op. Cit. Pagina 404,
55



El concurso ademis tiene la caracteristica de que se debe de contar
con un plazo.

Una caracteristica especial dentro de esta figura, es la del
DERECHO DE JURADO, Yy es que la ley le confiere al promitente el
derecho de designar una o varias personas para que resuelvan quién es el

merecedor del premio. La sede legal la encontramos en el articulo 1867

del CCDF.

1.4 Oferta publica de valores.

En cualquier mercado de valores del mundo, iniciar actividades en
un dia, significa que representantes de compradores y vendedores
(llamados corredores) se reunan para que, de acuerdo con principios,
politicas y procedimientos ya establecidos, desarrollen su mejor esfuerzo
para comprar y vender a los mejores precios que sea posible dentro de las
circunstancias, las acciones y demads valores solicitados por los clientes

que representan esos COI’I’CdOl’eS.Js.

¥ Marmolejo, Martin. Inversiones. Editorial IMEF. Octava Edicion. México, 1994.

Pagina 5.
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A efectos de regular este mercado, el Congreso de los Estados
Unidos Mexicanos decreté en 1975 |a Ley del Mercado de Valores, en la
que dentro de sus objetivos estd la de regular la oferta piblica de valores.

Dicha ley, en su articulo segundo, considera oferta piblica la que se
haga por algiin medio de comunicacién masiva o a persona indeterminada
para suscribir, enajenar o adquirir titulos o documentos de los
mencionados en el articulo siguiente.

Asi mismo dispone que, la Comision Nacional de Valores podrd
establecer criterios de aplicacién general conforme a los cuales se
precise si una oferta es publica y deberd resolver sobre las consultas que
al respecto se formulen.

La oferta piublica de valores ¥y documentos a que se refiere esta ley,
continua mencionando el mismo dispositivo, requerird ser previamente
aprobada por dicha comision.

Como podemos ver, se familiariza con los conceptos manejados,
salvo que navega por el mundo del Derecho Bursatil.

Sus caracteristicas son:
1°. Es que deba de ser hecha por algin medio de comunicacién masiva o a
persona indeterminada.

Aqui vale la pena hacer un comentario, atendiendo a una
interpretacion a la letra de la ley, podemos pensar que por medios masivos

de comunicacién se pueden realizar ofertas personales, por lo que notamos
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imprecisa la redaccién, y en base a lo que hemos estudiado a lo largo de
este trabajo, no redine los requisitos de una formal oferta publica. También
nos gustaria hacer notar que la ley habla de las que se consideraran ofertas
publicas (en forma imperativa), pero con posterioridad sefiala que la
Comision Nacional de Valores podra establecer criterios de aplicacion
conforme a los cuales de se precise si es una oferta publica, dando lugar a
la posibilidad de que se pudieran hacer de otra forma, o sefalar requisitos
formales, pues de entrada sabemos que es carente.

En lo que respecta a las personas indeterminadas, por sentido comin
podemos llegar a pensar que realmente solo las aceptaran personas o
empresas con grandes capitales, es decir, personas con “cualidades”, lo
que estaria reduciendo el campo de aplicacion de la oferta, y por ende para
un grupo de pocos. Pero, si bien es cierto que un namero significativo de
ahorradores no disponen de excedentes de efectivo en montos suficientes
para incursionar en el mundo de las inversiones, también lo es, que existe
la posibilidad de conformarse en Sociedades de Inversién, que consisten
en sumar las aportaciones de miles de inversionistas en un fondo comun el
cual se utiliza para la compraventa de valores. De esto resulta que los
pequeiios ahorradores tengan oportunidad de navegar en el mundo de los
valores.

Y para finalizar les diriamos, que la oferta es para quién pueda

recibirla y esté en condicion de aceptarla, solo que en este caso se debera
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de contar con los recursos suficientes; y la Comisidén no tiene la culpa de

que no todos contemos con ese capital.

2°. Para suscribir, enajenar o adquirir titulos o documentos.

Claramente se establecen las operaciones que han de poder
realizarse: comprar, vender o suscribir titulos o documentos.

Y por dltimo, sélo nos quedaria especificar que los valores son: las
acciones, obligaciones y demas titulos de crédito que se emitan en serie o

en masa, inscritos en la seccidon de valores.

1.5 De la Subasta y sus diferencias con la Oferta al publico.

La palabra subasta procede del latin y significa “ bajo la lanza”

1

por que en Roma las ventas publicas se realizaban al amparo de la lanza,
simbolo del poder militar y de la autoridad del estado’®.

Actualmente significa toda venta puablica que se hace por orden y
con la intervencién de la autoridad judicial o administrativa, sea de bienes

muebles o de inmuebles, aunque respecto de los primeros, es mas propio

usar la palabra almoneda, de origen arabe’’.

* Pallares, Eduardo. Diccionario de Derecho Procesal Civil. Editorial Porria. Vigésima
Ediciéon. México,1992. Pagina 738.
* Ibidem. Pagina 738.
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La subasta es un contrato que busca, mediante una invitacién a la
generalidad de los terceros o, en caso de ser privada, a personas
determinadas, a la realizacion de ofertas de compra, a fin de atribuir
eficacia de aceptacion a la oferta que resulte mds ventajosa.

Debemos hacer hincapié, en que en las subastas que participe la
autoridad judicial o administrativa serdan subastas publicas, sin menoscabo
en que también puedan realizarse subastas de caracter privado,
reduciéndose de esta manera la invitacidon, a algunos cuantos.

En la subasta, ya sea publica o privada, no debemos considerar que
es simplemente una invitaciéon, ya que el emisor - o vendedor- se
encuentra vinculado, y deberd, por el solo hecho de ser subasta, aceptar la
oferta que le resulte mas ventajosa; es una figura que la técnica mercantil
ha elaborado bajo una estructura contractual con la finalidad de obtener el
mejor de los precios.

La subasta realizada por autoridad judicial, la conocemos
comunmente como Fenta Judicial, y se encuentra regulada por el Coédigo
Civil, y la realizada con intervencién de la autoridad administrativa, la
conocemos como Licitacion, y la encontramos regulada por la Ley de
Adquisiciones y Obras Publicas.

En el primer caso, el ofertante asume el interés de quedar obligado
como comprador, bajo las condiciones sefialadas en el capitulo de

compraventa. Esto se encuentra establecido bajo el numeral 2323 del
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CCDF, que dispone que las ventas judiciales en almoneda, subasta o
remate pilblicos, se regiran por las disposiciones de ese titulo
-Compraventa-, en cuanto a la substancia del contrato; y a las obligaciones
y derechos del comprador y del vendedor, con las modificaciones que se
encuentran en el capitulo -De las ventas judiciales -.

En el caso de la Licitacion, el ofertante asume la responsabilidad
de quedar obligado a la contratacion de que trate, ya sea de adquisicion,
arrendamientos, servicios u obra publica para con la dependencia o
entidad que lance la subasta.

En la subasta publica con intervencién de la autoridad, se lanza una
convocatoria en el Diario Oficial de la Federacién, que no es un oferta,
sino una convocatoria a realizar ofertas, esperando el que lanzdé la
convocatoria proposiciones viables que le permitan encontrar la mejor de
ellas.

No debemos confundir el hecho de lanzar una convocatoria publica,
con la oferta pablica, y mucho menos llamar “ofertante” al convocador,
como algunos estudiosos del derecho asi lo hacen suponer; puesto que se
lanza una convocatoria para que hagan ofertas, en el que se mencionan los
bienes u operaciones sometidos a subasta, “no ofrecidos” ya que de asi

suponerlo, el ofertante seria sobre quien corriera a cargo la convocatoria.
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2. La Oferta bajo la concepcién adoptada por la Ley Federal de

Proteccién al Consumidor.

En la vida cotidiana es muy comun escuchar hablar de oferta para
referirse ala disminucién en el precio sobre el valor de un objeto. Manejar
el término de la anterior manera, se ha convertido ya en una practica muy
aceptada por la comunidad en general.

Ante tal aceptacion, la ley federal de proteccion al consumidor ha
considerado conveniente equiparar dentro de la misma ley, a la oferta, con
la barata o descuento.

Y es que dice la propia ley, en su capitulo IV, de las promociones y
ofertas que por “oferta, “barata”, “descuento™, “remate”, o cualquier otra
expresion similar se entiende el ofrecimiento al pablico de productos o
servicios de la misma calidad a precios rebajados o inferiores a los
normales del establecimiento.

Ante tal definicién es necesario apuntar las caracteristicas:

1. Por oferta entenderemos barata, descuento, remate o cualquier

otra expresion similar.

2. Es una oferta al pablico.

3. De productos o servicios de una misma calidad.

4. A precios rebajados o inferiores a los precios normales del

establecimiento.
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Este ultimo punto hace entender, que nos encontramos ante una
oferta de venta bajo signos indudables, en que de manera téicita se

manifiesta la voluntad del ofertante.

3. Oferta de Compraventa Internacional. Segin la Convencidon de
las Naciones Unidas sobre el Contrato de Compraventa Internacional de
Mercaderias (1980).

En el mundo del comercio la formacion del contrato de compraventa
es un problema de primera importancia, ya que la mayor parte de los
contratos de este tipo se realizan entre ausentes. En esa circunstancia es
decisivo saber en qué momento se perfecciona y cuiles son los actos
previos y preparatorios para formalizarlo.

La convencién, sigue un punto de vista peculiar, en el que se
combinan reglas provenientes de dos tradiciones juridicas deferentes: el
Common law y el Derecho Civil codificado™®.

La teoria de la recepcion, es decir, que las comunicaciones entre las
partes surten efectos al momento en que se reciben, es principio dominante
de esta parte de la convencién (arts. 14-24), aunque con dos significativas
excepciones en que opera la teoria de la expedicidon: el envio de una

aceptacion produce el efecto de hacer irrevocable la oferta (art. 16-1) y la

* Garro,A., “Reconciliation of legal traditions in the U.N. Convention on Contracts for
the Internatinal sale of goods”, en The International lawyer 23 2 (summer 1989).
Citado por Adame Goddard, Jorge. El Contrato de compraventa internacional. Editorial
McGraw Hill. Primera Ediciéon. México, 1994. Pagina 443.
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aceptacion por medio de un acto, produce efectos desde que se realiza el
acto (art. 18-3)39.

La Convencion trata de la oferta en sus articulos 14 a 17. En ellos se
determina:

Que una propuesta de celebrar un contrato dirigida a una o mis
personas determinadas constituye una oferta si es suficientemente
definida e indica la intencidén del ofertante de quedar obligado en caso de
aceptacion. Una propuesta es suficientemente definida si indica las
mercancias y, expresa o tacitamente, estipula la cantidad y el precio o
prevé un medio para determinarlos.

De la anterior definiciéon se desprende que, los requisitos que se
deben cumplir son tres: a) estar dirigida a una o varias personas
determinadas; b) ser suficientemente precisa; C) que indique la intencidn
del oferente de quedar obligado™.

Asi mismo, en el articulo 14 parrafo segundo, se dispone que una
propuesta no dirigida a una o mas personas determinadas -es decir oferta
publica- serd considerada como una simple invitacion a hacer ofertas, a
menos que la persona que haga la propuesta indique lo contrario. En

atencién a esto Gltimo dispuesto, no estariamos hablando de la Oferta, si

* Adame Goddard, Jorge. Idem. Paginas 91 y ss.

* Nota: Estos puntos ya han sido materia de estudo en elcapitulo tercero; solo restaria comentarles que en
relacién al punto b), la precisién a que se refiere es a que indique las mercaderias y, expresa o tacitamente, se
sefiale la cantidad y el precio o prevé un medio para determinarlos.
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no de un figura muy parecida a la subasta, a menos que, como dice la
Convencioén, el ofertante indique claramente lo contrario; tnica
posibilidad de que se constituya una oferta piblica de Compraventa
internacional.

La misma definiciéon de oferta, adoptada por la Convencion, nos da
la razén, ya que a nuestro parecer no se indica en la oferta publica
referida la intencidon del oferente de quedar obligado, siendo este un
requisito sin el cual no estariamos hablando de una oferta, desvirtuiandose
de esta manera la necesidad de vinculacion de la oferta para hacerla
exigible.

Considerar que la oferta al publico no es mas que una invitacién a
hacer ofertas, significa que quien ofrece no esta orientado a aceptar todas
las ofertas que su invitaciéon provoque'. Quien ofrece al publico debe
tener una responsabilidad por ello, de suerte que si rechaza una oferta,
debe indemnizar los gastos y dafios causados”. Al respecto, Adame
Goddard, hace notar que esta responsabilidad se derivaria, no del contrato
de compraventa ni de las disposiciones de la Convencién, sino de las leyes

del derecho interno aplicable, especialmente de las leyes de proteccién al

consumidor.

‘" Adame Goddard, Jorge. Ibidem. Paginas 97 y ss.
“ EORSI Commentary Citado por Adame Goddard, Jorge. Ibidem. Pagina 97.

65



Asi las cosas, en correcta interpretacion del apartado 14-2, No
estariamos hablando de una oferta, sino de actos precontractuales o de
conductas previas a la celebracién del contrato de compraventa, que en
realidad no producen efectos juridicos; al menos no en nuestro pais.

De esto resulta, que mientras no se indique en la invitacién que
alguno de los invitados ha de ser al que se le ha de comprar o vender, no
producira efectos juridicos; pero en ningiin momento, en caso de darse
este supuesto, estaremos hablando de una oferta.

Asi mismo, vale la pena mencionar que al ser considerada la oferta
como una invitacién, para efectos legales, debe de entenderse que el
ofertante es quien de respuesta voluntaria a la invitacién con dnimos de
contratar, y que es a este dltimo a quien se le exigird la intenciéon de
quedar obligado; toda vez que el emisor o invitador ahora es un aceptante
o receptor, desligandosele de toda responsabilidad de un ofertante. De tal
manera, que a nuestro juicio, legalmente es un invitador y no un ofertante
como lo hace notar Adame Goddard, bajo el supuesto de que el proponente
no indique claramente lo contrario.

Otras Caracteristicas de la oferta de compraventa internacional:

1. Surte efectos cuando llegue al destinatario.
2. La oferta , aun cuando sea irrevocable, podra ser retirada si su retiro

llega antes o al mismo tiempo que la oferta.
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En nuestra legislacion es efectiva la oferta que llegue al mismo
tiempo que el retiro.

3. La oferta es revocable hasta que se perfeccione el contrato, si la
revocacion llega al destinatario antes que éste haya enviado la aceptacién.
4. No podré revocarse la oferta:

a) Si indica, al sefalar un plazo fijo para la aceptacion o de otro modo,
que es irrevocable; vy,

b) Si el destinatario podia razonablemente considerar que la oferta era
irrevocable y ha actuado basindose en esa oferta.

Se basa en el actuar de buena fe del destinatario de la oferta, que
confiado en que la oferta era irrevocable llevo a cabo actos tendientes a
una propicia contratacion; para ejemplificar : Un constructor pide a un
fabricante de ladrillos que le haga una oferta de venta de ladrillos, para
que el constructor la tome en cuenta al elaborar un presupuesto de
construccion de una obra puesta a concurso; el fabricante de ladrillos
sabe que el concurso se resolvera el 30 de junio, pero antes de esa fecha
pretende revocar la oferta; el constructor puede alegar que la oferta es
irrevocable, porque ¢l ha actuado, ha elaborado el presupuesto y se ha
comprometido a realizar la obra si resulta ganador del concurso,

confiando, con fundamento, que la oferta era irrevocable.
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4. La oferta en términos financieros.

Otra concepcién muy conocida es la adoptada por los economistas,
quienes hablan de la oferta como el flujo de un bien o servicio disponible
en un mercado para satisfacer la demanda.

Por ejemplo:

La oferta de petroleo es el monto de este producto que los
vendedores estin preparados para vender en un periodo determinado, por
decir una semana. Se debe destacar que la oferta se refiere a un bien que
los vendedores desean, planean, buscan vender, no al monto que en
realidad se vende, el cual puede ser diferente si el mercado no estd en
equilibrio. Un determinante importante de la oferta de cualquier bien es su

precio. En general se espera, que cuanto mayor sea el precio lo serd la

oferta.®’

“ Bannock, Graham. Diccionario de economia. Editorial Trillas. Segunda Edicién.
México, 1990. Pagina 262.
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CAPITULO QUINTO

CONCLUSIONES. Cédigo Civil: Criticas v Propuestas.

Conclusiones. 1. Criticas y Propuestas al Cédigo Civil. 1.1 Criticas.

1.2 Propuestas. 2. Aspectos Generales.

1. Criticas y Propuestas al Codigo Civil.

La necesidad de verter opinion en la materia, sobre la regulacidén
provista por nuestro cédigo civil, es propia de este estudio, por lo que a

continuacién ennumeramos aspectos criticables, y nuestras proposiciones.

1.1 Criticas.

PRIMERA. Teorias No Congruentes.

Muy importante resulta para “la oferta”, establecer claramente los
criterios de perfeccionamiento del consentimiento, puesto que es menester
que nuestra legislacion vigile concurran los efectos vinculantes, no sélo
en la oferta, sino también en la aceptacidn; con esto se quiere decir que si

el ofertante es responsable por el lanzamiento de su oferta, de igual
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manera lo debe de ser el aceptante al emitir su respuesta - Principio de
Equidad-.

Los autores y las leyes de los diferentes ordenamientos, discrepan
sobre cuial es el momento que se debe de considerar para estimar
perfeccionado el consentimiento respecto de personas no presentes, y al

respecto existen cuatro teorias:

1° Sistema de la declaracion.

Afirma que el consentimiento entre las personas no presentes, se
perfecciona hasta el momento en que el destinatario de la propuesta, o
presunto aceptante manifiesta o declara en cualquier forma, inclusive
verbalmente, su aceptacion.

Este sistema es criticado por el Lic. Ernesto Gutiérrez y Gonzilez",
por que presenta la grave deficiencia de que en las mas de las ocasiones,
no se podra probar que la aceptaciéon fue hecha por el destinatario, y por

ello éste podra revocar su aceptacion en perjuicio del proponente.

2° Sistema de la expedicion.
En este sistema se considera que el consentimiento entre personas no
presentes se perfecciona cuando el destinatario de la propuesta, a mas de

enterarse de ésta y declarar su aceptacién, la expide, y sale de su control.

“ Gutiérrezy Gonzalez, Ernesto. Op. Cit. Pdgina 222.
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Esta teoria tiene la ventaja de que se obtiene una aceptacion de
caracter objetiva.

Asi también, coinciden varios autores, incluyendo al mismo Lic.
Gutiérrez y Gonzdlez, que contiene la desventaja de que si el aceptante
envia por un medio més ripido una retractacion, y ésta llega primero, no
habrd quedado obligado; esto desventaja que en realidad es una ventaja,
permite al aceptante la oportunidad aunque sea muy breve -que va en
relacion al medio de comunicacién seleccionado-, de recuperar lo que
puede ahora pensar como un mal negocio, o conocer de una mejor
oportunidad sin lesionar intereses al ofertante, obviamente, claro esta, si
el medio de comunicacién seleccionado para enviar la retractacion arriva
primero que la aceptacién. Ese tiempo ganado puede resultar muy
importante para una buena negociacién, puesto que es posible, por
ejemplo, que yo acepte una oferta para la compra de un casa por decir en
el Residencial Puerta de Hierro, y envie mi aceptacion por correo; pero
ese mismo dia o al dia siguiente no habiendo recibido el ofertante mi
aceptacion, mi dinero que estaba invertido en la Bolsa de Valores, cae
estrepitosamente, y deja de valer, y por tanto no pueda yo llevar a cabo la
negociacion satisfactoriamente, caso en el cual, en ese tiempo pueda yo
hacer una llamada telefénica dando aviso de mi retractacion, y sin lesionar

ningun interés.
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Asi las cosas, estariamos hablando de una nueva expedicién de
caracter declinatorio, que rompe con el principio propuesto por el sistema
de la expedicién para el perfeccionamiento consentimiento, impractico si
usted quiere, pero que hace valer el derecho; aspecto que descalifica
automaticamente a este sistema para calificar el momento de el
perfeccionamiento. Es como una contradicciéon de este sistema, que
permite calificar el perfeccionamiento al momento de expedir una
aceptacion, y luego permite desperfeccionarlo con otra accién; aspecto que
consideramos una aberracidn.

Toda vez considerado lo anterior, vemos que resulta muy atinada la
posibilidad de la retractacién, pero incapaz a este sistema de calificar el
momento del perfeccionamiento. Esta posibilidad e incapacidad referidas,
se encuentran contenidas en el articulo 1808 del CCDF que dispone:

“ La oferta se considerard como no hecha si la retira su autor y el
destinatario recibe la retractacién antes que la oferta. La misma regla se

aplica al caso en que se retire la aceptacién”.

3° Sistema de la recepcidn.
Sostiene que el consentimiento entre personas no presentes, se
perfecciona hasta el momento en que la aceptacién llega al oferente y la

recibe, esto es, desde que la aceptacién estd a su disposicién.
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Presenta este sistema la ventaja sobre el anterior sistema, de que el
oferente estd en aptitud de conocer la respuesta afirmativa, pero se le
critica sin embargo, porque se estima que no basta la simple posibilidad
de conocer la aceptacién para que se integre el consentimiento, sino que
es necesario que sea efectivamente conocida™.
4° Sistema de la informacién.

Este sistema sostiene que el consentimiento entre personas no
presentes, se perfecciona en el momento mismo en que el oferente se
entera o informa de la aceptacién que de su propuesta hizo el destinatario
de la misma.

Este sistema como podemos apreciar es sin duda alguna el que
brinda mayor certeza, y al mismo tiempo, mayor seguridad juridica al
momento del perfeccionamiento.

Conocidos estos sistemas, nos encontramos con que el sistema
adoptado por el Cédigo Civil para el Distrito Federal es el de la
Recepcién, especificamente en el articulo 1807, que dispone lo siguiente:

“ El contrato se forma en el momento en que el proponente recibe la
aceptacion, estando ligado por su oferta segun los articulos precedentes”.

Esta es la regla general, pero en el mismo codigo en el articulo
2340, establece una excepcion, puesto que se dispone que la donacidén es

perfecta desde que el donatario la acepta y hace saber la aceptacién al

“ Gutiérrez Y Gonzaelez, Ernesto. Op. Cit. Pigina 224
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donador; para lo que, como podremos notar, acepta el sistema de la
Informacion.

Esto da por resultado una contradiccion en nuestra legislacion que
no tiene porqué existir, y una clara despreocupacion del legislador en
adoptar un solo criterio y de proveernos de una cultura juridica propia.

Otra muestra clara de la mencionada despreocupacion la
encontramos en el Cédigo de Comercio vigente, donde, dentro del capitulo
segundo, de los contratos mercantiles en general, se adopta el segundo de
los sistemas, el de la expedicion, y asi en su articulo 80 sanciona que

Los contratos mercantiles que se celebren por correspondencia,
quedaran perfeccionados desde que se conteste aceptando la propuesta o
las condiciones con que ésta fuere modificada. La correspondencia
telegrafica solo producira la obligacién entre los contratantes que hayan
admitido, este medio previamente y en contrato por escrito, y siempre que
los telegramas reunan las condiciones o signos convencionales que
previamente hayan establecido los contratantes, si asi lo hubiesen
pactado”.

Admitida la idea de que la declaracién de la voluntad no queda
definitivamente consagrada sino cuando su autor no puede ya retractarse
de ella, y conociendo las necesidades de celeridad en las transacciones que
hoy en dia son exigidas, el sistema que mejor y mds rdapido provee la

facilidad de la prueba es el de la recepcion.

74



SEGUNDA. Articulo 1860 del CCDF.

Con conocimiento de causa sabemos que la oferta es un elemento que
puede ser integrante del consentimiento, o también un acto juridico con
efectos vinculantes propios, por eso es que encontramos la reglamentacion
de la oferta en ambos rubros en nuestro codigo.

Consideremos de momento acertada la idea de ubicarla en ambas
partes la reglamentacion oferta, pero no consideremos aceptable lo
dispuesto en el articulo 1860 de nuestro codigo al senalar que: “El hecho
de ofrecer al publico objetos en determinado precio, obliga al duefio a
sostener su ofrecimiento™.

Y es que, a simple lectura, podemos apreciar que se trata
especificamente de una oferta de venta, y que a la luz de los articulos
1805 y 1806 es totalmente innecesaria, pues se reglamentan ya de manera
general cualquier tipo de oferta para celebrar un contrato; sea entre

personas presentes o no, con o sin fijacion del plazo.

Por lo que consideramos es una repeticion del contenido de
aquéllos, que no deberia de existir, ya que no responde a ninguna novedad,

y por esto, totalmente innecesaria.
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TERCERA. Articulo 1804 y ss del CCDF.

Es de llamar la atencién que el articulo 1804, primero en utilizar la
terminologia “oferta”, asi como articulos posteriores al mismo, no
reconocen importancia a los elementos propios integrantes de la oferta;
pues no sdlo basta con la proposicion de la celebracién de un contrato,
como podemos deducir del mismo numeral para que se considere como una
oferta, sino que en realidad dentro de esa proposicion concurran los
elementos de la intencién y definicion que hemos estudiado.

Por esto, y con el afidn de lograr proteger y respetar los efectos
vinculantes de la oferta, debemos de hacer conciencia en el ofertante sobre
la forma en que debe de manifestarse, para que aparezca correctamente su
obligacién de constrefiir su conducta, v bajo estos términos, brindarle
seguridad juridica tanto al ofertante como al receptor de la oferta; aspecto

que la actual legislaciéon civil no resuelve satisfactoriamente.
ULTIMA. “ Del Consentimiento” Articulo 1803 y ss.
Resulta criticable la inclusion de la oferta, asi como de la

aceptacion, dentro del apartado relativo a * Del Consentimiento”, debido a

que ambas encuentran o tienen por naturaleza la declaracion unilateral de
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la voluntad, y por si producen efectos autonomos, independientemente de

los que producirian en comin como integrantes del consentimiento.

Vedmos por que: El oferente por su sola declaraciéon, se obliga a
sostenerla en los términos que la hizo; y a su vez el aceptante esta
obligado por su sola aceptacion, independientemente de que conforme a la
ley va se haya o no formado el consentimiento. Asi mismo, de no
perfeccionarse el contrato, de cualquier manera esos elementos tuvieron
existencia propia y auténoma, aunque con relaciéon a una propuesta, o
aceptacion®®.

Como ya estudiamos, el consentimiento es el acuerdo de dos o mas
voluntades sobre la produccidén o transmisién de obligaciones y derechos;
por lo que al llegar ese momento, tanto la oferta como su aceptacién cesan
su vida auténoma, y se perfecciona el contrato.

En base a este razonamiento creemos equivocada la reglamentacién
en materia general de la oferta dentro del apartado “Del consentimiento”,

que debid hacerse dentro de “La declaracion unilateral de la voluntad™”.

“ Gutiérrez Y Gonzélez, Ernesto. Op. Cit. Pagina 219.
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1.2 Propuestas.

Con el afin de hacer una aportacién a la reglamentaciéon sobre la
oferta, es que nos hemos atrevido a realizar en este estudio una serie de

sugerencias, que sin jactarnos de que sea el mejor remedio, consideramos

convenientes.

PRIMERA.

Se propone se suprima el articulo 1860 del actual Coddigo Civil
vigente para el Distrito Federal en materia comun y para toda la Republica
en materia Federal.

Esto es por ser un supuesto, que como yYa vimos, se encuentra ya
regulado en los articulos 1805 y 1806 donde encajan todos los extremos de
lo dispuesto en el 1860; por lo que a todas luces es meramente repetitivo

de lo ya dispuesto en los dispositivos mencionados.

SEGUNDA.

Proponemos un articulo en el que se defina claramente y con certeza
juridica el término “oferta™; para el que se sugiere contenga la siguiente

redaccidn:
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Articulo “X". La propuesta de contratar, constituird una oferta, si
contiene los elementos esenciales del contrato que pretenda su autor, y se
entienda razonablemente manifiesta la obligacién de cumplirla en caso de

aceptacion. De no ser asi, se considerard como un acto precontractual.

A la inclusion de este nuevo apartado convendria modificar el actual
articulo 1804 de nuestra legislacién que dispone,:

* Toda persona que propone a otra la celebracién de un contrato
fijaindole un plazo para aceptar, queda ligado por su oferta hasta la
expiracion del plazo”.

Por:

«

Toda persona que realice una oferta fijando un plazo para su

aceptacion, queda ligada por su oferta hasta la expiracion del plazo”.

Ambas modificaciones, necesarias a todas luces, brindarian al futuro
ofertante las bases para que se obligue segin lo que él desee que aparezca,
la manera de hacerlo, y lo mas importante, brindar las bases suficientes al
juzgador para la mejor resolucidon en caso de controversia; consiguiéndose

de esta manera, proteger los efectos vinculantes de la oferta.
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TERCERA.

Ha quedado claro a lo largo de este estudio, la importancia que
reviste la forma o sistema de comunicaciéon utilizado tanto para la
transmisién de la oferta, como para su aceptacién. Los avances
tecnolégicos en materia de comunicacién como lo son las
telecomunicaciones, el internet, fax, etc., han dejado a la zaga sistemas
como el correo, telégrafos, inclusive al teléfono, por lo que se ha
convertido en una necesidad irremediable que nuestra legislacion regule
estos casos, que ya son realidad y los adecue a los tiempos actuales.

Manifestamos no ser conocedores en materia de medios de
comunicacién, y se sabe que cada medio cuenta con sus especiales
peculiaridades; pero contamos con la conviccién de que se requiere una
legislacion que responda a las necesidades contractuales que la actualidad
exige, y de la cual carecemos; por esto se sugiere un nuevo articulo a

nuestra ley, bajo los términos siguientes:

Articulo “Y”. Tratindose de ofertas y aceptaciones dirigidas a
persona determinada, en las que se utilicen los medios de comunicacién
de los que resulte innegable presumir la presencia de las partes por
estimarse estar en contacto directo, se considerardn como hechas entre

personas presentes.
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La inclusién de este articulo en nuestra ley, implicaria la supresion
de lo dispuesto en el articulo 1805 del CCDF que dispone: “ la misma
regla se aplicard a la oferta hecha por teléfono”. Ya que a la luz del

articulo propuesto, resultaria innecesaria.

ULTIMA.

Reunidas las sugerencias, el proyecto de modificaciéon a la

legislacion propuesto en la materia seria el siguiente:

Del Consentimiento

Art. 1803. EIl consentimiento puede ser expreso o tacito. Es expreso
cuando se manifiesta verbalmente, por escrito o por signos inequivocos. El
tacito resultard de hechos o de actos que lo presupongan o que autoricen a
presumirlo, excepto en los casos en que por ley o por convenio de la
voluntad deba manifestarse expresamente.

Art. 1804. El contrato se forma en el momento en que el ofertante

reciba la aceptacidon, estando ligado segin las reglas de la oferta.
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De la declaracion unilateral de la voluntad

Art. X1. La propuesta de contratar, constituird una oferta, si
contiene los elementos esenciales del contrato que pretende su autor, y se
entienda razonablemente manifiesta la obligacion de cumplirla en caso de
aceptacion. De no ser asi, se considerara como un acto precontractual.

Art. X2. Toda persona que realice una oferta fijando un plazo para
su aceptacion, queda ligada por su oferta hasta la expiracidon del plazo.

Art. X3. Cuando la oferta se haga a una persona presente, sin
fijacion de plazo para aceptarla, el autor de la oferta queda desligado si la
aceptacién no se hace inmediatamente,

Art. X4. Tratandose de ofertas, o aceptaciones dirigidas a persona
determinada, en las que se utilicen medios de comunicacion en los que
resulte innegable presumir la presencia de las partes por estimarse estar
contacto directo, se considerardn como hechas entre personas presentes.
Caso contrario las partes deberdan pactar con anterioridad y por escrito los
medios de comunicacion que habran de utilizar para realizarlas.

Art. X5. Cuando la oferta se haga sin fijacion de plazo a una persona
no presente, el autor de la oferta quedara ligado durante tres dias, ademas
del tiempo necesario para la ida y vuelta regular del correo publico, o del
que se juzgue bastante, no habiendo correo publico, segin las distancias y

la facilidad o dificultad de las comunicaciones.
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Art. X6. La oferta se considerara como no hecha si la retira su autor
y el destinatario recibe la retractacién antes que la oferta. La misma regla
se aplica al caso en que se retire la aceptacion.

Art. X7. Si al tiempo de la aceptacién hubiere fallecido el ofertante,
sin que el aceptante fuere sabedor de su muerte, quedarén los herederos de
aquél obligados a sostener el mismo.

Art. X8. El ofertante quedard libre de su oferta cuando la respuesta
que reciba no sea una aceptacion lisa y llana, sino que importe
modificacién de la primera. En este caso la respuesta se considerara como
nueva oferta, que se regira por los dispuesto en los articulos anteriores.

Art. X9. La oferta y aceptacién hechas por telégrafo producen
efectos si los contratantes con anterioridad habian estipulado por escrito
esta manera de contratar, y si los originales de los respectivos telegramas
contienen las firmas de los contratantes y los signos convencionales
establecidos entre ellos.

Art. X10. El que por anuncios u ofrecimientos hechos al publico se
comprometa a alguna prestacion en favor de quién llene determinada
condicion o desempeiie cierto servicio, contrae la obligacién de cumplir lo
prometido.

Art. X11 a X30 serdn los mismos que actualmente son del 1862 a

1881.
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2. Aspectos Generales.

Como hemos podido apreciar, la oferta es un tema complejo y de
importancia general, que requiere de una definicién juridica actualizada y
de aplicacidn real.

Asi mismo, con los ritmos tan intensos de vida actuales. se convierte
en una necesidad cada dia mayor, dar cuidado y proteger los efectos
vinculantes que la oferta genera, en razén de brindar seguridad contractual
a los que emiten su voluntad, y por tanto proveerla de contundencia
juridica.

No esta por demis sefalar que los avances tecnolégicos han
modificado la mecdnica de contratacién, y en este momento no nos
encontramos preparados juridicamente para hacer frente a tales adelantos,
no obstante que seremos los abogados quiénes habremos de confrontar
estos problemas, y por tanto los que tenemos el compromiso social de dar
respuestas.

Es sumamente importante apuntar que hoy en dia no se le reconoce a
esta figura la importancia que merece, pues no se trata de un tema cémodo
que puede permanecer al margen del mundo juridico; por lo anterior Yy para
finalizar, consideramos todavia oportuno en tiempo la elaboracién de esta

investigacion, que esperamos sirva como una llamada de atencién para
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quiénes nos hemos olvidado de ella: Nosotros, los que estudiamos el

derecho.
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